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ABSTRAK 

 

PENGARUH BRAND TRUST, CITRA MEREK, DAN GAYA HIDUP 

TERHADAP MINAT BELI SMARTPHONE SAMSUNG GALAXY A 

SERIES PADA MAHASISWA UNIVERSITAS NASIONAL 

 

Oleh :  

Umi Fadillah Rahmawati  

Npm : 193402516407 

 

Tugas Akhir ini  dibawah bimbingan Dr. Elwisam, S.E., M.M 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis seberapa besar pengaruh Brand trust, 

Citra merek, dan Gaya hidup terhadap Minat beli. Jenis penelitian ini menggunakan 

metode deskriptif kuantitatif dan teknik analisis data dengan menggunakan data 

analisis inferensial dan menggunakan data primer yang terbentuk kuesioner tertutup 

kepada 100 orang responden dan dibantu dengan menggunakan program SPSS 

versi 23. Untuk mendapatkan hasil dari minat beli oleh konsumen terhadap 

Smartphone Samsung Galaxy A Series. 

Hasil dari penelitian ini mengungkapkan jika Variabel Brand trust, Citra merek, dan 

Gaya hidup berpengaruh postif dan signifikan terhadap minat beli. Hasil 

kesimpulan bahwa Variabel independent memiliki pengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap minat beli. 

 

 

 

 

 

 

Kata Kunci : Brand trust, Citra merek, Gaya hidup, Minat beli  

 

 



1 
 

 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF BRAND TRUST, BRAND IMAGE, AND LIFESTYLE 

ON INTEREST TO BUY SAMSUNG GALAXY A SERIES SMARTPHONES 

IN STUDENTS OF NATIONAL UNIVERSITY 

 

By : 

Name :Umi Fadillah Rahmawati  

Npm  : 193402516407 

 

 

This Final Project is under the guidance of Dr. Elwisam, S.E., M.M 

This study aims to analyze how much influence brand trust, brand image, and 

lifestyle have on purchase intention. This type of research uses descriptive 

quantitative methods and data analysis techniques using inferential analysis data 

and using primary data formed closed questionnaires to 100 respondents and 

assisted by using the SPSS version 23 program. To obtain results from consumer 

buying interest in the Samsung Galaxy A smartphone Series. 

The results of this study reveal that brand trust, brand image, and lifestyle variables 

have a positive and significant effect on purchase intention. The conclusion is that 

the independent variable has a positive and significant influence on purchase 

intention. 
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