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Gambar 1 Foto Penulis saat wawancara dengan Informan Kunci 

Sumber: Dokumentasi Pribadi Brenda Rara Pendhita 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2 Foto bersama Pelaksana Komunikasi Publik Ariski Wira Widayartama, S.Pd  

di Kantor Dinas Komunikasi dan Informatika Kabupaten Bogor 

Sumber: Dokumentasi Pribadi Brenda Rara Pendhita 
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Gambar 3 Foto Penulis saat wawancara dengan Informan Kedua (Wakil Ketua BPC Perhumas Bogor) 

Sumber: Dokumentasi Pribadi Brenda Rara Pendhita 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4 Foto Penulis dengan Wakil Ketua BPC Perhumas Bogor Mey Cresentya Rahail 

di salah satu Objek Wisata Bogor 

Sumber: Dokumentasi Pribadi Brenda Rara Pendhita 
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Gambar 5 Foto Plt Bupati Bogor Iwan Setiawan saat melakukan Boling (Bogor Keliling) 

 di Kecamatan Ciomas Kabupaten Bogor 

Sumber: Dokumentasi Tim Humas Diskominfo Kabupaten Bogor 

 

Gambar 6 Foto Plt Bupati Bogor Iwan Setiawan saat mendampingi Presiden Jokowi meresmikan 

Bendungan Ciawi dan Sukamahi 

Sumber: Dokumentasi Tim Humas Diskominfo Kabupaten Bogor 
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Gambar 7 Foto Plt Bupati Bogor, Sekda Kabupaten Bogor, Dandim 0621/Kabupaten Bogor beserta 

jajaran di atas Jembatan Rawayan yang baru diresmikan di Kecamatan Cibungbulang 

Sumber: Dokumentasi Tim Humas Diskominfo Kabupaten Bogor 

 

 

Gambar 8 Foto Warga Kabupaten Bogor saat mengikuti Festival Senam Pancakarsa Tahun 2022  

di Stadion Pakansari 

Sumber: Dokumentasi Tim Humas Diskominfo Kabupaten Bogor 
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Gambar 9 Foto Plt Bupati Bogor Iwan Setiawan bersama Rektor IPB Arif Satria 

 saat acara Wisuda Peserta Sekolah Pemerintahan Desa 

Sumber: Dokumentasi Tim Humas Diskominfo Kabupaten Bogor 

 

 

Gambar 10 Foto Ketua TP-PKK Halimatusadiyah Iwan memegang produk UMKM Kab Bogor 

usai acara peringatan HUT PKK Ke-50 

Sumber: Dokumentasi Tim Humas Diskominfo Kabupaten Bogor 
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