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ABSTRAK 

 
Nama : Brenda Rara Pendhita 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Analisis City Branding Kabupaten Bogor pada 

Akun Media Sosial Instagram @kabupaten.bogor 

Kata Kunci: 
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Content,   
Insight,  
Efektifitas,   
Masyarakat. 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui secara 
mendalam bagaimana strategi yang dilakukan oleh Pemerintah 
Kabupaten (Pemkab) Bogor yang dalam hal ini dilakukan oleh 
instansi terkait yakni Dinas Komunikasi dan Informatika 
(Diskominfo) Kabupaten Bogor melalui pemanfaatan akun 
media sosial Instagram @kabupaten.bogor  dalam menciptakan 
City Branding Kabupaten Bogor, apakah berhasil 
memperkenalkan Kabupaten Bogor, merubah citra Kabupaten 
Bogor di mata publik hingga mampukah menarik wisatawan 
untuk datang ke Kabupaten Bogor. Adapun pendekatan yang 
digunakan adalah pendekatan kualitatif yang memaparkan 
gejala atau peristiwa secara deskriptif tanpa menggunakan 
angka statistik, dengan teknik pengumpulan data melalui 
wawancara Pelaksana Komunikasi Publik Diskominfo 
Kabupaten Bogor, observasi di Diskominfo Kabupaten Bogor 
dan dokumentasi yang didapat dari Diskominfo Kabupaten 
Bogor. Konsep yang dijadikan rujukan dalam menganalisis 
diantaranya adalah strategi, pembuatan content, dan pengelolaan 
media sosial, dari mulai tahapan perencanaan, peliputan, 
publikasi, monitoring hingga evaluasi. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa  strategi dan upaya Diskominfo Kabupaten 
Bogor dalam mewujudukan City Branding pada akun media 
sosial Instagram @kabupaten.bogor berjalan dengan baik dan 
terus mengalami perkembangan sejak awal dibuat hingga 
sekarang, bahkan berkat upaya konsisten yang ditempuh, 
Kabupaten Bogor berhasil meraih Penghargaan Dalam Bidang 
Pengelolaan Medsos Terbaik Ke-2 Se-Jawa Barat. Untuk 
diketahui Instagram @kabupaten.bogor sudah terverifikasi 
(centang biru),  memiliki 105.000 followers, 344 following dan 
4626 postingan. Jangkauan informasinya bisa mencapai 500.000 
sampai 1juta pengguna yang didominasi di wilayah Bogor, 
Depok dan Jakarta. 

Pembimbing   Nursatyo, S.Sos., M.Si. 
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Title 
 

: City Branding Analysis Of Bogor Regency  

On Instagram Social Media Account 

@kabupaten.bogor 

Keywords: The purpose of this research is to find out in depth how the 
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Public. 

strategy carried out by Bogor Regency Government which in 
this case was carried out by related agencies, namely Dinas 
Komunikasi dan Informatika Kabupaten Bogor through use the 
Instagram social media account @kabupaten.bogor in creating 
City Branding Bogor Regency, is it successful in introducing 
Bogor Regency, changing the image of Bogor Regency in the 
public, and so that it can attract tourist to come to Bogor 
Regency. The approach research used is a qualitative 
approach that describes symptoms or events descriptively 
without using statistical figures, with data collection techniques 
through interviews with the Public Communication Executor at 
Diskominfo Kabupaten Bogor, observations at Diskominfo 
Kabupaten Bogor and documentation obtained from 
Diskominfo Kabupaten Bogor. The concepts that are used as 
references in analyzing include strategy, content creation, and 
management of social media, from the planning, reporting, 
publication, monitoring to evaluation stages. The results 
showed that Instagram @kabupaten.bogor is running well and 
has continued to develop since it was created until now, even 
thanks to the consistent efforts taken, Bogor Regency won the 
2nd Best Social Media Management Award in West Java. To 
know, Instagram @kabupaten.bogor has been verified, has 105k 
followers, 344 following and 4626 post. Its information insight 
can reach 500k to 1 million users are dominated in the Bogor, 
Depok and Jakarta areas. 
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