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ABSTRAK 

Nama   : Panji Waloyojati 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi (Jurnalistik) 

Judul   : Strategi Manajemen Redaksi Koran SINDO dalam  

Menjaga Eksistensi di Era Digital 

Kata Kunci: Manjemen 

Media Massa, Media 

Cetak, Era Digital  

Perkembangan teknologi pada era digital sangat pesat, dan juga sangat 

terpengaruh untuk perkembangan pada media digital. Kemajuan teknologi 

mewajibkan media massa harus selalu berinovasi, dan juga dituntut agar 

lebih kreatif, guna bisa mempertahankan di era digital seperti sekarang ini. 

Pada saat ini juga masyarakat cenderung mengutamakan keunggulan dan 

kecepatan pada internet dalam mengakses berbagai macam informasi. 

Media cetak sebagai media komunikasi memang butuh waktu perencanaan 

untuk menghasilkan penyajian fisiknya, sehingga nantinya dapat 

mencapaikan tujuaanya yang dapat menarik perhatian, dan menimbulkan 

kesan yang baik untuk dibaca oleh masyarakat. Media cetak di Indonesia 

hadir dalam berbagai bentuk yang segmentasinya bergantung pada frekuensi 

terbit, bentuk, kelas ekonomi pembaca, peredarannya, serta penekanan 

isinya dan sebagainya. Penelitian ini menggunakan pendekatan analisis 

deskriptif kualitatif dari hasil penelitian yang didapatkan yaitu, bahwa 

manajemen redaksi Koran SINDO telah melakukan strategi untuk tetap 

menjaga eksistensi di era digital Koran SINDO, sebagai media massa yang 

sudah lama ada, mengikuti perkembangan teknologi yang berkembang 

dengan pesat untuk memastikan eksistensinya terus terjaga dan tetap dipilih 

oleh para pembacanya. Ini dilakukan baik melalui versi cetak maupun 

online, dengan menyediakan informasi global dari dalam dan luar negeri, 

terutama informasi teraktual. 

 

Dosen Pembimbing Agus Salim, S.Sos, M.I.Kom 
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ABSTRACT 

Name   : Panji Waloyojati 

Program Studi  : Communications Science (journalism) 

Judul   : SINDO Newspaper Management Strategy in 

Maintaining Existence in the Digital Age 

Keywords: Mass Media 

Management, Print 

Media, Digital Era 

Technological developments in the digital era are very rapid, and are also 

greatly affected by developments in digital media. Advances in technology 

oblige the mass media to always innovate, and are also required to be more 

creative, in order to be able to maintain in the digital era as it is today. At 

this time also people tend to prioritize excellence and speed on the internet 

in accessing various kinds of information. Print media as a communication 

medium indeed takes planning time to produce its physical presentation, so 

that later it can achieve its goals of attracting attention and creating a good 

impression for the public to read. Print media in Indonesia comes in various 

forms, the segmentation of which depends on the frequency of publication, 

the form, the economic class of the readers, their circulation, and the 

emphasis on their contents, and so on. This study uses a qualitative 

descriptive analysis approach. From the results of the research obtained, 

namely, that the editorial management of the Sindo newspaper has carried 

out a strategy to maintain its existence in the digital era of the SINDO Koran, 

as a long-standing mass media, following technological developments that 

are developing rapidly to ensure its continued existence. maintained and still 

voted on by its readers. This is done both through print and online versions, 

by providing global information from within and outside the country, 

especially the most up-to-date information. 

Advisor Agus Salim, S.Sos, M.I.Kom 
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