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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian dengan Menggunakan Google Form  

 

Pengaruh Event marketing Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Berkunjung Pada Event The Sounds Project 2022 

 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Perkenalkan saya Nasya Claudia Sari, salah satu mahasiswi semester akhir dari 

Program Studi Pariwisata Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Nasional.  

Saat ini saya sedang melakukan penelitian terkait Event The Sounds Project 2022 

dalam bentuk tugas akhir dalam rangka menyelesaikan pendidikan saya. Dengan 

penelitian berjudul “Pengaruh Event marketing Dan Kualitas Produk Pada Event 

The Sounds Project 2022”. 

 

Berikut ini adalah kuesioner guna mendukung penelitian saya. Oleh karena itu, saya 

dengan hormat memohon kerjasama kepada bapak/ibu, teman, saudara, sahabat 

untuk berpartisipasi untuk dapat mengisi kuesioner ini sebagai responden dalam 

penelitian saya. 

 

Untuk selanjutny data yang diambil hanya dipergunakan untuk kebutuhan 

penelitian dan akan dipergunakan sebaik mungkin. 

 

Terimakasih. 
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A. Identitas Responden  

 

No. Pernyataan Pilihan 

1.  Email  

2.  Nama  

3.  Jenis 

kelamin 

Laki – laki Perempuan 

4.  Usia 17 – 20 tahu 21 – 25 

tahun 

26 – 30 

tahun 

>31 tahun 

5.  Pekerjaan Pelajar/Mahasiswa Wiraswasta Pegawai 

Negeri 

Pegawai 

Swasta 

Yang 

lain 

 

B. Daftar Kuesioner 

Mohon untuk memberikan tanda (x) pada setiap pernyataan yang sesuai 

dengann kenyataan yang dialami pada kolom: 

1. Sangat Tidak Setuju = STS 

2. Tidak Setuju = TS 

3. Netral = N 

4. Setuju = S 

5. Sangat Setuju = SS 
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Event marketing (X1) 

No. Pertanyaan SS S N TS STS 

Konten acara 

1.  Apakah promosi yang 

dilakukan di media 

sosial oleh crew The 

Sounds Project 2022 

dapat memenuhi 

ekspetasi para 

pengunjung saat datang 

ke event tersebut? 

     

Tempat dan waktu pelaksanaan event  

2.  Apakah venue yang 

telah disediakan oleh 

crew The Sounds 

Project 2022 dapat 

memadai kapasitas 

pengunjung yang ada?  

     

3.  Apakah saat Event The 

Sounds Project 2022 

berlangsung sesuai 

dengan rundown yang 

telah dijadwalkan 

sehingga tidak ada 

pengunduran acara? 
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Nilai manfaat  

4.  Apakah Event The 

Sounds Project 2022 

memberikan kesan 

tersendiri dibandingkan 

dengan tahun-tahun 

sebelumnya? 

     

Antusias pengunjung  

5.  Apakah dengan 

ditampilkannya line up 

yang ada dapat menarik 

antusias para 

pengunjung untuk 

datang ke Event The 

Sounds Project 2022? 

     

 

 

Kualitas Produk (X2) 

No. Pertanyaan SS S N TS STS 

Penampilan Event  

1.  Apakah penampilan dari 

guest sar dapat menarik 

perhatian pengunjung 

untuk datang ke  Event 

The Sounds Project 

2022? 
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2.  Apakah acara yang 

ditampilkan Event The 

Sounds Project 2022 

sesuai dengan line up 

yang ada, sehingga 

dapat yang memenuhi 

ekspetasi para 

pengunjung yang 

datang?  

     

Kinerja team  

3.  Apakah crew The 

Sounds Project 2022 

dapat bekerjasama satu 

sama lain dalam 

menangani crowd di 

gate ticketing? 

     

Desain venue  

4.  Apakah dekorasi 

pangung Event The 

Sounds Project 2022 

dapat mempengaruhi 

kemeriahan penampilan-

penampilan yang ada? 

     

5.  Kombinasi warna pada 

dekorasi panggung 

Event The Sounds 

Project 2022 apakah 

sudah terlitah 

eyecatching? 
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Kehandalan event  

6.  Apakah keamanan dan 

kebersihan venue selalu 

terjada sehingga 

memberikan 

kenyamanan bagi para 

pengunjung untuk 

datang ke Event The 

Sounds Project 2022? 

     

7.  Apakah pada Event The 

Sounds Project 2022 

terdapat fasilitas yang 

memadai dan jalur akses 

masuk venue yang 

tertib, sehingga 

membuat pengunjung 

tertarik untuk datang? 

     

8.  Apakah pada Event The 

Sounds Project 2022 

terdapat berbagai booth-

booth makanan dan 

minuman? 
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Keputusan Berkunjung (Y) 

No. Pertanyaan SS S N TS STS 

Kualitas pelayanan 

1.  Apakah crew The 

Sounds Project 2022 

dapat memberikan 

informasi yang mudah 

dipahami sehingga 

membuat pengunjung 

tertarik untuk datang ke 

event ini? 

     

2.  Apakah crew The 

Sounds Project 2022 

sangat tanggap apabila 

terjadinya kendala saat 

event tengah 

berlangsung? 

     

3.  Apakah crew The 

Sounds Project 

2022memberikan 

pelayanan yang prima 

kepada para 

pengunjung? 
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Lokasi  

4.  Apakah lokasi 

penyelenggaran Event 

The Sounds Project 

2022 mudah diakses 

dengan segala jenis 

kendaraan? 

     

5.  Apakah area parkir di 

lokasi penyelenggaraan 

Event The Sounds 

Project 2022 sangat 

memadai bagi para 

pengunjung? 

     

Daya tarik  

6.  Apakah dengan 

hadirnya band FUR 

sebagai salah satu line 

up guest star di Event 

The Sounds Project 

2022dapat menjadi daya 

tarik pengunjung untuk 

datang? 

     

Rekomendasi konsumen lain 

7.  Apakah word of mouth 

sangat berpengaruh pada 

kedatangan pengunjung 

di Event The Sounds 

Project 2022? 
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Lampiran 2 Hasil Data Kuesioner menggunakan Microsoft Excel 

 

Karakteristik Responden 

Email Nama Jenis Kelamin 

alipahhhsyawal@gmail.com Alifa Syawal Laki laki 

Zufar dhaifullah rafii Zufar Laki laki 

lolandzboys@gmail.com najib Laki laki 

arkaansyah30@gmail.com Muhammad Arkaansyah Laki laki 

Febryanrachman@gmail.com Febryan Laki laki 

finat16@gmail.com Fina Tasya Perempuan 

triahusnulchotimah@gmail.com Tria Perempuan 

anisa.yuni24@gmail.com Anisa Yuni Safira Vernanda Perempuan 

rizkaandanis@gmail.com salsa Perempuan 

riangraini12@gmail.com Ria angraini lubis Perempuan 

gitailma12@gmail.com Agita Ilma Perempuan 

nadiamaulidahnrz@gmail.com nadia Perempuan 

alfinfauzi.a@gmail.com Alfin Laki laki 

anindiyadheaaa27@gmail.com Anindiya DheaFani Perempuan 

rifat.ariq27@gmail.com Muhammad Rif'at Fadhilah Ariq Laki laki 

Iqlainyamel@gmail.com Iqlainy amelia putri Perempuan 

sezehsezeh@gmail.com Salsabillah Zahrah Hayati Perempuan 

putrisherinaaa@gmail.com Sherina Perempuan 

faisalfirmanhakim29@gmail.com Faisal Firman Hakim Laki laki 

kartika.aprillia122@gmail.com kartika aprillia Perempuan 

jumsiahadi@gmail.com jumsiah Perempuan 

satriotrip321@gmail.com Muhammad Satrio Tri Prayogo Laki laki 

kamilahnuransh@gmail.com Kamilah Nur Anisah Perempuan 

sidikihsannudin1022@gmail.com Sidik Ihsannudin Laki laki 

ancellapicessa26@gmail.com Ancella Picessa Perempuan 
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Deaniamanda9@gmail.com Amanda Perempuan 

salsyaalraen06@gmail.com salsya Perempuan 

raditiawidha22@gmail.com Widha Raditia Perempuan 

melisarahmawati75@gmail.com Melisa Perempuan 

Afifahsyarifah15@gmail.com Syarifah Afifah M Perempuan 

elsasepti1601@gmail.com Elsa Perempuan 

Dinamuna16001@gmail.com Dina muna Perempuan 

allysazahraa12@gmail.com Allysa Perempuan 

resayudhiansyah@gmail.com Resa Yudhiansyah Laki laki 

bahirakhansa@gmail.com khansa Perempuan 

juliaputridjojo@gmail.com Julia Putri Djojo Perempuan 

juswitasariputrisunarta@gmail.com Juswita Sari Putri Sunarta Perempuan 

fitasari05jan@gmail.com Lia rofitasari Perempuan 

gamalarifin08@gmail.com Gamal Laki laki 

ranamariya14@gmail.com Rana Perempuan 

Ansyahridanang22@gmail.com Danang2201 Laki laki 

rosaulinadwiputrisirait@gmail.com Rosaulina Dwi Putri Sirait Perempuan 

tengkuandaribi05@gmail.com Tengku Perempuan 

ramadhannuar26@gmail.com Syaldisa Ramadhannu Ar Rasyid Laki laki 

Csimponi@gmail.com Claudia simponi nehemia Perempuan 

Kurniawanmadeline@gmail.com Ivanka Perempuan 

ainunnn8654@gmail.com Ainun Perempuan 

ainiaprillia28@gmail.com Nur Aini Aprillia Perempuan 

Cacashafz@gmail.com Salsa Perempuan 

Fakhriee17@gmail.com Fakhrie Laki laki 

darmanmsc@yahoo.co.id Darmansyah Laki laki 

fikry160103@gmail.com Fikry Laki laki 

Sheilayunita51@gmail.com Sheila Perempuan 
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Ardianardi128@gmail.com Ardi Laki laki 

Setptiaa77@gmail.com Septi Laki laki 

Diandragustin1@gmail.com Diandra Perempuan 

Efendi65@gmail.com Efendy Laki laki 

Meykamey55@gmail.com Mey Perempuan 

Prasetya71@gmail.com Pras Laki laki 

Mabella27@gmail.com Bella Perempuan 

Rendrasaputra39@gmail.com Rendra Laki laki 

Yusfita551@gmail.com Fita Perempuan 

Bryananggara@gmail.com Bryan Laki laki 

Fioktasari91@gmail.com Okta Perempuan 

Vivivy83@gmail.com Vivi Perempuan 

Riafatfat441@gmail.com Ria Perempuan 

Nikendwi90@gmail.com Niken Perempuan 

Ratihputri774@gmail.com Ratih Perempuan 

Elsasa8851@gmail.com Elsa Perempuan 

Ifawulandari2000 Ifa Perempuan 

Adityak7522@gmail.com Aditya Laki laki 

Reyzaahmad056@gmail.com Reyza Laki laki 

Yeshizy8527@gmail.com Yeshi Perempuan 

Kiki725@gmail.com Kiki Laki laki 

Prastiwi910@gmail.com Prastiwi Perempuan 

Camellia457@gmail.com Camelia Perempuan 

Rofina526@gmail.com Rofina Perempuan 

Ferinika6272@gmail.com Ferinika Perempuan 

Firdaanggun257@gmail.com Firda Perempuan 

Della627@gmail.com Della Perempuan 

Mahendra5279@gmail.com Endra Laki laki 
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Hardiansyah522@gmail.com Hardi Laki laki 

Natasya199@gmail.com Tasya Perempuan 

Rendrasaputra578@gmail.com Rendra Laki laki 

Yogapratama6229@gmail.com Yoga Laki laki 

Gebrilia749@gmail.com Gebril Perempuan 

Puspitaanjani5748@gmail.com Puspita Perempuan 

Mastur6384@gmail.com Mastur Laki laki 

Restidwi648@gmail.com Resti dwi Perempuan 

Peramatasari6483@gmail.com Sari Perempuan 

Muhammadifan16@gmail.com Ifan Laki laki 

Johan453@gmail.com Johan Laki laki 

Wahyusetiawan366@gmail.com Wahyu Perempuan 

Aris638@gmail.com Aris Laki laki 

Chandra366@gmail.com Chandra Laki laki 

Ekaseptiana646@gmail.com Septiana Perempuan 

Reza67@gmail.com Reza Laki laki 

Danang647@gmail.com Danang Laki laki 

Wellyrio660@gmail.com Welly Laki laki 

 

Usia Pekerjaan 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Wiraswasta 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 
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21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Yang lain 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pegawai Swasta 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Yang lain 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pegawai Swasta 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Yang lain 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 
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21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

>31 tahun Yang lain 

21 - 25 tahun Pegawai Swasta 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Yang lain 

21 - 25 tahun Yang lain 

17 - 20 tahun Wiraswasta 

>31 tahun Pegawai Swasta 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pegawai Swasta 

26 tahun - 30 

tahun Wiraswasta 

21 - 25 tahun Pegawai Swasta 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Wiraswasta 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pegawai Swasta 

21 - 25 tahun Pegawai Swasta 
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21 - 25 tahun Pegawai Swasta 

26 tahun - 30 

tahun Pegawai Negri 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 
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21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

17 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa 

 

Tabulasi Variabel Event marketing  

No 
Event marketing (X1) 

Total 
1 2 3 4 5 

1 5 5 5 5 5 25 

2 4 3 4 4 5 20 

3 5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 4 20 

5 5 4 3 5 5 22 

6 3 3 3 3 4 16 

7 5 4 5 5 4 23 

8 4 4 5 4 4 21 

9 4 4 4 4 4 20 

10 4 4 3 3 5 19 

11 5 5 4 5 5 24 

12 5 4 4 3 4 20 

13 4 5 5 4 5 23 

14 4 5 4 4 4 21 
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15 5 5 5 5 5 25 

16 4 5 5 5 5 24 

17 3 5 5 5 5 23 

18 4 5 5 5 5 24 

19 5 4 4 5 5 23 

20 4 4 4 4 4 20 

21 3 4 5 5 5 22 

22 4 5 5 5 5 24 

23 4 5 5 5 5 24 

24 5 4 5 5 5 24 

25 4 5 5 5 4 23 

26 4 5 5 5 5 24 

27 5 5 5 4 5 24 

28 5 4 4 4 4 21 

29 5 5 5 5 5 25 

30 4 5 5 5 5 24 

31 3 3 4 4 4 18 

32 4 5 5 5 5 24 

33 4 5 5 4 5 23 

34 4 4 5 4 5 22 

35 4 5 5 4 5 23 

36 4 5 5 4 5 23 

37 4 5 5 5 5 24 

38 5 4 5 5 5 24 

39 5 4 5 5 5 24 

40 4 5 5 5 5 24 

41 5 5 5 5 5 25 

42 5 5 5 5 5 25 
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43 4 5 5 5 5 24 

44 4 5 5 5 5 24 

45 4 5 5 5 5 24 

46 5 5 5 5 5 25 

47 4 4 5 5 5 23 

48 5 5 5 5 4 24 

49 5 5 5 5 4 24 

50 5 5 5 5 5 25 

51 5 4 5 5 5 24 

52 5 5 5 5 5 25 

53 4 5 5 5 5 24 

54 4 5 5 5 3 22 

55 4 5 4 5 5 23 

56 4 5 4 5 5 23 

57 4 5 5 5 5 24 

58 5 5 5 5 5 25 

59 4 5 5 5 5 24 

60 5 4 5 5 5 24 

61 4 5 5 5 5 24 

62 4 5 5 3 5 22 

63 4 5 5 5 5 24 

64 4 4 5 4 5 22 

65 5 5 5 5 5 25 

66 4 5 5 5 5 24 

67 5 4 5 5 5 24 

68 4 3 5 5 4 21 

69 5 5 5 5 4 24 

70 5 5 5 5 4 24 
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71 5 5 5 5 4 24 

72 5 5 5 5 4 24 

73 5 4 5 5 4 23 

74 5 4 5 5 4 23 

75 5 5 5 5 5 25 

76 5 5 4 4 4 22 

77 5 5 5 5 5 25 

78 3 5 5 4 4 21 

79 4 4 5 5 5 23 

80 4 4 4 4 4 20 

81 5 5 4 4 5 23 

82 4 4 3 4 5 20 

83 4 4 4 5 4 21 

84 5 4 5 4 4 22 

85 4 4 4 3 3 18 

86 4 4 4 4 4 20 

87 5 4 4 3 3 19 

88 4 4 5 4 5 22 

89 5 4 4 4 5 22 

90 5 4 5 5 4 23 

91 5 5 4 4 4 22 

92 4 5 5 4 5 23 

93 5 5 4 4 4 22 

94 5 5 4 5 4 23 

95 5 4 4 5 5 23 

96 4 4 5 4 4 21 

97 4 5 5 4 5 23 

98 4 4 4 5 5 22 

99 4 5 4 5 4 22 

100 4 4 5 5 4 22 

Mean  4,39 4,55 4,66 4,59 4,61 22,8 
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Tabulasi Variabel Kualitas Produk  

No. Kualitas Produk (X2) Total  

1 2 3 4 5 6 7 8 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 5 4 4 4 4 4 3 3 31 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 4 4 4 5 3 5 4 5 34 

6 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

7 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

8 5 4 3 4 5 4 4 3 32 

9 5 4 4 5 4 5 5 5 37 

10 5 3 4 5 4 4 3 4 32 

11 5 4 4 5 4 5 5 4 36 

12 5 4 3 5 5 4 5 5 36 

13 5 5 4 5 5 3 4 4 35 

14 5 5 5 5 5 4 3 4 36 

15 5 5 4 5 3 4 4 4 34 

16 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

17 5 4 4 3 4 4 5 5 34 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

19 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

20 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

21 5 5 5 4 4 5 5 5 38 

22 4 5 5 5 4 4 5 5 37 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

24 3 4 5 5 5 5 5 4 36 

25 4 5 4 5 5 5 4 4 36 

26 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

 

102 



28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

29 5 5 5 4 4 5 5 5 38 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

31 4 5 5 4 5 4 4 5 36 

32 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

33 4 5 4 5 4 5 5 5 37 

34 5 5 4 5 4 5 5 4 37 

35 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

36 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

37 5 5 4 5 5 5 4 4 37 

38 5 4 5 5 5 5 5 4 38 

39 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

43 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

44 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

45 4 5 5 5 5 4 4 5 37 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

47 4 5 5 5 4 5 5 5 38 

48 4 4 5 5 4 5 5 5 37 

49 4 5 5 5 5 4 4 5 37 

50 4 5 5 5 4 5 5 4 37 

51 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

52 4 5 3 5 4 5 4 5 35 

53 4 5 4 5 5 5 4 4 36 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

55 5 5 3 5 5 5 5 5 38 

56 5 5 4 5 5 5 5 5 39 
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57 5 5 4 5 5 5 4 5 38 

58 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

59 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

60 5 5 5 5 4 5 5 4 38 

61 5 3 5 5 5 5 5 4 37 

62 5 3 5 5 5 5 5 5 38 

63 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

64 5 3 5 5 5 5 3 5 36 

65 5 5 5 5 4 5 5 4 38 

66 5 4 5 5 5 5 4 5 38 

67 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

68 4 5 5 5 5 5 3 5 37 

69 4 5 5 5 3 5 3 5 35 

70 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

71 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

72 5 5 5 5 5 5 4 5 39 

73 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

74 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

76 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

77 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

78 4 5 5 5 5 4 4 5 37 

79 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

80 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

81 5 5 4 4 5 4 4 4 35 

82 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

83 3 3 4 5 5 4 4 4 32 

84 5 4 4 4 4 4 4 3 32 

85 5 4 4 4 4 3 4 5 33 

86 4 4 4 4 5 5 5 5 36 
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87 4 5 4 4 5 4 3 3 32 

88 5 4 4 4 5 4 4 4 34 

89 5 5 4 4 4 4 4 5 35 

90 5 4 4 4 5 5 4 4 35 

91 4 4 4 3 3 3 5 5 31 

92 5 3 5 5 5 4 5 5 37 

93 4 4 4 5 5 4 5 3 34 

94 5 4 4 5 5 4 4 5 36 

95 4 4 5 5 5 4 5 4 36 

96 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

97 4 5 5 4 5 5 5 5 38 

98 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

99 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

100 4 4 5 4 5 5 4 4 35 

Mean 4,65 4,58 4,56 4,72 4,6 4,6 4,48 4,56 36,75 

 

Tabulasi Variabel Keputusan Berkunjung  

No. Keputusan Berkunjung  (Y) Total 

1 2 3 4 5 6 7 

1 5 5 5 5 5 5 5 35 

2 4 4 4 3 3 4 3 25 

3 5 5 5 5 5 5 5 35 

4 4 4 3 4 4 3 4 26 

5 5 5 4 4 3 5 5 31 

6 3 3 3 3 3 3 3 21 

7 5 4 5 4 5 4 5 32 

8 5 4 5 4 4 3 5 30 

9 4 4 4 4 4 4 4 28 

10 4 5 4 4 3 5 5 30 
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11 4 4 4 5 5 5 5 32 

12 3 4 4 4 4 5 4 28 

13 5 4 5 5 5 5 4 33 

14 3 4 4 4 4 4 4 27 

15 4 4 4 4 5 5 5 31 

16 4 4 5 5 5 3 3 29 

17 5 5 5 5 5 5 5 35 

18 5 5 5 5 5 5 5 35 

19 5 5 4 3 3 5 5 30 

20 4 4 4 4 4 5 5 30 

21 5 5 5 4 4 5 5 33 

22 5 5 5 5 5 5 4 34 

23 5 5 5 5 5 5 4 34 

24 4 5 5 4 4 4 4 30 

25 4 5 5 5 5 5 4 33 

26 5 3 3 4 4 5 5 29 

27 5 5 5 5 5 5 5 35 

28 4 4 4 4 4 4 5 29 

29 3 5 5 5 5 5 5 33 

30 5 5 5 5 5 5 4 34 

31 5 5 5 5 5 5 4 34 

32 5 5 5 5 5 5 5 35 

33 5 5 5 5 5 5 5 35 

34 4 5 5 4 4 4 5 31 

35 5 5 5 5 5 5 5 35 

36 5 5 5 5 5 5 5 35 

37 4 4 4 5 5 5 5 32 

38 4 4 4 4 4 4 5 29 

 
 
 
 

106 



39 5 5 4 4 5 4 5 32 

40 5 5 5 5 4 5 5 34 

41 5 5 5 5 5 5 4 34 

42 5 5 5 5 5 5 4 34 

43 5 5 5 5 5 5 4 34 

44 5 5 4 4 4 5 4 31 

45 4 5 4 5 5 5 4 32 

46 5 5 5 5 5 5 4 34 

47 5 5 5 5 5 5 5 35 

48 5 5 5 4 4 5 5 33 

49 5 5 4 4 5 5 5 33 

50 4 5 4 4 5 5 5 32 

51 5 5 5 5 5 5 5 35 

52 4 5 5 5 5 5 5 34 

53 4 5 5 5 5 5 5 34 

54 5 4 5 5 5 5 5 34 

55 4 5 5 5 5 5 5 34 

56 5 5 5 5 5 5 4 34 

57 5 5 5 4 5 5 5 34 

58 4 5 5 5 5 5 5 34 

59 5 5 5 4 3 4 5 31 

60 5 5 5 5 5 4 5 34 

61 5 5 5 5 5 5 4 34 

62 4 5 5 5 5 5 4 33 

63 5 5 5 5 4 5 4 33 

64 4 5 5 5 5 5 4 33 

65 5 5 5 5 5 5 4 34 

66 5 5 5 5 5 5 4 34 
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67 5 5 5 5 4 5 4 33 

68 5 5 5 5 4 4 4 32 

69 4 5 4 4 4 4 4 29 

70 4 4 4 4 4 4 4 28 

71 4 5 5 5 5 5 4 33 

72 4 4 5 5 5 5 5 33 

73 4 4 4 4 4 4 5 29 

74 5 5 5 5 5 5 5 35 

75 5 5 5 5 5 5 5 35 

76 5 5 5 5 5 5 5 35 

77 4 5 5 5 5 4 5 33 

78 5 5 5 5 5 5 5 35 

79 5 5 5 5 5 5 5 35 

80 4 5 5 4 4 5 5 32 

81 4 4 4 5 4 4 5 30 

82 3 5 3 5 4 4 4 28 

83 5 4 4 3 5 5 5 31 

84 3 4 4 4 4 3 4 26 

85 4 4 4 4 5 5 5 31 

86 5 4 4 5 5 5 5 33 

87 5 4 4 4 5 4 4 30 

88 4 4 4 4 4 5 5 30 

89 4 4 3 3 3 4 4 25 

90 4 4 4 4 4 4 5 29 

91 4 4 4 4 4 5 5 30 

92 4 4 5 5 5 5 5 33 

93 5 4 5 4 4 5 5 32 

94 4 4 5 3 5 4 5 30 
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95 4 4 5 3 5 5 5 31 

96 5 5 5 4 5 4 5 33 

97 4 5 5 4 5 4 5 32 

98 5 5 5 5 5 4 5 34 

99 5 5 5 5 5 4 5 34 

100 5 4 4 4 4 5 5 31 

Mean  4,49 4,62 4,59 4,49 4,56 4,64 4,61 32 
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Lampiran 3 Ttitk Presentase Distribusi T 
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Lampiran 4 Ttitk Presentase Distribusi F 
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Lampiran 5 Tabel Durbin – Watson (DW) 5% 
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Lampiran 6 Hasil Output Menggunakan SPSS 29 

 

Analisis Deskriptif  

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Event marketing 100 16 25 22.80 1.815 

Kualitas Produk 100 25 40 36.75 2.694 

Keputusan Berkunjung 100 21 35 32.00 2.734 

Valid N (listwise) 100     

 

 
Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.774 2.866  1.665 .099 

Event 

marketing 

.157 .141 .104 1.114 .268 

Kualitas 

Produk 

.643 .095 .634 6.781 <.001 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 
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Uji Validitas 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

Event 

marketing 

X1 Pearson 

Correlation 

1 .137 .070 .228* -.025 .455** 

Sig. (2-tailed)  .175 .486 .022 .806 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 

X1 Pearson 

Correlation 

.137 1 .402** .335** .271** .677** 

Sig. (2-tailed) .175  <.001 <.001 .006 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 

X1 Pearson 

Correlation 

.070 .402** 1 .484** .257** .695** 

Sig. (2-tailed) .486 <.001  <.001 .010 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 

X1 Pearson 

Correlation 

.228* .335** .484** 1 .335** .762** 

Sig. (2-tailed) .022 <.001 <.001  <.001 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 

X1 Pearson 

Correlation 

-.025 .271** .257** .335** 1 .570** 

Sig. (2-tailed) .806 .006 .010 <.001  <.001 

N 100 100 100 100 100 100 

Event 

marketing 

Pearson 

Correlation 

.455** .677** .695** .762** .570** 1 

Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001  

N 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

Kualitas 

Produk 

X2 Pearson 

Correlation 

1 .134 .020 .045 .099 .103 .115 .081 .326** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.183 .846 .654 .325 .310 .255 .424 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson 

Correlation 

.134 1 .261** .260** .089 .291** .155 .247* .539** 

Sig. (2-

tailed) 

.183 
 

.009 .009 .381 .003 .123 .013 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson 

Correlation 

.020 .261** 1 .388** .303** .402** .269** .345** .653** 

Sig. (2-

tailed) 

.846 .009 
 

<.001 .002 <.001 .007 <.001 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson 

Correlation 

.045 .260** .388** 1 .362** .546** .227* .242* .649** 

Sig. (2-

tailed) 

.654 .009 <.001 
 

<.001 <.001 .023 .015 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson 

Correlation 

.099 .089 .303** .362** 1 .273** .139 .094 .505** 

Sig. (2-

tailed) 

.325 .381 .002 <.001 
 

.006 .167 .353 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 



X2 Pearson 

Correlation 

.103 .291** .402** .546** .273** 1 .392** .324** .719** 

Sig. (2-

tailed) 

.310 .003 <.001 <.001 .006 
 

<.001 <.001 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson 

Correlation 

.115 .155 .269** .227* .139 .392** 1 .380** .600** 

Sig. (2-

tailed) 

.255 .123 .007 .023 .167 <.001 
 

<.001 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson 

Correlation 

.081 .247* .345** .242* .094 .324** .380** 1 .606** 

Sig. (2-

tailed) 

.424 .013 <.001 .015 .353 <.001 <.001 
 

<.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Kualitas 

Produk 

Pearson 

Correlation 

.326** .539** .653** .649** .505** .719** .600** .606** 1 

Sig. (2-

tailed) 

<.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 

Keputusan 

Berkunjung 

Y Pearson 

Correlation 

1 .395** .452** .289** .279** .362** .214* .647** 

Sig. (2-

tailed) 
 

<.001 <.001 .003 .005 <.001 .032 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson 

Correlation 

.395
** 

1 .600** .507** .315** .375** .076 .693** 

Sig. (2-

tailed) 

<.00

1 
 

<.001 <.001 .001 <.001 .452 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson 

Correlation 

.452
** 

.600** 1 .550** .549** .334** .157 .786** 

Sig. (2-

tailed) 

<.00

1 

<.001 
 

<.001 <.001 <.001 .119 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson 

Correlation 

.289
** 

.507** .550** 1 .607** .380** .003 .730** 

Sig. (2-

tailed) 

.003 <.001 <.001 
 

<.001 <.001 .975 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson 

Correlation 

.279
** 

.315** .549** .607** 1 .368** .172 .721** 

Sig. (2-

tailed) 

.005 .001 <.001 <.001 
 

<.001 .087 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson 

Correlation 

.362
** 

.375** .334** .380** .368** 1 .286** .665** 

Sig. (2-

tailed) 

<.00

1 

<.001 <.001 <.001 <.001 
 

.004 <.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 



 
Uji Reabilitas 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.625 5 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.711 8 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.790 7 
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Y Pearson 

Correlation 

.214
* 

.076 .157 .003 .172 .286** 1 .397**11 

Sig. (2-

tailed) 

.032 .452 .119 .975 .087 .004 
 

<.001 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

Keputusan 

Berkunjung 

Pearson 

Correlation 

.647
** 

.693** .786** .730** .721** .665** .397** 1 

Sig. (2-

tailed) 

<.00

1 

<.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



Uji Normalitas  

 

 
 

 

Uji Multikolinear  
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Constant) 4.774 2.866  1.665 .099   

Event 

marketing 

.157 .141 .104 1.114 .268 .593 1.688 

Kualitas 

Produk 

.643 .095 .634 6.781 <.001 .593 1.688 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 
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Uji Heteroskedasitas 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.867 1.815  3.782 <.001 

Event 

marketing 

-.143 .089 -.201 -1.599 .113 

Kualitas 

Produk 

-.059 .060 -.124 -.983 .328 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 
 

Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .705a .497 .487 1.95818 2.151 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Event marketing 

b. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

 

 
Uji F  

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 368.056 2 184.028 47.993 <.001b 

Residual 371.944 97 3.834   

Total 740.000 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Event marketing 
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Uji Kefisien Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .705a .497 .487 1.95818 2.151 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Event marketing 

b. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 

 

 
Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.774 2.866  1.665 .099 

Event 

marketing 

.157 .141 .104 1.114 .268 

Kualitas 

Produk 

.643 .095 .634 6.781 <.001 

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung 
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Lampiran 7 Kegiatan Penelitian  

 

Keadaan sebelum acara dimulai  booth-booth makanan dan minuman  
 

  
 

 

Kemeriahan di penghujung acara disertai dengan paandangan kembang api  
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Keseruan para pengunjung dengan para guest star 

  
 

 

Penampilan dari salah satu band local  
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Penampilan dari band “The Wlaters”  
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Lampiran 8 Logbook Bimbingan Tugas Akhir  
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Lampiran 9 Laporan Berita Acara Seminar Proposal  
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