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ABSTRAK 

 

PENGARUH EVENT MARKETING DAN KUALITAS PRODUK 

TERHADAP KEPUTUSAN BERKUNJUNG PADA EVENT THE SOUNDS 

PROJECT 2022 

 

Oleh: 

Nasya Claudia Sari 

NPM: 193404516011 

 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Can. Ulfi Maranisya, SST.Par, M.Par 

Event yang diadakan saat ini sangat beragam jenisnya. Salah satunya event musik, 

yang pada saat ini sangat banyak disukai dari berbagai kalangan. Salah satu 

platform music yang banyak diperbincangkan ialah The Sounds Project. The 

Sounds Project pada mula nya menyelenggarakan event music di kalangan Jakarta-

depok yang bertujuan untuk menjadikan platform musik yang dapat menarik minat 

para anak muda agar lebih bisa berkreasi tanpa batas dengan kreatifitas atas ide-ide 

yang dimiliki. Penelitian ini mempunyai tujuan untuk mengetahui analisis data dari 

Event marketing dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Berkunjung pada Event 

The Sounds Project 2022. Pengambilan sampel dalam penelitian ini dengan 

menggunakan data primer dengan menyebarkan kuesioner kepada 100 responden. 

Kemudian teknik analisis yang dgunakan dalam penelitian ini ialah uji-uji yang ada 

pada SPSS 29. Hasil dari penelitian ini dapat kita ketahui variabel Event marketing 

tidak terjadinya pengaruh signifikan secara parsial terhadap Keputusan Berkunjung 

pada Event The Sounds Project 2022, variabel Kualitas Produk berpengaruh 

terhadap Keputusan Bekunjung pada Event The Sounds Project 2022, serta variabel 

Event marketing dan Kualitas Produk secara bersama-sama berpengaruh positif 

pada Keputusan Berkunjung pada Event The Sounds Project 2022. 

 

Kata Kunci: Event, Event marketing, Kualitas Produk dan Keputusan Berkunjung 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF EVENT MARKETING AND PRODUCT QUALITY 

ON THE DECISION TO VISIT THE EVENT THE SOUNDS PROJECT 2022 

 

 

By: 

Nasya Claudia Sari 

NPM: 193404516011 

 

Thesis, under the guidance of Dr. Can. Ulfi Maranisya, SST.Par, M.Par 

There are various types of events currently being held. One of them is music events, 

which at this time are very much liked by various groups. One of the most discussed 

music platforms is The Sounds Project. At first, The Sounds Project organized 

music events among Jakarta-Depok circles which aimed to make a music platform 

that could attract the interest of young people so that they could be more creative 

without limits with the creativity of the ideas they had. This study aims to determine 

data analysis from Event marketing and Product Quality on Decisions to Visit The 

Sounds Project 2022 Event. Sampling in this study used primary data by 

distributing questionnaires to 100 respondents. Then the analysis technique used 

in this study is the tests that are in SPSS 29. The results of this study can be seen 

that the Event marketing variable does not have a partial effect on the Decision to 

Visit the The Sounds Project 2022 Event, the Product Quality variable affects the 

Visit Decision at The Sounds Project 2022 Event, as well as the Event marketing 

and Product Quality variables together have a positive effect on the Decision to 

Visit the 2022 The Sounds Project Event. 

Keywords: Tourism Industry, Event, Event marketing, Product Quality and Visiting 

Decision. 
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