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ABSTRAK 

Kata Kunci  

 

Strategi 

copywriter, 

AIDA, 

Advertorial, 

dan 

Copywriting 

Strategi adalah ilmu perencanaan dan penentuan arah 

operasi-operasi bisnis berskala besar, menggerakan semua 

sumber daya perusahaan yang dapat menguntungkan secara 

aktual dalam bisnis. Copywriter adalah seorang yang bertugas 

utuk menulis copy (naskah) kreatif dan persuasif dalam 

berbagai konten dan media. dan informasi yang berguna. Salah 

satu perusahaan media informasi dan pemberitaan yang 

memakai peran copywriter sebagai pembuat artikel advertorial 

adalah PT. MNC Portal Indonesia.   PT. Bank Mandiri Tbk 

merupakan salah satu klien PT. MNC Portal Indonesia  yang 

pada tahun 2022 berhasil menyelenggarakan event Wirausaha 

Muda Mandiri 2022 (WMM) dengan total peserta 6.919 

peserta. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana 

strategi copywriter yang digunakan oleh PT. MNC Portal 

dalam membuat artikel advertorial dari event festival WMM 

2022. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan teori AIDA 

Akmal Musyadat. Peneliti menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan pengumpulan data melalui Wawancara mendalam 

kepada narasumber dan Dokumentasi. Hasil penelitian ini 

adalah PT. MNC Portal Indonesia menggunakan lima tahapan 

dari Dien Rick dan berhasil membawa event festival WMM 

2022 mendapatkan 6.919 peserta. Penggunaan teknik SEO 

Writing juga menghasilkan, saat mencari kata kunci Festival 

WMM 2022 akan muncul di halaman pertama dari pencarian 

Google. 

Pembimbing  Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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ABSTRACT 

Key Word 

 

Strategy 

copywriter, 

AIDA, 

Advertorial, 

dan 

Copywriting 

Strategy is the science of planning and determining the 

direction of large-scale business operations, mobilizing all the 

resources of a company that can be actually profitable in 

business. A copywriter is a person whose job is to write creative 

and persuasive copy (script) in various content and media. and 

useful information. One of the information and news media 

companies that uses the role of a copywriter as an advertorial 

article creator is PT. MNC Portal Indonesia.   PT. Bank Mandiri 

Tbk is one of PT. MNC Portal Indonesia, which in 2022 

succeeded in organizing the 2022 Independent Young 

Entrepreneurs (WMM) event with a total of 6,919 participants. 

This study aims to find out how the copywriter strategy used 

by PT. MNC Portal in creating advertorial articles from the 

WMM 2022 festival event. In this study, researchers used the 

AIDA Akmal Musyadat theory. Researchers use a qualitative 

approach by collecting data through in-depth interviews with 

resource persons and documentation. The result of this study is 

PT. MNC Portal Indonesia used five stages from Dien Rick and 

succeeded in bringing the WMM 2022 festival event to get 

6,919 participants. The use of SEO Writing techniques also 

results, when searching for the keyword WMM Festival 2022 

will appear on the first page of a Google search. 

Supervisor Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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