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LAMPIRAN 2 
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LAMPIRAN 4 

TRANSKIP WAWANCARA 

 

Wawancara 1 

Nama  : Mukhamad Fatkhur Rozaq 

Jabatan : Admin Website dan Sosial Media 

Waktu  : Rabu, 11 Januari 2023 

 
Pertanyaan Jawaban 

Nama Narasumber 

 

Mukhamad FatkhurnRozaq 

 

Sudah berapa lama bapak/ibu bekerja di 

Tvri? 

 

sudah 3 tahun di tvri 

 

Apakah bapak/ibu pernah di tempatkan 

didivisi lain selain TvriNewsCom? 

 

pernah di TvriWorld bagian divisi 

Reporter Internasional 

Apa visi misi yang di terapkan didivisi 

TvriNewsCom? 

 

Visi : Lembaga Penyiaran Publik 

Televisi Republik Indonesia adalah 

menjadi lembaga penyiaran kelas dunia 

yang memotivasi dan memberdayakan, 

melalui program informasi, pendidikan 

dan hiburan yang menguatkan 

persatuan dan keberagaman guna 

meningkatkan martabat bangsa. 

 

Misi : Misi Lembaga Penyiaran Publik 

Televisi Republik Indonesia adalah : 
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A. Menyelenggara program siaran 

yang terpercaya, memotivasi, 

dan memberdayakan yang 

menguatkan kesatuan dan 

keberagaman guna 

meningkatkan martabat bangsa. 

B. Mengelola sumber daya 

keuangan dengan tata kelola 

yang transparan, akuntabel dan 

kredibel, secara profesional, 

modern, serta terukur 

kemanfaatannya. 

C. Menyelenggarakan penyiaran 

berbasis digital konvergensi 

dalam bentuk layanan 

multiplatform dengan 

menggunakan teknologi terkini, 

yang dikelola secara modern 

dan tepat guna, serta dapat 

diakses secara global. 

D. Menyelenggarakan tata kelola 

sumber daya manusia yang 

berkualitas, kompeten, kreatif 

dan beretika secara transparan 

berbasis meritokrasi, serta 

mencerminkan keberagaman. 

E. Menyelenggarakan tata kelola 

kelembagaan beserta tata 
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kerjanya yang ramping dan 

dinamis, serta pengelolaan aset 

secara optimal dan tepat guna 

berdasarkan peraturan 

perundang-undangan. 

F. Mengoptimalkan pemanfaatan 

aset, meningkatkan pendapatan 

siaran iklan, dan usaha lain 

terkait penyelenggaraan 

penyiaran, serta pengembangan 

bisnis sesuai peraturan 

perundang-undangan. 

 

Program apa saja yang di terapkan didivisi 

TvriNews yang dijalankan oleh pegawai 

lainnya hingga sekarang? 

 

program yang dijalankan itu tentatif 

dalam bidang pemberitaan, absen 

untuk masuk menggunakan berita yang 

di dapat dan jam pulang pun bisa 

sampai malam. 

 

Bagaimana cara bapak/ibu menentukan 

Jobdesk yang sesuai dengan kemampuan 

pegawai yang ada? (konten plan, graphic 

design, copywriting, admin, host live 

streaming, video grapher atau video 

editing) 

 

untuk Jobdesk sendiri di bagi sesuai 

kemampuan dari pegawai karna 

perusahaan tidak memaksa pegawai 

untuk merima jobdesk yang bukan 

jobdesknya contohnya pegawai bisa 

editing video itu di tempatkannya di 

editing video begitu juga dengan 

jobdesk yang lainnya  
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Langkah/proses apa saja yang biasa 

dilakukan divisi sosial media untuk 

membuat konten yang akan di posting di 

media sosial? 

 

yang pasti kita melihat dulu kontennya 

untuk media sosial pas atau engga 

untuk di sebarkan  lalu melalui editing 

setelah selesai ditanyakan ke bagian 

redaktur oke atau tidak untuk di 

sebarkan kalua oke baru di posting, dan 

kita cut to cut tergantung point dari 

berita saja. 

Kapan saja waktu untuk posting konten 

dan berapa kali dalam sehari? 

 

hampir setiap hari kita update untuk 

Instagram karena berita dari reporter 

masuk website kita dan kita masukan 

ke Instagram tvrinews untuk promosi 

berita  

 

 

Berapa durasi jika melakukan live di 

Instagram? 

 

sebenernya tvrinewscom hampir jarang 

untuk live di Instagram dan lebih sering 

di youtube untuk durasinya tergantung.   

 

Konten seperti apa yang biasanya di buat 

untuk menarik minat pembaca di media 

sosial instagram? 

 

kebanyakan kebencana alam, olahraga, 

dan criminal yang juga banyak 

peminatnya dilihat dari data yang ada 

di Instagram 

 

 

Konten apa yang paling banyak dibaca 

oleh followers? 

 

yang paling di banyak di baca itu 

gempa maluku, Lukas enembe, dan 

berita G20 atas kedatangan presiden-
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presiden yang ikut serta dalam acara 

tersebut 

 

Bagaimana pengemasan suatu konten agar 

menarik minat followers? 

 

yang terpenting beritanya mempunyai 

point yang real dan kita tidak bermain 

clickbaite dalam beritanya 

 

 

Jenis konten apa  yang paling banyak di 

Like dan Comment dengan followers? 

 

tentang kedatangan presiden-presiden 

negara yang datang di acara G20 di bali 

Selain Instagram, sosial media apa saja 

yang di gunakan Tvri untuk penyebaran 

informasi ke publik?  

 

ada twitter, facebook, tiktok, youtube 

dan juga ada portal berita 

 

Biasanya di semua sosial media yang 

digunakan konten nya sama atau berbeda? 

 

kita untuk semuanya hampir sama 

hanya berbeda di pengemasan saja 

karena kita mengambil dari satu 

sumber di tvrinewscom di poetal berita 

 

Bagaimana cara membuat konten yang di 

posting menjadi trending atau muncul di 

eksplore? 

 

memposting berita yang berbeda 

dengan akun media sosial lainnya 

sehingga dapat mendapatkan banyak 

viewers dan menjadi trending 
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Darimana saja mendapatkan informasi 

yang up to date? 

 

kita mendapatkan berita yang ter up 

date mempunya reporter untuk 

dilapangan dan juga mempunyai 

narasumber dan mendapatkan berita 

dari A1 langsung face to face di 

lapangan dan juga kita mendapatkan 

dari contributor atau dari lembaganya 

langsung 

Bagaimana cara menentukan atau 

memfilter informasi yang tidak 

menimbulkan potensi keributan? 

 

kalau di tvrinewscom karna 

mempunyai Lembaga jadi mengikuti 

undang undang pers yang lebih rinci 

bagaimana cara Lembaga penyiaran 

bekerja karna kita tunduk dengan 

undang undang pers tersebut 

 

Mengapa masyarakat cenderung lebih 

memilih informasi yang clickbait yang 

belum tentu jelas kebenarannya? 

 

tvrinewscom sendiri tidak bermain 

konten clickbait dari awalnya berdiri 

tvrinewscom, untuk masyarakat sendiri 

kita tidak tahu kenapa memilih berita 

clickbait mungkin surveynya tidak ada, 

karna menurut kami dalam hal 

Pendidikan ke sana kurang edukasi 

yang lebih dan itu juga sebenernya 

tanggung jawab media terutama kami 

dalam media penyiaran karena 

clickbait itu faktanya jauh dari 

kebenaran 
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Bagaimana cara TvriNewsCom dalam 

mengemas informasi agar tidak kalah 

dengan informasi yang clickbait? 

 

tvrinewscom mengemas nya dengan 

sesuai fakta yang ada dilapangan dan 

tidak mengada ngada berita yang ada 

contohnya pada pilpres 2019 kami 

menjadi media yang netral dalam 

penyebaran informasinya dan tidak 

memihak kepada pro atau kontra nya 

sendiri 

 

 

 
 
Wawancara 2 

Nama  : Viena Saspa 

Jabatan : Followers Instagram  

Waktu  : Selasa, 17 Januari 2023 

 

Pertanyaan Jawaban 

Nama Narasumber 

 

Viena Saspa 

Umur narasumber 23 Tahun 

Dalam sehari anda berapa lama 

mengakses internet? 

 

Sekitar 2-3jam 

Biasanya apa saja yang anda akses atau 

browsing? 

 

Biasanya mengakses influencer dan 

berita ter up date 

Dari semua hal tersebut anda biasanya 

mengakses dari situs berita/informasi apa? 

 

Dari cnn, tvri dan folkative 
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Dari situs berita/informasi tersebut anda 

mengaksesnya dari platform apa? 

 

Instagram karena sedang hype 

Apa yang membuat anda tertarik 

mengakses berita/informasi dari platform 

tersebut? 

 

Karena Instagram itu lagi hits lalu 

Instagram juga sudang mencakup 

semua informasi atau berita 

Sejak kapan anda mengikuti akun 

tvrinewscom tersebut? 

 

Semenjak pristiwa terjadinya kasus 

brigadier Joshua 

Menurut anda mengapa TVRI sampai 

menggunakan Instagram untuk 

menyebarkan informasi ke publik 

sementara sejatinya TVRI awalnya 

stasiun televisi? 

 

Karena tvri mengikut zaman karena tvri 

tidak ingin memberi informasi di satu 

situs saja tetapi mereka ingin memberi 

informasi di akses lain seperti 

Instagram karena di tv sudah kurang 

efisien karna masyarakat mayoritas 

menggunakan handphone 

Menurut anda apakah efektif TVRI 

menggunakan Instagram ini? 

 

Sudah cukup efektif dengan informasi 

yang di berikan dan di tulis dalam akun 

Instagram tvrinews 

Apa sisi positif yang dapat anda peroleh 

dari mengakses TVRI melalui Instagram? 

 

Sisi positif yang di dapat beritanya 

sudah terangkum dan gampang dapat 

memahami berita yang ada di Instagram 

Kapan saja anda mengakses informasi dari 

Instagram TVRI? 

 

 

Di waktu senggang jam kerja untuk 

mencari berita ter update di hari itu 
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Menurut anda dengan memanfaatkannya 

platform Instagram, apakah tvri sudah 

meminimalisir berita hoax yang ada di 

internet? Jika iya kenapa? 

 

 

Menurut saya sudah cukup atau 

mungkin tidak ada berita hoax di akun 

Instagram tvrinewscom  

Menurut anda apa yang membedakan 

Tvrinewscom dengan media yang lain? 

 

 

Yang membedakannya yaitu berita 

yang di sampaikan menarik dan 

gampang di cerna  

Bagaimana cara anda membedakan 

informasi hoax dan real? 

 

 

Mungkin hal seperti itu saya tidak 

mengakses berita Cuma satu  

Jika ada yang ingin anda sampaikan, kira-

kira apa saja yang harus di tingkatkan tvri 

dalam menyebarkan berita/informasi? 

 

 

Mungkin lebih di tingkatkan dalam 

waktu update tidak tertinggal dengan 

akun Instagram lain 

Apakah anda cenderung memberi like 

atau bahkan komen pada setiap postingan 

tvrinewscom? Jika iya dan tidak 

mengapa? 

 

Like iya mungkin untuk komen kurang 

komentar karna menurut saya sudah 

banyak komentar yang pro dan kontra  

Bagaimana cara anda menyampaikan 

kritik dan saran anda kepada 

tvrinewscom? 

 

Mungkin saya akan lewat DM 

dibandingkan saya harus komen di 

postingan 
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Menurut anda berita topik berita apa lagi 

yang harus ditambahkan tvrinewscom 

untuk menarik lebih banyak pembaca? 

 

Semua berita sudah cukup menarik dan 

lengkap hanya di lebih di kembangkan 

di internasionalnya seperti apa kejadian 

yang ada 

 

Menurut anda apakah tvrinewscom sudah 

menjadi media informasi yang bagus 

untuk di baca? 

 

Sudah bagus untuk dibaca dari kata kata 

di Instagram 

 

Wawancara 3 

Nama  : Muhammad Ilham Kurnia Ajie 

Jabatan : Followers Instagram  

Waktu  : Kamis, 19 Januari 2023 

 
Pertanyaan Jawaban 

Nama Narasumber 

 

Muhammad Ilham Kurnia Ajie 

Umur narasumber 25 Tahun 

Dalam sehari anda berapa lama 

mengakses internet? 

 

Sekitar 5 jam  

Biasanya apa saja yang anda akses atau 

browsing? 

 

Pertama membaca portal berita atau 

media online, youtube dan sisanya 

sosial media lainnya 

Dari semua hal tersebut anda biasanya 

mengakses dari situs berita/informasi apa? 

 

Pertama dari situs berita sudah pasti 

tvrinews dan media onlinenya seperti 
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kumparan, folkative, creativox dan uss 

feed 

Dari situs berita/informasi tersebut anda 

mengaksesnya dari platform apa? 

 

Instagram dan twitter 

Apa yang membuat anda tertarik 

mengakses berita/informasi dari platform 

tersebut? 

 

Karena saya mengaksesnya dari 

Instagram dan twitter kalua dari 

Instagram saya tertarik dengan cara 

pengemasan berita dari segi design, 

coppywritting dan visual videonya juga 

bagus. Kalua twitter dari threadnya juga 

menarik 

Sejak kapan anda mengikuti akun 

tvrinewscom tersebut? 

 

Sejak kuliah sekitar tahun 2019 

Menurut anda mengapa TVRI sampai 

menggunakan Instagram untuk 

menyebarkan informasi ke publik 

sementara sejatinya TVRI awalnya 

stasiun televisi? 

 

Karena Tvri mengikuti perkembangan 

zaman yang ada dengan tujuan 

menjangkau pembaca kalangan muda 

hingga tua 

Menurut anda apakah efektif TVRI 

menggunakan Instagram ini? 

 

Sangat efektif karena sosial media 

Instagram sangat mudah di akses, 

praktis dan visual yang menarik 

Apa sisi positif yang dapat anda peroleh 

dari mengakses TVRI melalui Instagram? 

 

Sisi positif nya saya dapat memperoleh 

informasi dengan mudah, dengan 

pengemasan yang menarik dan mudah 

di pahami 
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Kapan saja anda mengakses informasi 

dari Instagram TVRI? 

 

 

Pada waktu luang di jam istirahat kerja 

dan malam sebelum tidur guna 

mendapatkan informasi dalam satu hari 

penuh 

Menurut anda dengan memanfaatkannya 

platform Instagram, apakah tvri sudah 

meminimalisir berita hoax yang ada di 

internet? Jika iya kenapa? 

 

 

Sudah, karena dari segi usia pengguna 

Instagram mayoritas kaula muda yang 

tentu saja sudah dapat mendekan yang 

mana berita hoax dan real, selain itu 

juga ada fitur komentar dan direct 

massage sebagai wadah untuk 

mengkritik nya mudah jadi bisa 

meminimalisir 

Menurut anda apa yang membedakan 

Tvrinewscom dengan media yang lain? 

 

 

Kalua menurut saya, dari segi visual 

yang berbeda tvrinewscom juga punya 

sejarah yang panjang dalam 

pertelevisian yang ada di Indonesia jadi 

tidak perlu diragukan lagi kapasitasnya 

Bagaimana cara anda membedakan 

informasi hoax dan real? 

 

 

Pertama, tidak click bait  

Kedua, isi berita hampir sama dengan 

mayoritas dengan portal berita lain 

dengan kemasan yang berbeda 

Jika ada yang ingin anda sampaikan, kira-

kira apa saja yang harus di tingkatkan tvri 

dalam menyebarkan berita/informasi? 

 

 

Menurut saya hal yang harus 

ditingkatkan dalam tvrinewscom 

perbanyak konten yang bersifat 

interaksi dengan followers entah itu 

dengan melakukan live, webinar dan 

kegiatan lainnya yang menuntut 

followers untuk berinteraksi 
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Apakah anda cenderung memberi like 

atau bahkan komen pada setiap postingan 

tvrinewscom? Jika iya dan tidak 

mengapa? 

 

Iya, lebih dominan like diibanding 

komen karena saya akan memberi 

komentar jika ada kerancuan dalam 

berita yang di publish 

Bagaimana cara anda menyampaikan 

kritik dan saran anda kepada 

tvrinewscom? 

 

 

Ada beberapa cara yang saya sampaikan 

untuk kritik dan saran yang pertama 

komen di postingan, reply storie dan 

direct  

Menurut anda berita topik berita apa lagi 

yang harus ditambahkan tvrinewscom 

untuk menarik lebih banyak pembaca? 

 

Menurut saya topik yang harus 

ditambah yaitu topik lifestyle, 

wisata,personality 

Menurut anda apakah tvrinewscom sudah 

menjadi media informasi yang bagus 

untuk di baca? 

 

Sudah, selain kapabilitasnya sebagai 

media yang bersejarah di Indonesia tvri 

sendiri juga menyampaikan informasi 

yang kredibel, akurat dan aktual 
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LAMPIRAN 5 
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Alamat   : Jl. Serbaguna Rt.03 Rw.01Kel.Baru, Jakarta Timur. 

No.Telp/HP  : +62 81282002590 

Email   : fahrezoey9@gmail.com 

 

PENDIDIKAN FORMAL 

Tahun 2019 – Sekarang : Mahasiswa S1 Ilmu Komunikasi Universitas Nasional 

Tahun 2010 – 2013 : SMAN 88 Jakarta Timur 

Tahun 2007 – 2010 : SMPN 217 Jakarta Timur  

Tahun 2001 – 2007 : SDN Baru 03 Pagi Jakarta Timur 

 


