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ABSTRAK 

  

Nama    : Maya Ari Diastuti 
Program Studi                             : Ilmu Komunikasi 

Judul                                            : IDENTITAS DIRI PEREMPUAN DALAM 

MEMBENTUK CITRA DIRI MELALUI AKUN 

INSTAGRAM PAID PROMOTE 

 

KATA KUNCI 

citra diri, instagram, 

paid promote, 

identitas diri. 

 

Identitas diri adalah suatu hal yang penting, karena identitas 

diri merupakan bagaimana gambaran deskriptif dan penilaian 

tentang diri seseorang. Salah satu cara mudah untuk 

mengungkapkan identitas diri pada perkembangan era digital 

ini adalah melalui media sosial. Pada penelitian ini akan 

dibahas mengenai citra diri yang dibentuk oleh akun instagram 

paid promote dan bagaimana strategi pengelolaan kesan yang 

dilakukan oleh instagram paid promote. Pendekatan yang 

digunakan pada penelitian ini adalah pendekatan kualitatif 

dengan mengumpulkan data melalui wawancara, observasi dan 

dokumentasi terhadap ketiga informan yaitu pemilik akun 

instagram paid promote. Pada penelitian ini menggunakan 

Teori Pengelolaan Kesan yang dicetuskan oleh Erving 

Goffman yaitu ketika orang-orang berinteraksi, mereka ingin 

menyajikan suatu gambaran diri yang akan diterima orang lain 

untuk memberi kesan tertentu saat situasi tertentu dalam 

mencapai tujuan tertentu dan untuk strategi atau taktik dari 

pengelolaan kesan diperkenalkan oleh Jones dan Pittman. Hasil 

penelitian ini menunjukkan proses terbentuknya citra diri akun 

instagram paid promote melalui empat proses tahapan, yaitu 

tahap Persepsi, Kognisi, Motivasi dan Sikap. Sedangkan, 

strategi Pengelolaan Kesan yang dominan dilakukan oleh akun 

Instagram Paid Promote yaitu strategi/taktik Ingratiation, Self 

Promotion dan Exemplification.  
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       THROUGH PAID PROMOTE INSTAGRAM ACCOUNTS 

 

KEYWORDS 

self-image, 

instagram, paid 

promote, self-

identity. 

 

 

Self-identity is an important thing, because self-identity is how 

a descriptive picture and assessment of one's self is. One easy 

way to express self-identity in the development of this digital era 

is through social media. In this study, we will discuss the self-

image formed by paid promote Instagram accounts and how the 

impression management strategy is carried out by paid promote 

Instagram. The approach used in this study is a qualitative 

approach by collecting data through interviews, observation and 

documentation of 3 informants, namely the owner of a paid 

promote Instagram account. In this study using impression 

management theory initiated by Erving Goffman, namely when 

people interact, they want to present a self-image that will be 

accepted by others to give a certain impression when certain 

situations achieve certain goals and strategies or tactics of 

impression management are introduced by Jones and Pittman. 

The results of this study indicate the process of self-image 

formation for paid promote Instagram accounts through four 

stages of the process, namely the stages of Perception, 

Cognition, Motivation and Attitude. Meanwhile, the dominant 

impression management strategy is carried out by Paid Promote 

Instagram accounts, namely Ingratiation, Self Promotion and 

Exemplification strategies/tactics. 
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