
i  
 

 

 

 

MAKNA PESAN PANTANG MENYERAH PADA IKLAN GO-VIDEO 

"GELOMBANG KEHIDUPAN " DI YOUTUBE 

(ANALISIS  SEMIOTIKA CHARLES SAUNDERS PIERCE) 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat  untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi  (S.I.KOM): 

 

Faza Zahidu Zaka 19351651628 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN  ILMU POLITIK PROGRAM STUDI 

ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS  NASIONAL 

 JAKARTA 2023  



ii  
 

 

 

 

THE MEANING OF THE NOT GIVE UP MESSAGE IN THE GO-VIDEO 

ADVERTISEMENT "WAVE OF LIFE" ON YOUTUBE 

(CHARLES SAUNDERS PIERCE SEMIOTICS ANALYSIS) 

 

THESIS 

Submitted as one of the requirements to obtain a Bachelor of Communication Science 

(S.I.KOM) 

 

Faza Zahidu Zaka 19351651628 

 

FACULTY OF SOCIAL AND POLITICAL SCIENCE STUDY PROGRAM 

COMMUNICATION STUDIES 

NATIONAL UNIVERSITY JAKARTA 2023 



iii  
 

                                  PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

 

 

 



iv  
 

LEMBAR PENGESAHAN 

 

 

 

 

 

 



v  
 

LEMBAR PERSETUJUAN 

 

 



vi  
 

Abstrak  

Nama : Faza Zahidu Zaka 

Npm  : 193516516286 

Judul : MAKNA PESAN PANTANG MENYERAH PADA IKLAN GO-

VIDEO "GELOMBANG KEHIDUPAN " DI YOUTUBE(ANALISIS  

SEMIOTIKA CHARLES SAUNDERS PIERCE). 

Kata kunci 

Makna iklan, 

Gelombang 

Kehidupan, 

Youtube, 

Semiotika 

 

Penelitian ini bertujuan guna mengetahui,mendeskripsikan 

serta menganalisis mengenai makna pesan pantang 

menyerah pada iklan Gojek Go-Vidio Gelombang 

Kehidupan di youtube Tara arts. dengan adanya pendekatan 

ini guna meneliti suatu gejala yang timbul dan terdapat pada 

kehidupan masyatakat dengan melihat berbagai macam 

sudut pandag, emosional, aktivitas maupun berbagai macam 

peristiwa dan pengalaman yang di anggap sebagai data. 

adapun iklan gojek sendiri didasari dan di latar belakangi 

oleh berbagai macam fenomena kehidupan sehari-

hari.Tujuan utama dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui makna pesan, simbol-simbol yang ada di iklan 

ini. Metode yang digunakan penulisvberupa metode analisis 

deskriptif yang merupakan sebuah metode analisis isi 

kualitatif. dan penelitian ini menggunakan teori semiotika 

Charles Sanders Pierce. sebagaimana yang kita ketahui 

bahwa pierce mengusungnya menjadi tiga konsep yaitu 

konsep representament,  objek serta intepretan yang saling 

terhubung satu sama lain.dimana intepretan sebagai kunci 

dalam menganalisisnya yang kemudian disambung dengan 

tanda  yang bekerja melalui simbol untuk signifikansinya. 

temuan dan analisis penulis didasarkan pada berbagai 

macam realita kehidupan bermasyarakat yang 

sesungguhnya,termasuk dalam pemilihan scene yang 

terdapat pada iklan Gelombang Kehidupan ini 

merepresentasikan nilai nilai yang tergambar pada realita 

yang sesungguhnya. 

Pembimbing Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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Abstract  

Nama : Faza Zahidu Zaka 

Npm  : 193516516286 

Judul : THE MEANING OF NEVER GIVE UP MESSAGE IN THE GO-

VIDEO ADVERTISEMENT "WAVE OF LIFE" VERSION OF TARA ARTS 

ON YOUTUBE (CHARLES SAUNDERS PIERCE'S SEMIOTIC 

ANALYSIS). 

Keywords 

advertising 

meaning, 

Wave of Life, 

Youtube, 

Semiotics 

This study aims to find out, describe and analyze the 

meaning of the never give up message in the Gojek Go-Vidio 

Wave of Life advertisement version of Tara Arts on Tara 

Arts YouTube. with this approach to examine a symptom that 

arises and is found in people's lives by looking at various 

kinds of viewpoints, emotions, activities and various kinds of 

events and experiences that are considered as data. the 

gojek advertisement itself is based on various kinds of 

phenomena in everyday life. The main objective of this 

research is to find out the meaning of the message, the 

symbols in this advertisement. The method used by the 

author is a descriptive analysis method which is a 

qualitative content analysis method. and this research uses 

Charles Sanders Pierce's semiotic theory. As we know, 

Pierce carries it into three concepts, namely the concept of 

representament, object and interpretant which are 

connected to one another. Interpretation is the key in 

analyzing it which is then connected with signs that work 

through symbols for their significance. the author's findings 

and analysis are based on various realities of real social life, 

including the selection of scenes contained in the Wave of 

Life advertisement, which represent the values depicted in 

real reality. 

Advisor Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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