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BABx V 

KESIMPULANx DANx SARAN 

5.1x  Kesimpulan 

Penelitianx inix berjudulx Instagramx sebagaix mediax promosix Komunitasx 

Saliharax Artsx Center,x tujuanx darix penelitianx inix adalahx untukx mengetahuix 

Bagaimanax x Komunitasx Saliharax melakukanx promosix padax mediax sosialx Instagramx 

danx memanfaatkanx mediax sosialx Instagramx dalamx memasarkanx suatux produkx ataux 

jasa. 

Menurutx hasilx penelitianx yangx diperolehx melaluix observasix danx analisisx datax 

padax penelitianx yangx telahx penulisx lakukan,x makax penulisx dapatx menyimpulkanx 

hasilx penelitianx inix adalalahx sebagaix berikutx : 

➢ Komunitasx salihara secara aktif melakukan promosi yang dilakukan di media 

sosial Instagram, tidak adanyax aturanx waktu dalam pemostingan foto atau 

video program komunitas salihara.  

➢ Adanyax promosix menghadirkanx konsepx yangx menarikx danx seiringx 

bertambahnyax followersx dix mediax sosialx Instagramx bermulax 71,1x ribux 

menjadix 72,3x ribux followersx x membuatx Komunitasx Saliharax dapatx 

menjadix tempatx yangx direkomendasikanx untukx menikmatix danx 

menyalurkanx potensix dirix terkaitx seni.x  

➢ Instagramx mampux meningkatkanx mobilitasx konsumenx 10x kalix lipatx 

lebihx tinggix padax programx acarax yangx dix promosikanx melaluix 

postinganx Komunitasx saliharax dix bandingx mediax sosialx lain. 
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5.2 Saran 

Berdasarkanx hasilx penelitianx yangx dilakukanx dix Komunitasx Saliharax ArtcCenterx 

dix x Jl.x Saliharax No.16,x Ps.x Minggu,x Kec.x Ps.x Minggu,x Kota Jakartax Selatan,x 

Daerahx Khususx Ibukotax Jakartax 12520.x Tempatx dilakukannyax programx kesenianx 

danx objekx penelitianx yangx penulisx lakukanx .x makax penulisx memberikanx saranx 

sebagaix berikutx :x  

1. Lebih di tingkatkan lagi waktu dalam memposting foto atau video di platform 

media sosial Instagram. Memperhatikan Kembali manjemen waktu agar lebih 

efektif dan teratur dalam melakukan postingan promosi. 

2. Dalamx meningkatkanx kualitasx komunitasx danx promosix nyax dapatx 

diperhatikan lagi pemberian diskon terhadap para konsumen, Kurangnya 

pemberian diskon yang dilakukan oleh komunitas salihara dalam setiap 

program yang di promosikan dan penurunan harga tiket pada setiap program 

yang ada karena harga tiket yang dijual relatif mahal untuk para pelajar. 

3. Dua dari lima indikator yang belum terpenuhi dapat di analisis lagi oleh 

penelitian lainnya terhadap promosi komunitas salihara. 

 

 

 

 

 

 


