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ABSTRAK 

Korea Selatan dengan Hallyunya memberikan pengaruh besar pada penyebaran budaya Korea 
di dunia salah satunya produk makanan. Permintaan akan makanan dan minuman khas Korea 

dari negara lain membuat beberapa merek asal Korea pun semakin mendunia, tidak terkecuali  
Paris Baguette dan Tous Les Jours. penelitian ini memfokuskan pada persepsti toko roti Paris 
Baguette dan Tous Les Jours sebagai merek Korea Selatan berdasarkan teori Persepsi dari 
Thoha dan brand positioning dari Kotler. Dengan menggunakan pendekatan kualitatif dengan 
metode wawancara kepada tujuh orang yang merupakan konsumen Paris Baguette dan Tous 
Les Jours, diperoleh hasil bahwa Tous Les Jours lebih mudah diasosiasikan sebagai merek 
Korea Selatan karena adanya logo CJ. Sedangkan Paris Baguette lebih diasosiasikan sebagai 

merek fancy dan bergengsi asal Paris. Namun kesamaan asosiasi antara kedua merek ini 
dengan Korea Selatan sebagai sebuah merek adalah berkualitas terjamin, bersih, sigan, 
pelayanan yang ramah, simple, dan enak. Persepsi dominan dari Tous Les Jours adalah menu 

yang banyak variasi sedangkan untuk Paris Baguette adalah mewah. 

Kata kunci : Persepsi, Merek, Korea Selatan, Negara Asal  
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Abstract 

South Korea Hallyu played important role on spreading Korean culture worldwide, including 
foods. For the last few years, there are high demand on Korean food and beverages from other 
countries which made several Korean brands globally well known, as Paris Baguette and Tous 
Les Jours. The research focused on the perception of Paris Baguette and Tous Les Joursas 
South Korean bakery brands based on Thoha’s perception theory and Kotler’s brand 
positioning. By using a qualitative approach with interviewing seven of Paris Baguette and 

Tous Les Jours’s consumers. We found that Tous Les Jours easily associates as a South 
Korean brand due the CJ’s symbol on their logo while Paris Baguette looked as a luxury and 
prestigious brand from Paris. Similar association between these twi brands and South Korea 
as a brand are guaranteed quality, cleanness, fast and friendly services, simple, and delicious. 
Main perception of Tous Les Jours variety of products while Paris Baguette known as luxury 

brand. 

Keywords : Perception, Brand, South Korea, Country of Origin  
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초록 

한류를 앞세운 한국은 세계적으로 한국 문화가 확산되는 데 큰 영향을 미치고 있는데, 

그 중 하나가 바로 식품이다. 해외에서 한국 음식과 음료에 대한 수요가 증가하면서 

파리바게트와 뚜레쥬르를 비롯한 여러 한국 브랜드가 점차 세계화되었다. 본 연구는 

토하의 지각이론과 코틀러의 브랜드 포지셔닝을 바탕 으로 파리바게트와 뚜레쥬르가 

국내 브랜드로 인식되는 것에 초 점을 맞추었다. 파리바게트와 뚜레쥬르 소비자 

7 명을 대상으로한 면접 방식으 로 질적 접근을 해보니 뚜레쥬르는 CJ 로고가 있어 

국내 브랜드로 연상하기가 수월하다는 결과가 나왔다. 한편 파리바게트는 파리의 

화려하고 권위있는 브랜드로 더 연상이 된다는 의견들이 나왔다. 그러나 이 두 

브랜드와 한국의 다른 브랜드들 사이의 공통점은 좋은 품질, 청결, 신뢰성, 친절, 

단순함, 맛이 보장된다는 점이다. 뚜레쥬류는 메뉴가 다양한 반면 파리바게트는 

고급스럽다는 인식시 지배적인 것으로 나타났다. 

주요 용어 : 인식, 브랜드 , 한국, 원산지  


