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ABSTRAK 

 

Nama   : Avis Febry Putra C. 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul                               : Interpretasi Logo Baru Ancol  Tahun 2022 (Analisis Semiotika 

Charles Sanders Peirce) 

Kata Kunci 

 

Semiotika, 

Charles Sanders 

Peirce, Logo, 

Ancol, 

Interpretasi 

Logo merupakan tanda atau simbol yang digunakan sebagai 

identitas, untuk menggambarkan citra dan karakter suatu 

perusahaan , lembaga atau organisasi. Logo merupakan salah satu 

hal yang penting dan melekat pada setiap perusahaan, biasanya 

perusahaan telah memiliki visi misi yang jelas dan logo yang ada 

menggambarkan visi misi tersebut. Semiotika merupakan studi 

tentang bagaimana memproduksi makna dan nilai-nilai yang ada 

dalam sebuah sistem komunikasi. Tanda dan simbol merupakan alat 

dan materi yang digunakan dalam interaksi. Ancol menjadi salah 

satu taman rekreasi yang besar di Indonesia. Pada tanggal 22 Juli 

2022 Ancol telah mengumumkan secara resmi telah mengganti 

logo. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui makna yang 

terkandung dalam Logo baru Ancol dengan menggunakan Analisis 

Semiotika Charles Sanders Pierce. Visualisasi warna biru laut pada 

logo baru Ancol tersebut dapat dikatakan sebagai qualisign, indeks, 

decisign, karena tanda tersebut dapat menunjukkan makna yang 

sesuai pada sifatnya yaitu tenang dan nyaman. Melalui logogram 

dengan perpaduan tiga buah tanda yang diantaranya sebagai 

gerbang, bintang laut, gapura yang cukup menjadi legisign, simbol, 

argument untuk diterima oleh khalayak. Dan melalui logotype 

dengan font sans serif yang terlihat minimalis serta memiliki kesan 

modern, bersahabat dan fleksibel. Dengan analisis semiotika yang 

dikemukakan oleh Charles Sanders Pierce logo baru dari Ancol 

menjadi lebih bermakna di mata masyarakat tidak hanya sekilas 

melihat logo  baru Ancol tetapi juga memahami interpretasi yang 

ada didalam logo. 

Pembimbing  Djudjur L. Radjagukguk, S.Sos., M. Si 

 

  

 

 



vi 
 

ABSTRACT 

 

Name   : Avis Febry Putra C. 

Major   : Ilmu Komunikasi 

Title                                : Interpretation Of The New Ancol Logo  2022 ( Charles Sanders 

Peirce Semiotics Analysis) 

Keywords 

 

Semiotics, 

Charles Sanders 

Peirce, Logo, 

Ancol, 

Interpretation 

Logo is a sign or symbol used as an identity, to describe the image 

and character of a company, institution or organization. Logo is 

one of the important things and attached to every company, usually 

the company already has a clear vision and mission and the existing 

logo describes the vision and mission. Semiotics is the study of how 

to produce meaning and values in a communication system. Signs 

and symbols are tools and materials used in interaction. Ancol is 

one of the largest recreational parks in Indonesia. On 22 July 2022 

Ancol has officially announced that it has changed the logo. This 

study aims to determine the meaning contained in the new Ancol 

Logo by using Charles Sanders Pierce Semiotics Analysis. With the 

semiotic analysis proposed by Charles Sanders Pierce, The 

visualization of the navy blue color in Ancol's new logo can be said 

to be qualisign, index, decisign, because this sign can show a 

meaning that is appropriate to its nature, namely calm and 

comfortable. Through a logogram with a combination of three signs 

which include gates, starfish, gates which are sufficient to become 

legisigns, symbols, arguments to be accepted by the public. And 

through a logotype with a sans serif font that looks minimalist and 

has a modern, friendly and flexible impression. With the semiotic 

analysis put forward by Charles Sanders Pierce, the new Ancol logo 

becomes more meaningful in the eyes of the public, not only seeing 

the new Ancol logo at a glance but also understanding the 

interpretation contained within the logo.. 

Guide Djudjur L. Radjagukguk, S.Sos., M. Si 
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