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ABSTRAK 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, CITRA MEREK DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MOTOR HONDA VARIO 

DI DEPOK PADA DEALER MOTOR PT. HONDA BEJI MOTOR CABANG 

DEPOK 

 

Oleh: 

Arfi Ulya Madani 

NPM 193402516080 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Subur Karyatun, S.E.,M.M. 

 

Penelitian ini memiliki beberapa tujuan yaitu untuk menganalisis pengaruh 

variabel bebas penelitian ini berupa kualitas produk, citra merek dan persepsi harga 

terhadap variabel terikat penelitian ini berupa keputusan pembelian sepeda motor 

Honda Vario. Metode yang digunakan adalah deskriptif-kuantitatif dengan 

kelompok responden atau khusus dengan konsumen sepeda motor Honda Vario. 

Terdapat (empat) variabel diantaranya tiga variabel bebas berupa kualitas produk 

(X1), citra merek (X2), persepsi harga (X3) dan variabel terikat penelitian ini 

berupa keputusan pembelian (Y). Sampel yang menjadi responden penelitian 

berjumlah 100 orang dengan teknik purposive sampling. Bila digunakan teknik 

purposive sampling diharapkan sampel tersebut memenuhi persyaratan atau kriteria 

yang dibutuhkan dalam penelitian ini. Data yang digunakan adalah data primer, 

membagi kuesioner dengan uji model berupa regresi linier yang diolah dengan 

SPSS 25. 

Hasil pada penelitian ini setelah dilakukan analisis dengan menggunakan 

pengolahan data diperoleh kesimpulan bahwa kualitas produk, citra merek dan 

persepsi harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

 
Kata kunci : Kualitas Produk, Citra Merek, Perspsi Harga dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, BRAND IMAGE AND PRICE 

PERCEPTION ON THE PURCHASE DECISION OF HONDA VARIO 

MOTORCYCLE IN DEPOK AT MOTOR DEALER PT. HONDA BEJI 

MOTORCYCLE BRANCH DEPOK 

By: 

Arfi Ulya Madani 

NPM 193402516080 

Final Project, under the guidance of Dr. Subur Karyatun, S.E.,M.M. 

 

 
This study has several objectives, namely to analyze the influence of the 

independent variables of this study in the form of product quality, brand image 

and price perceptions on the dependent variable of this study in the form of 

purchasing decisions for Honda Vario motorbikes. The method used is descriptive-

quantitative with a group of respondents or specifically with Honda Vario 

motorcycle consumers. There are (four) variables including three independent 

variables in the form of product quality (X1), brand image (X2), price perception 

(X3) and the dependent variable in this research is the purchase decision (Y). The 

sample who became research respondents totaled 100 people with a purposive 

sampling technique. If a purposive sampling technique is used, it is hoped that the 

sample will meet the requirements or criteria needed in this study. The data used is 

primary data, dividing the questionnaire by testing the model in the form of linear 

regression processed with SPSS 25. 

The results of this study after analysis using data processing concluded that 

product quality, brand image and price perceptions have a positive and significant 

influence on purchasing decisions. 

 

 
Keywords: Product Quality, Brand Image, Perceived Price and Purchase Decision. 
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