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ABSTRAK 

 

Pada masa sekarang ini media elektronik seperti internet merupakan yang 

menguntungkan, seperti salah satu nya e-commerce atau disebut perdagangan 

elektronik. E-commerce menawarkan harapan pemasaran antara lain sangat besar, 

khusus untuk bisnis tanaman hias antara lain ingin mempromosikan produk nya, 

secara dapat dijadikan informasi promosi dan pengenalan produk secara luas. 

Seperti toko Bralink merupakan distributor tanaman dan kebutuhan halaman rumah 

atau taman. Toko tanaman hias ini yang merupakan salah satu dari sedikit yang 

menjual tanaman hias, sistem penjulan yang masih manual, dengan pelanggan 

mengunjungi lokasi dan melihat tanaman secara langsung. Pemilik belum 

menerapkan sistem penjualan dan pemasaran. Maka dibuatlah suatu aplikasi sistem 

penjualan berbasis website pada toko tanaman hias untuk sebagai media pemasaran. 

Pengembangan sistem yang digunakan extreme programming dan algoritma 

sequential search. Dengan adanya website ini dapat membantu pemilik toko untuk 

memasarkan produk. 

Kata Kunci: Tanaman hias, e-commerce, website, extreme programming, 

sequential serach. 
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ABSTRACT 

 

At this time electronic media such as the internet is a profitable one, such as e-

commerce or called electronic commerce. E-commerce offers enormous marketing 

opportunities, especially for ornamental plant businesses that want to market their 

products, it can be used as promotional information and product introduction 

widely. Like the Bralink store is a distributor of plants and yard or garden needs. 

This ornamental plant shop which is one of the few that sells ornamental plants, the 

sales system is still manual, with customers visiting the location and seeing the 

plants directly. The owner has not implemented a sales and marketing system. So a 

website-based sales system application at an ornamental plant shop is needed as a 

marketing medium. System development used extreme programming and sequential 

search algorithms. With this website can help shop owners to market products. 

Keywords: Houseplants, e-commerce, website, extreme programming, sequential 

serach. 
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