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LAMPIRAN

LAMPIRAN 1

Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian

KUESIONER

Kuesioner

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FIBE MINI PADA

KONSUMEN DI MALL AEON BSD

Kepada Yth:

/Saudara/I Responden

Di Tempat

Dengan Hormat,

Assalamualaikum wr. wb.

Perkenalkan nama saya Andrea Pusvita Sari, mahasiswa Universitas

Nasional Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen. Dalam hal ini

saya sedang melakukan penelitian dalam penyusunan Tugas Akhir yang berjudul

"PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FIBE MINI PADA

KONSUMEN DI MALL AEON BSD"

Dengan kriteria :

- Minimal Berusia 10 Tahun

- Pernah melakukan pembelian produk Fibe Mini

Dengan ini saya memohon kepada saudara/i untuk memberikan jawaban

yang sesuai. Kuesioner berhubungan dengan keputusan pembelian anda sebagai

konsumen pada produk Fibe Mini . Saya akan menjaga kerahasiaan data yang



saudara/i berikan. Semua informasi dan jawaban yang anda berikan tidak bernilai

benar ataupun salah, namun jawaban terbaik adalah jawaban yang sesuai dengan

diri anda. Terima kasih atas bantuan dan kesediaan waktunya.

Wassalamualaikum wr. wb.

Hormat saya,

Andrea Pusvita Sari



A. IDENTITAS RESPONDEN

Nama responden : ……………………………………………………

1. Usia :

○ 10 – 17 Tahun

○ 18 – 25 Tahun

○ 25 – 32 Tahun

○ > 33 Tahun

2. Jenis Pekerjaan

○ Mahasiswa / Pelajar

○ Karyawan

○ Wiraswasta

○ Pegawai Negeri

○ Yang lain

3. Jenis Kelamin

○ Perempuan

○ Laki – Laki

4. Apakah anda memiliki ketertarikan pada produk Fibe Mini?

○ Iya

○ Tidak



B. PETUNJUK PENGISIAN

Petunjuk pengisian kuesioner bagian II:

Responden dapat memberikan jawaban dengan memberikan tanda (√) pada

salah satu pilihan jawaban yang tersedia. Hanya satu jawaban saja yang

dimungkinkan untuk setiap pernyataan. Pada masing-masing pernyataan

terdapat 5 (lima) alternatif jawaban yang mengacu pada skala likert, yaitu:

1 = Sangat Tidak Setuju (STS)

2 = Tidak Setuju (TS)

3 = Netral (N)

4 = Setuju (S)

5 = Sangat Setuju ( SS )

Data responden dan semua informasi yang diberikan akan dijamin

kerahasiannya. Oleh karena itu dimohon untuk mengisi kuesioner ini dengan

sebenar-benarnya atau seobjektif mungkin. Terima kasih.

C. PERNYATAAN

Pilih jawaban yang paling anda anggap sesuai, berikan tanda (√) pada

kolom isian.



KUALITAS PRODUK

NO Pernyataan
Alternatif Jawaban

STS TS N S SS
1 2 3 4 5

1 Saya merasa produk Fibe Mini dapat
dipercaya kualitasnya

2 Saya merasa desain Fibe Mini sangatlah
praktis dan simple

3 Saya merasa Fibe Mini bermanfaat bagi
tubuh dan kesehatan untuk dikonsumsi

4 Saya merasa Fibe Mini sudah teruji
kandungannya bagi tubuh dan kesehatan
untuk dikonsumsi

5 Saya merasa kandungan di dalam Fibe
Mini tidak mudah tercemar

6 Saya merasa pemilihan warna pada
produk Fibe Mini sangat unik

PERSEPSI HARGA

NO PERNYATAAN
Alternatif Jawaban

STS TS N S SS
1 2 3 4 5

1 Harga produk Fibe Mini sangat
terjangkau

2 Harga yang di tawarkan produk Fibe Mini
sangat sesuai dengan kualitas produk

3 Produk Fibe Mini menawarkan harga
yang kompetitif dibandingkan dengan
produk minuman serat lainnya

4 Harga yang ditawarkan produk Fibe Mini
sangat sesuai dengan manfaat produk



PROMOSI

NO PERNYATAAN
Alternatif Jawaban

STS TS N S SS
1 2 3 4 5

1 Saya merasa Fibe Mini sudah cukup
efektif melakukan promosi pendekatan
dengan konsumen

2 Saya merasa promosi yang dilakukan
Fibe Mini cukup menarik perhatian
konsumen

3 Promosi yang dilakukan Fibe Mini
mampu menawarkan kekuatan atau
membujuk saya untuk membeli produk
Fibe Mini

4 Saya merasa Fibe Mini mempromosikan
produknya dengan cara memberikan
penjelasan, mendengar respon pelanggan
dan solusi

5 Saya merasa Fibe Mini mempromosikan
produknya secara efektif dan inovatif
karena dapat menjual banyak produk
dengan waktu singkat

KEPUTUSAN PEMBELIAN

NO PERNYATAAN
Alternatif Jawaban

STS TS N S SS
1 2 3 4 5

1 Saya memutuskan untuk membeli Fibe
Mini karena desainnya inovatif dan
praktis, berbeda dengan produk
sejenisnya

2 Saya memutuskan untuk membeli Fibe
Mini karena saya sudah mencari produk
lain, namun cara konsumsinya memakan
waktu

3 Saya memutuskan untuk membeli Fibe
Mini karena harga terjangkau

4 Saya memutuskan untuk membeli Fibe
Mini karena harga terjangkau



5 Saya memutuskan untuk membeli Fibe
Mini karena harga terjangkau

6 Saya memutuskan untuk membeli Fibe
Mini karena harga terjangkau



LAMPIRAN 2

Lampiran 2 : Tabel Tabulasi

1. Variabel Kualitas Produk (X1)

NO X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL
1 5 5 4 4 3 4 25
2 5 5 5 5 4 5 29
3 3 4 4 4 4 4 23
4 4 4 1 3 5 3 20
5 4 4 4 4 4 4 24
6 3 4 3 3 3 4 20
7 4 5 4 4 4 5 26
8 3 4 4 3 4 4 22
9 5 5 5 5 5 5 30
10 4 5 4 4 4 4 25
11 4 4 4 4 4 4 24
12 4 4 4 5 5 5 27
13 5 4 5 4 4 5 27
14 3 4 4 3 4 5 23
15 5 4 5 5 4 4 27
16 5 5 5 5 5 5 30
17 4 4 4 4 4 3 23
18 5 5 5 5 4 5 29
19 4 5 3 3 4 5 24
20 4 3 4 4 4 4 23
21 4 5 4 5 5 5 28
22 5 5 5 5 4 4 28
23 4 5 4 4 4 4 25
24 3 3 3 3 4 4 20
25 4 3 4 5 3 4 23
26 4 4 5 4 4 4 25
27 4 4 4 3 3 2 20
28 5 5 4 4 2 5 25
29 4 5 5 4 3 5 26
30 4 4 3 3 3 4 21
31 4 3 5 4 5 4 25
32 5 5 5 5 5 5 30
33 4 5 5 4 5 5 28
34 5 5 5 5 4 4 28
35 4 3 5 4 3 5 24
36 4 4 3 3 5 3 22
37 3 4 4 3 3 4 21



NO X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL
38 3 5 3 3 3 5 22
39 5 5 5 5 5 5 30
40 4 4 4 4 4 3 23
41 4 4 4 4 4 3 23
42 4 4 4 4 4 4 24
43 4 4 4 4 4 4 24
44 4 4 5 4 4 5 26
45 4 5 4 4 4 5 26
46 4 4 4 4 4 4 24
47 5 5 5 5 5 5 30
48 5 5 5 5 5 4 29
49 5 4 4 5 5 4 27
50 5 5 4 4 4 5 27
51 5 5 5 5 5 5 30
52 5 5 5 5 5 5 30
53 3 2 3 3 3 4 18
54 5 4 3 4 4 4 24
55 4 5 4 4 5 5 27
56 4 5 4 4 3 3 23
57 4 4 4 4 4 5 25
58 4 4 4 4 5 5 26
59 4 4 4 4 4 4 24
60 4 4 4 4 4 3 23
61 4 5 4 5 5 5 28
62 5 5 5 4 4 5 28
63 4 5 4 4 5 5 27
64 5 4 4 4 5 5 27
65 5 5 5 5 2 3 25
66 4 4 4 4 5 4 25
67 4 4 3 4 3 3 21
68 4 5 4 4 3 4 24
69 4 5 4 4 4 3 24
70 5 5 5 5 5 5 30
71 4 4 4 4 4 4 24
72 4 4 3 4 4 5 24
73 4 4 4 4 4 4 24
74 3 3 3 3 3 3 18
75 3 3 3 3 3 3 18
76 4 4 4 4 4 4 24
77 4 4 5 5 2 5 25
78 4 4 4 4 4 4 24
79 4 4 4 4 4 5 25



NO X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL
80 3 5 3 3 3 5 22
81 4 4 4 4 4 5 25
82 4 5 4 4 3 5 25
83 4 4 4 3 4 4 23
84 4 5 4 3 4 5 25
85 4 4 4 3 4 4 23
86 5 5 5 5 5 5 30
87 4 4 4 4 4 4 24
88 4 4 4 4 4 4 24
89 3 4 3 4 3 3 20
90 5 5 5 3 3 4 25
91 3 3 3 3 3 2 17
92 5 5 5 4 4 5 28
93 4 4 4 4 4 4 24
94 4 4 4 4 3 4 23
95 4 4 4 4 3 5 24
96 3 3 3 3 3 3 18
97 4 4 4 4 4 5 25
98 4 4 4 4 4 4 24
99 4 5 4 4 3 4 24
100 5 5 5 5 4 5 29



2. Variabel Persepsi Harga (X2)

NO X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL
1 5 4 4 3 16
2 5 4 5 4 18
3 4 4 4 4 16
4 3 4 3 3 13
5 4 4 4 4 16
6 4 4 4 4 16
7 4 4 4 5 17
8 4 3 4 4 15
9 4 4 4 4 16
10 4 3 3 3 13
11 4 4 4 4 16
12 4 4 4 4 16
13 5 5 5 5 20
14 4 3 3 3 13
15 4 5 5 5 19
16 4 4 4 4 16
17 4 4 4 4 16
18 4 5 5 5 19
19 4 4 4 4 16
20 4 4 3 4 15
21 5 5 5 5 20
22 4 4 4 4 16
23 4 4 4 4 16
24 2 2 3 3 10
25 4 4 4 4 16
26 5 4 4 4 17
27 3 3 3 4 13
28 5 5 4 4 18
29 5 5 4 5 19
30 4 4 4 4 16
31 4 4 5 4 17
32 4 5 5 5 19
33 5 4 5 4 18
34 4 4 4 4 16
35 4 4 3 4 15
36 3 4 3 4 14
37 3 3 3 3 12
38 5 5 5 3 18
39 5 5 5 5 20
40 3 3 3 4 13



NO X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL
41 4 4 4 4 16
42 5 4 4 4 17
43 4 4 4 4 16
44 4 4 4 4 16
45 4 5 4 5 18
46 2 4 4 4 14
47 5 5 5 5 20
48 5 5 5 5 20
49 5 5 5 5 20
50 5 5 5 4 19
51 4 4 4 4 16
52 5 5 5 5 20
53 4 4 4 3 15
54 4 4 4 4 16
55 5 5 5 5 20
56 4 4 4 5 17
57 5 5 3 5 18
58 3 3 3 4 13
59 4 4 4 4 16
60 3 4 4 4 15
61 4 4 5 4 17
62 5 1 5 5 16
63 5 4 3 5 17
64 4 5 4 5 18
65 5 5 4 4 18
66 5 5 4 4 18
67 4 4 4 4 16
68 4 4 4 4 16
69 4 3 3 4 14
70 4 4 5 4 17
71 4 4 4 3 15
72 3 4 4 4 15
73 4 4 4 4 16
74 3 3 2 3 11
75 3 3 3 3 12
76 4 4 4 4 16
77 5 5 4 4 18
78 4 4 4 4 16
79 4 4 4 4 16
80 3 3 3 3 12
81 4 4 4 4 16
82 4 4 4 4 16



NO X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL
83 4 4 3 4 15
84 4 4 3 4 15
85 4 4 4 4 16
86 4 5 5 5 19
87 4 4 4 4 16
88 3 4 3 3 13
89 3 3 3 3 12
90 4 4 4 4 16
91 4 4 4 3 15
92 4 4 4 5 17
93 3 4 4 4 15
94 4 4 4 4 16
95 4 4 4 4 16
96 3 3 3 3 12
97 4 4 5 4 17
98 4 4 4 4 16
99 3 4 4 4 15
100 5 5 3 5 18



3. Variabel Promosi (X3)

NO X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 TOTAL
1 3 4 3 3 4 17
2 4 5 4 4 5 22
3 4 4 4 4 4 20
4 5 4 3 4 4 20
5 4 4 4 4 4 20
6 2 4 2 4 4 16
7 5 4 5 5 4 23
8 3 4 3 3 4 17
9 4 4 4 4 4 20
10 4 4 3 3 4 18
11 4 4 4 4 4 20
12 4 4 4 5 4 21
13 5 5 4 4 5 23
14 4 3 4 3 4 18
15 4 4 5 5 5 23
16 4 4 4 4 4 20
17 4 4 4 4 5 21
18 5 5 5 5 5 25
19 2 2 2 3 2 11
20 4 4 4 4 4 20
21 5 5 5 5 5 25
22 4 4 4 4 4 20
23 4 4 4 4 4 20
24 3 2 2 3 2 12
25 3 2 2 3 3 13
26 5 5 4 5 4 23
27 3 4 4 2 3 16
28 4 4 3 4 4 19
29 4 4 4 3 5 20
30 3 4 4 3 3 17
31 4 4 4 4 4 20
32 5 5 5 5 5 25
33 5 4 5 4 5 23
34 4 4 4 4 4 20
35 4 4 4 4 4 20
36 2 4 2 3 4 15
37 4 4 4 3 4 19
38 4 4 5 4 4 21
39 5 5 5 5 5 25
40 4 4 4 5 5 22
41 4 3 3 4 4 18



NO X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 TOTAL
42 4 4 4 4 4 20
43 4 4 4 4 4 20
44 4 4 3 4 4 19
45 4 4 5 5 5 23
46 4 4 4 4 4 20
47 5 5 5 5 5 25
48 4 5 4 4 4 21
49 5 4 4 4 4 21
50 4 4 4 4 5 21
51 4 5 5 5 5 24
52 5 5 5 5 5 25
53 3 4 3 3 3 16
54 4 4 4 4 4 20
55 4 4 4 4 4 20
56 4 4 3 3 4 18
57 5 5 4 4 4 22
58 4 4 4 3 4 19
59 4 4 4 4 4 20
60 4 4 4 4 4 20
61 5 5 5 5 5 25
62 5 5 5 5 5 25
63 4 4 4 4 4 20
64 4 4 4 5 5 22
65 4 4 4 4 4 20
66 4 4 4 4 4 20
67 4 3 4 4 4 19
68 3 3 4 4 4 18
69 4 4 4 3 4 19
70 5 4 5 4 4 22
71 4 4 4 4 4 20
72 4 5 4 5 4 22
73 4 4 4 4 4 20
74 3 3 3 3 3 15
75 3 3 3 3 3 15
76 4 4 4 4 4 20
77 4 4 4 4 4 20
78 4 4 4 4 4 20
79 3 4 4 4 5 20
80 5 5 4 4 4 22
81 4 4 4 4 4 20
82 4 5 4 5 4 22
83 4 4 4 4 4 20



NO X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 TOTAL
84 4 4 3 4 4 19
85 4 4 4 4 4 20
86 4 5 4 4 5 22
87 4 4 4 4 4 20
88 3 4 4 4 4 19
89 3 3 3 3 3 15
90 3 3 3 3 3 15
91 3 4 5 3 3 18
92 5 4 5 5 4 23
93 4 4 4 4 4 20
94 4 4 4 4 4 20
95 4 4 4 4 3 19
96 3 3 3 3 3 15
97 3 4 5 5 4 21
98 4 4 4 4 4 20
99 3 4 4 4 4 19
100 5 4 4 4 4 21



4. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

NO Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 TOTAL
1 4 3 3 4 4 4 22
2 5 4 5 5 5 5 29
3 4 4 4 4 4 4 24
4 4 5 4 4 4 4 25
5 4 4 4 4 4 4 24
6 4 3 4 4 4 2 21
7 5 4 5 5 5 5 29
8 4 3 4 4 4 4 23
9 4 5 5 5 5 5 29
10 3 3 3 3 4 3 19
11 4 4 4 4 4 4 24
12 4 4 4 4 4 4 24
13 4 4 5 5 5 3 26
14 3 4 4 3 4 3 21
15 4 4 4 5 4 5 26
16 4 4 4 4 4 4 24
17 4 4 4 4 4 4 24
18 4 4 4 5 5 5 27
19 4 3 4 3 3 4 21
20 4 4 4 4 4 4 24
21 4 5 5 5 5 5 29
22 4 4 4 4 4 4 24
23 4 5 5 5 5 5 29
24 3 2 2 2 2 2 13
25 3 3 4 4 4 4 22
26 4 4 4 5 5 5 27
27 3 2 3 4 3 4 19
28 5 2 3 3 4 3 20
29 4 3 5 5 5 5 27
30 4 3 4 4 3 4 22
31 4 4 4 5 5 5 27
32 5 5 5 5 5 5 30
33 5 4 5 5 4 5 28
34 5 5 5 5 5 5 30
35 4 3 3 4 4 4 22
36 2 2 3 4 4 2 17
37 3 3 3 4 4 3 20
38 5 4 5 4 4 4 26
39 5 5 5 5 5 5 30
40 2 3 4 4 3 5 21



NO Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 TOTAL
41 4 4 4 4 4 4 24
42 4 4 4 4 4 4 24
43 4 4 4 4 4 4 24
44 4 3 4 4 4 4 23
45 5 4 4 4 4 4 25
46 4 4 4 4 4 4 24
47 5 5 5 5 5 5 30
48 5 5 5 5 5 5 30
49 5 5 5 5 4 4 28
50 4 5 4 5 4 5 27
51 4 5 4 5 5 5 28
52 5 5 5 5 5 5 30
53 4 3 3 4 2 3 19
54 4 4 4 4 4 4 24
55 5 4 5 4 5 4 27
56 4 3 4 4 5 4 24
57 4 4 5 5 3 4 25
58 4 3 3 4 4 3 21
59 4 4 4 4 4 4 24
60 4 4 4 4 4 4 24
61 4 5 5 4 4 5 27
62 5 5 5 5 5 5 30
63 5 5 5 4 4 4 27
64 5 4 4 4 5 5 27
65 4 2 4 4 4 4 22
66 4 5 4 5 5 5 28
67 4 4 4 4 4 4 24
68 3 3 3 3 4 3 19
69 5 3 3 4 4 3 22
70 5 4 4 4 5 4 26
71 4 4 4 4 4 4 24
72 4 3 5 4 4 3 23
73 4 4 4 4 4 4 24
74 3 3 3 3 4 3 19
75 3 3 3 3 3 3 18
76 4 4 4 4 4 4 24
77 4 2 4 4 4 4 22
78 4 4 4 4 4 4 24
79 5 3 4 4 3 4 23
80 3 3 3 3 3 3 18
81 4 4 4 3 4 4 23
82 3 4 4 4 3 4 22



NO Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 TOTAL
83 4 2 4 4 4 4 22
84 5 3 3 4 5 5 25
85 4 4 4 4 4 4 24
86 5 5 4 5 5 5 29
87 4 4 4 4 4 4 24
88 4 4 4 4 4 4 24
89 3 3 3 3 3 3 18
90 4 4 4 4 4 4 24
91 3 3 4 3 3 3 19
92 4 4 4 5 5 5 27
93 4 4 4 4 4 4 24
94 4 4 4 4 4 4 24
95 4 4 3 4 4 3 22
96 3 3 3 3 3 3 18
97 4 3 4 4 3 4 22
98 4 4 4 4 4 4 24
99 3 4 3 4 4 5 23
100 5 4 4 4 5 5 27



LAMPIRAN 3

Lampiran 3 : Tabel Output SPSS

A. Uji Validitas

1. Kualitas Produk (X1)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6
TOTA
L

X1.1 Pearson
Correlatio
n

1 .549** .637** .691** .353** .349** .808**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
X1.2 Pearson

Correlatio
n

.549** 1 .419** .414** .216* .438** .690**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,031 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
X1.3 Pearson

Correlatio
n

.637** .419** 1 .664** .229* .429** .774**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,022 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
X1.4 Pearson

Correlatio
n

.691** .414** .664** 1 .377** .364** .798**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
X1.5 Pearson

Correlatio
n

.353** .216* .229* .377** 1 .320** .591**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,031 ,022 ,000 ,001 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
X1.6 Pearson

Correlatio
n

.349** .438** .429** .364** .320** 1 .684**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
TOTA
L

Pearson
Correlatio .808** .690** .774** .798** .591** .684** 1



n

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

2. Persepsi Harga (X2)

Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL

X2.1 Pearson
Correlation 1 .555** .530** .489** .810**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100
X2.2 Pearson

Correlation .555** 1 .505** .530** .815**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100
X2.3 Pearson

Correlation .530** .505** 1 .504** .797**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100
X2.4 Pearson

Correlation .489** .530** .504** 1 .775**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson

Correlation .810** .815** .797** .775** 1

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



3. Promosi (X3)

Correlations
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 TOTAL

X3.1 Pearson
Correlation 1 .600** .645** .595** .576** .826**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100
X3.2 Pearson

Correlation .600** 1 .602** .576** .683** .824**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100
X3.3 Pearson

Correlation .645** .602** 1 .634** .601** .845**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100

X3.4 Pearson
Correlation .595** .576** .634** 1 .644** .830**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100
X3.5 Pearson

Correlation .576** .683** .601** .644** 1 .835**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson

Correlation .826** .824** .845** .830** .835** 1

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



4. Keputusan Pembelian (Y)

Correlations
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 TOTAL

Y1 Pearson
Correlation 1 .465** .550** .499** .530** .482** .722**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
Y2 Pearson

Correlation .465** 1 .638** .606** .537** .614** .813**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
Y3 Pearson

Correlation .550** .638** 1 .676** .520** .588** .817**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
Y4 Pearson

Correlation .499** .606** .676** 1 .660** .730** .856**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
Y5 Pearson

Correlation .530** .537** .520** .660** 1 .603** .791**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
Y6 Pearson

Correlation .482** .614** .588** .730** .603** 1 .835**

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson

Correlation .722** .813** .817** .856** .791** .835** 1

Sig. (2-
tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 100 100 100 100 100 100 100
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



B. Uji Reliability

Scale : All Variables

1. Kualitas Produk (X1)

Case Processing Summary
N %

Cases Valid 100 100.0
Excludeda 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items

.812 6

Item-Total Statistics
Scale Mean
if Item
Deleted

Scale
Variance if
Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted
X1.1 20.59 6.588 .714 .755
X1.2 20.42 6.913 .544 .788
X1.3 20.63 6.397 .645 .765
X1.4 20.70 6.495 .694 .757
X1.5 20.79 7.117 .387 .826
X1.6 20.47 6.676 .509 .798



2. Persepsi Harga (X2)

Case Processing Summary
N %

Cases Valid 100 100.0
Excludeda 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items

.811 4

Item-Total Statistics
Scale Mean
if Item
Deleted

Scale
Variance if
Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted
X2.1 12.08 2.721 .640 .758
X2.2 12.07 2.692 .646 .755
X2.3 12.15 2.775 .621 .767
X2.4 12.06 2.986 .613 .772

3. Promosi (X3)

Case Processing Summary
N %

Cases Valid 100 100.0
Excludeda 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items

.888 5



Item-Total Statistics
Scale Mean
if Item
Deleted

Scale
Variance if
Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted
X3.1 15.99 5.081 .715 .867
X3.2 15.91 5.335 .727 .864
X3.3 16.01 4.919 .738 .862
X3.4 15.97 5.161 .726 .864
X3.5 15.88 5.278 .741 .861



4. Keputusan Pembelian (Y)

Case Processing Summary
N %

Cases Valid 100 100.0
Excludeda 0 .0
Total 100 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items

.890 6

Item-Total Statistics
Scale Mean
if Item
Deleted

Scale
Variance if
Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item

Deleted
Y1 20.06 8.946 .604 .886
Y2 20.33 7.920 .701 .874
Y3 20.09 8.527 .733 .867
Y4 19.98 8.505 .791 .859
Y5 20.00 8.586 .695 .872
Y6 20.04 8.059 .745 .864

A. Uji Analisis Statistik Deskriptif
1. Analisis deskriptif kualitas produk Fibe Mini (X1)

Descriptive Statistics

N Mean

X1.1 100 4.13

X1.2 100 4.30

X1.3 100 4.09

X1.4 100 4.02

X1.5 100 3.93

X1.6 100 4.25



Descriptive Statistics

N Mean

Valid N (listwise) 100

2. Analisis deskriptif Persepsi Harga produk Fibe Mini (X2)

Descriptive Statistics
N Mean

X2.1 100 4.04
X2.2 100 4.05
X2.3 100 3.97
X2.4 100 4.06

Valid N (listwise) 100
3. Analisis deskriptif promosi Produk Fibe Mini (X3)

Descriptive Statistics
N Mean

X3.1 100 3.95
X3.2 100 4.03
X3.3 100 3.93
X3.4 100 3.97
X3.5 100 4.06

Valid N (listwise) 100
4. Analisis deskriptif Keputusan Pembelian Produk Fibe Mini (Y)

Descriptive Statistics
N Mean

Y1 100 4.04
Y2 100 3.77
Y3 100 4.01
Y4 100 4.12
Y5 100 4.10
Y6 100 4.06

Valid N (listwise) 100

B. Regresi Linear Berganda

Coefficientsa

Model
Unstandardized
Coefficients

Standardize
d

Coefficients t Sig.



B Std. Error Beta
1 (Constant) -1.285 1.567 -.820 .414

Kualitas Produk
(X1) .368 .094 .325 3.919 .000

Persepsi Harga
(X2)

.553 .120 .347 4.603 .000

Promosi (X3) .371 .092 .301 4.025 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)

C. Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

Normalitas Probability Plots



2. Uji Heteroskedastisitas

3. Uji Multikolinearitas



D. Uji Kelayakan Model

Koefisien Determinasi (R2)

Hasil Uji Koefisien Determinasi

E. Uji Hipotesis
Pengujian Secara Parsial (Uji t)

Hasil Uji Secara Parsial ( Uji t)

2. Pengujian Secara Bersama-sama (Uji F)

Hasil Pengujian Simultan (Uji F)
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