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Perkembangan teknologi saat ini mengakibatkan berkembangnya aspek
kehidupan manusia, banyaknya media yang muncul di masyarakat. Instagram
merupakan media sosial yang digemari oleh masyarakat Indonesia. Instagram
juga dapat membangun brand dan dapat membangun personal branding bagi para
penggunanya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan
menganalisis pemanfaatan instagram Muhammad Reja Baihaqqgi dalam
membangun personal branding sebagai influencer. Metode yang digunakan
adalah deskriptif kualitatif dengan pengumpulan data melalui wawancara,
observasi, dokumentasi, dan kepustakaan. Hasil penelitian Muhammad Reja
Baihaqgi menggunakan delapan unsur pembentukan personal branding yaitu, a)
Spesialisasi dimana Muhammad Reja Baihaqqi adalah pecinta otomotif, sehingga
tidak heran jika Muhammad Reja Baihaqi memahami beberapa bagian tentang
dunia otomotif, b) Kepemimpinan, Muhammad Reja Baihaqqi menujukan bahwa
dirinya bisa mendapat endorse maka para pengikutnya bisa mengikutinya jika
ingin mengikuti prosesnya, €) personalia artinya Muhammad Reja Baihaqqi
berpenampilan sederhana, dan Muhammad Reja Baihaqqi juga merupakan pribadi
yang ramah kepada para pengikutntya, d) Perbedaan pada Muhammad Reja
Baihaagi dan influencer otomotif yang lain yaitu menurut Muhammad Reja
Baihagi masih ada influencer otomotif yang kurang peka terhadap hari-hari besar,
dan justru Muhammad Reja Baihagi sangat menghormati hari-hari besar dalam
bentuk apapun, e) Untuk tampak terlihat dengan para pengikutnya Muhammad
Reja Baihaqqi rutin dan konsisten menggugah perasaan instagram story minimal
5 unggahan per harinya, f) Unity artinya etika moral dan sikap Muhammad Reja
Baihaqqgi selalu menunjukan- sikap ramah terhadap pera penonton videonya
dengan ramah dengan menggabungkan tangannya kedepan yang menunjukan
bahwa etika dan moralnya baik terhadap siapapun, g) Kegigihan bahwa dari tahun
2016 hingga sekarang, Muhammad Reja Baihaqqi rutin mengunggah foto dan
video yang berisi konten-konten tentang otomotif, h) Nama baik yaitu Reynalto
yang tidak pernah merespon orang-orang yang tidak suka pada dirinya supaya
nama baiknya terjaga
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Current technological developments result in the development of aspects of
human life, the many media that appear in society. Instagram is a social media
favored by the people of Indonesia. Instagram can also build a brand and can
build personal branding for its users. The purpose of this research is to find out
and analyze Muhammad Reja Baihaqgi's use of Instagram in building personal
branding as an influencer. The method used is descriptive qualitative with data
collection through interviews, observation, documentation, and literature. The
results of Muhammad Reja Baihaqgi's research use eight elements of personal
branding formation, namely, a) Specialization where Muhammad Reja Baihaqqi
is an automotive lover, so it's not surprising that Muhammad Reja Baihagqi
understands several parts of the automotive world, b) Leadership, Muhammad
Reja Baihaqgi pointed out that he could get endorsements then his followers can
follow him if they want to follow the process, ¢) personnel means that Muhammad
Reja Baihaqqi has a simple appearance, and Muhammad Reja Baihaqgi is also a
friendly person to his followers, d) The difference between Muhammad Reja
Baihaagi and other automotive influencers is according to Muhammad Reja
Baihaqgi there are still automotive influencers who are not sensitive to big
holidays, and in fact Muhammad Reja Baihaqi really respects big holidays in any
form, e) To be seen with his followers Muhammad Reja Baihaqqgi routinely and
consistently evokes feelings on Instagram stories, at least 5 uploads r day, f)
Unity means moral ethics and Muhammad Reja Baihaqqi's attitude always shows
a friendly attitude towards all of his video viewers in a friendly way by joining his
hands forward which shows that his ethics and morals are kind to anyone, g)
Persistence that from 2016 until now, Muhammad Reja Baihaqqgi regularly
uploads photos and videos containing content about automotive, h) Good name,
namely Reynalto, who never responds to people who don't like him so that his
good name is maintained

Advisor
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