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ABSTRAK
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Calon Narasumber Untuk Program Market Buzz di IDX

Channel
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Penelitian ini dilatar belakangi oleh salah satu bentuk
komunikasi yang digunakan manusia untuk memenuhi
keinginannya terhadap manusia lain adalah melalui
komunikasi persuasif yang merupakan salah satu dari teknik
komunikasi interpersonal. Penerapan komunikasi persuasif
telah berkembang dari waktu ke waktu untuk mencakup
banyak aspek kehidupan sehari-hari. Televisi merupakan salah
satu media elektronik yang memiliki dampak signifikan
terhadap bagaimana informasi dibagikan kepada masyarakat
umum. Di Indonesia, terdapat berbagai macam program acara
yang disajikan -oleh stasiun- stasiun televisi kepada seluruh
masyarakat Indonesia, seperti pada stasiun TV IDX Channel
memiliki berbagal macam program berita dengan berbagai
macam juga narasumber yang menjadi pembicara disalah satu
program. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data berupa
wawancara mendalam serta dokumentasi. Hasil dari penelitian
ini  menunjukan = bahwa dalam melakukan kegiatan
mengundang narasumber yang berkualitas, seorang guest
booker menggunakan teknik keseimbangan, komunikasi yang
baik, sopan dan selalu menjaga hubungan baik kepada
narasumber agar kedepannya tetap bias bekerjasama dengan
mudah.
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The background of this research is that one form of
communication that humans use to fulfill their desires for
other humans is through persuasive communication, which is
one of the interpersonal communication techniques. The
application of persuasive communication has evolved over
time to cover many aspects of everyday life. Television is
one of the electronic media that has a significant impact on
how information |is shared with the general public. In
Indonesia, there are various kinds of programs presented by
television stations to all Indonesian people, such as the TV
station IDX Channel which has various kinds of news
programs with various sources as well as speakers in one of
the programs.-The method used in this study is descriptive
qualitative with data collection techniques in the form of in-
depth interviews and documentation. The results of this study
indicate that in carrying out activities inviting quality
resource persons, a guest booker uses balance techniques,
good communication, is polite and always maintains good
relations with resource persons so that in the future they can
continue to work together easily.
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