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ABSTRAK 

 

Nama : Achmad Faqih Firdaus 

Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Strategi Komunikasi Pemasaran Terpadu Sinau 

Dalam Melakukan Promosi Pada Event “Wall Of 

Fades” Melalui Viewers Di Instagram @_sinausinau 

Kata Kunci 

Strategi 
Komunikasi 
Pemasaran 
Terpadu,  
Sinau, 
Viewers 
Instagram 

Sinau merupakan perusahaan produk pakaian buatan lokal 

yang berdiri pada tahun 2015. Pada tahun 2015, perusahaan 

ini menjualkan produknya dengan menyebarkan informasi 

secara offline dan online.  

Dalam Meningkatkan penjualan, Sinau juga mengikuti 

berbagai macam acara, salah satu acara yang sudah di lewati 

adalah pameran “Wall Of Fades”. Pada acara seperti ini, 

tentunya Sinau harus memanfaatkan reels Instagram dan 

strategi komunikasi yang tepat untuk meningkatkan penjualan 

Sinau dari penjualan biasanya.  

Objek Penelitian ini adalah perusahaan Sinau 

Tujuannya ialah mengetahui apa saja strategi komunikasi 

pemasaran terpadu yang digunakan oleh Sinau pada media 

sosial Instagram dalam melakukan promosi melalui viewers 

instagram pada event “Wall Of Fades”. 

Penelitian ini menggunakan metodde deskriptif kualitatif 

dengan mengambil data melalui observasi langsung, 

wawancaram dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini adalah Sinau memanfaatkan berbagai 

macam fitur instagram untuk meningkatkan jumlah viewers. 

Hal ini berdampak pada penjualan, karena tersebarnya 

informasi bahwa Sinau melakukan promosi penjualan pada 

event Wall Of Fades. 

Banyaknya viewers sangat berpengaruh pada penjualan 

Sinau, karena dengan banyaknya masyarakat yang melihat 

informasi terkait promosi Sinau pada event “Wall Of Fades”, 

akan meningkatkan jumlah konsumen. Pemanfaatan fitur 

Instagram juga berpengaruh dalam pembuatan konten, agar 

konten yang dibuat dapat tersebar merata. 
 

Pembimbing Swastiningsih, SE.M.Si 
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ABSTRACT 

 

Name   : Achmad Faqih Firdaus 

Study Program : Ilmu Komunikasi 

Thesis : Intergrated Marketing Communication Strategy 

Sinau In Doing Promotion AT “ Wall Of Fades” 

Event Through Viewers On Instagram @_sinausinau  

Key Word 

Integrated 

Marketing 

Communication 

Strategy, Sinau, 

Instagram 

Viewers 

Sinau is a locally made clothing product company that 

was founded in 2015. In 2015, this company sells its 

products by disseminating information offline and online. 

In increasing sales, Sinau also took part in various events, 

one of which was the "Wall Of Fades" exhibition. At an 

event like this, of course, Sinau must take advantage of 

Instagram reels and the right communication strategy to 

increase Sinau's sales compared to usual sales. 

The object of this research is the Sinau company 

The aim is to find out what are the integrated marketing 

communication strategies used by Sinau on Instagram 

social media in carrying out promotions through 

Instagram viewers at the "Wall Of Fades" event. 

This study uses a qualitative descriptive method by 

collecting data through direct observation, interviews and 

documentation. 

The results of this study are that Sinau utilizes various 

kinds of Instagram features to increase the number of 

viewers. This had an impact on sales, due to the spread of 

information that Sinau was carrying out a sales promotion 

at the Wall Of Fades event. 

The large number of viewers is very influential on Sinau's 

sales, because the large number of people who see 

information related to Sinau's promotion at the "Wall Of 

Fades" event will increase the number of consumers. 

Utilization of Instagram features also influences content 

creation, so that the content created can be spread evenly. 

Supervisor Swastiningsih, SE.M.Si 
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