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LAMPIRAN 1 

LEMBAR KUISIONER PENELITIAN 

 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Kepada Yth 

Bapak/Ibu 

Perkenalkan nama saya Innesense Ave Djatajuma, mahasiswi Universitas 

Nasional Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen. Dalam hal ini 

saya sedang melakukan penelitian dalam penyusunan Tugas Akhir yang berjudul 

"Pengaruh Citra Merek, Kepercayaan Merek dan Strategi Pemasaran Terhadap 

Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda Beat di Jakarta Selatan" 

Dengan ini saya memohon kepada bapak/ibu/saudara/i untuk memberikan 

jawaban sesuai yang dirahasiakan. Kuesioner berhubungan dengan persepsi anda 

sebagai customer sepeda motor honda beat. Saya akan menjaga data yang 

bapak/ibu/saudara/i berikan. Terimakasih sudah meluangkan waktunya untuk 

mengisi kuesioner ini. Semua informasi dan jawaban yang anda berikan tidak 

bernilai benar ataupun salah, namun jawaban terbaik adalah jawaban yang sesuai 

dengan diri anda. 

Wassalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

Hormat saya, 

 

 

Innesense Ave Djatajuma 

193402516088 
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A. Petunjuk Pengisian 

Bagian 1 : Identitas Responden 

1. Nama Responden  

2. Email             

3. Jenis Kelamin       

a. Laki – Laki 

b. Perempuan 

4. Usia        

a. 20 – 30 tahun 

b. 30 – 40 tahun 

c. < 40 tahun 

5. Jenis Pekerjaan 

a. Mahasiswa/Pelajar 

b. Pekerja 

c. Wirausaha 

d. Lainnya 

Bagian 2 : Petunjuk Pengisian 

Pilihlah jawaban pada salah satu kolom alternatif jawaban yang telah disediakan 

sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Keterangan alternatif jawaban sebagai 

berikut : 

1. : Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. : Tidak Setuju (TS) 

3. : Netral (N) 

4. : Setuju (S) 

5. : Sangat Setuju (SS) 
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1. Citra Merek (X1) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Motor honda beat adalah 

sepeda motor matic yang 

diproduksi oleh PT Astra 

Honda Motor 

     

2 Motor honda beat mempunyai 

tagline "One Heart" yang 

mudah diingat oleh konsumen 

     

3 Motor honda beat memiliki 

bentuk bervariasi dan 

menarik yang memberikan 

kenyamanan bagi 

pengendaranya 

     

4 Motor honda beat lebih irit 

dalam penggunaan bahan 

bakar 

     

5 Motor honda beat memiliki 

desain yang lebih stylish dan 

sporty serta dengan 

kelengkapan fitur yang 

canggih 

     

 

2. Kepercayaan Merek (X2) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Motor honda beat sudah 

dikenal di kalangan 

masyarakat luas dengan 

kualitas yang baik 

     

2 Motor honda beat dapat 

diandalkan oleh konsumen 

     

3 Motor honda beat tidak 

pernah mengecewakan 

konsumen 

     

4 Konsumen merasa aman 

menggunakan motor honda 

beat 
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3. Strategi Pemasaran (X3) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Produk yang ditawarkan 

motor honda beat mengikuti 

tren mode pada masanya 

     

2 Harga yang ditawarkan motor 

honda beat sesuai dengan 

kualitasnya 

     

3 Banyak terdapat lokasi dealer 

motor honda beat yang dapat 

dijangkau konsumen 

     

4 Motor honda beat 

dipromosikan melalui media 

internet dan iklan 

     

 

4. Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Melakukan pembelian motor 

honda beat karena sesuai 

dengan kebutuhan  

     

2 Membeli motor honda beat 

karena sesuai dengan 

keunggulan yang dimilikinya 

     

3 Merekomendasikan motor 

honda beat kepada orang lain 

karena kualitasnya yang baik 

     

4 Membeli kembali motor 

honda beat di waktu yang 

akan datang karena merasa 

puas dengan produk tersebut 
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LAMPIRAN 2 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

A. Jawaban Kuisioner Variabel Citra Merek (X1) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Total X1 

1 3 4 5 3 4 19 

2 4 4 4 4 3 19 

3 5 5 5 5 5 25 

4 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 5 25 

6 5 4 4 4 4 21 

7 3 5 5 4 5 22 

8 5 5 5 5 5 25 

9 5 4 4 3 4 20 

10 5 4 5 3 4 21 

11 5 5 5 3 5 23 

12 3 3 4 3 4 17 

13 5 5 5 5 5 25 

14 4 4 4 4 4 20 

15 5 5 5 4 5 24 

16 4 5 5 4 5 23 

17 5 5 5 5 4 24 

18 4 4 4 4 3 19 

19 4 5 5 4 5 23 

20 4 4 5 5 4 22 

21 5 5 4 4 4 22 

22 5 5 5 3 5 23 

23 5 5 5 5 5 25 

24 5 5 5 5 5 25 

25 4 4 5 4 4 21 

26 4 4 4 5 5 22 

27 5 4 5 4 5 23 

28 4 4 4 4 4 20 

29 5 4 5 5 5 24 

30 5 5 5 5 3 23 

31 5 5 5 4 4 23 

32 5 5 4 5 4 23 

33 4 5 4 3 3 19 

34 5 5 4 4 4 22 

35 4 4 4 5 5 22 

36 4 4 3 4 3 18 
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37 4 5 5 4 4 22 

38 5 5 5 5 5 25 

39 5 4 4 5 4 22 

40 5 3 4 4 5 21 

41 4 4 4 5 4 21 

42 5 5 5 5 5 25 

43 5 5 5 5 5 25 

44 5 4 4 5 5 23 

45 5 4 4 4 3 20 

46 5 5 5 4 5 24 

47 5 5 4 5 4 23 

48 4 4 5 3 3 19 

49 4 5 4 5 4 22 

50 5 4 3 4 2 18 

51 4 5 5 5 5 24 

52 4 4 4 4 4 20 

53 5 5 5 5 5 25 

54 5 5 5 5 5 25 

55 5 5 4 4 5 23 

56 4 5 4 4 5 22 

57 3 3 3 3 3 15 

58 5 5 5 5 3 23 

59 5 5 5 4 4 23 

60 4 5 5 5 4 23 

61 5 5 4 5 5 24 

62 3 4 4 5 4 20 

63 5 5 4 5 4 23 

64 5 5 3 3 3 19 

65 5 5 5 5 5 25 

66 5 5 5 5 4 24 

67 5 5 5 4 4 23 

68 4 4 4 4 4 20 

69 4 4 4 4 4 20 

70 4 4 4 4 3 19 

71 5 5 5 5 5 25 

72 4 4 5 5 5 23 

73 4 4 4 4 4 20 

74 4 4 4 4 4 20 

75 4 4 3 3 4 18 

76 4 4 4 4 4 20 

77 4 4 4 4 4 20 

78 5 5 5 5 5 25 

79 5 5 5 4 4 23 
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80 5 5 4 5 4 23 

81 4 5 5 5 5 24 

82 4 5 4 3 5 21 

83 5 5 4 5 2 21 

84 5 5 5 5 5 25 

85 1 5 4 3 4 17 

86 3 5 4 3 3 18 

87 4 4 3 3 3 17 

88 5 4 3 3 3 18 

89 5 5 5 5 1 21 

90 5 5 5 4 4 23 

91 3 5 5 4 4 21 

92 4 4 4 3 5 20 

93 4 5 4 4 4 21 

94 4 4 5 4 4 21 

95 5 5 5 5 4 24 

96 4 4 4 4 4 20 

97 4 5 4 5 4 22 

98 5 5 4 4 4 22 

99 5 5 5 4 5 24 

100 5 4 4 4 4 21 

 

B. Jawaban Kuisioner Variabel Kepercayaan Merek (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total X2 

1 3 4 5 4 16 

2 4 4 3 4 15 

3 5 5 5 5 20 

4 5 4 4 5 18 

5 5 3 4 5 17 

6 4 4 4 3 15 

7 5 4 5 4 18 

8 5 5 5 5 20 

9 5 3 5 4 17 

10 5 4 3 4 16 

11 5 5 5 3 18 

12 3 4 4 4 15 

13 5 5 5 5 20 

14 5 4 4 4 17 

15 4 5 4 5 18 

16 4 5 4 4 17 

17 5 5 5 5 20 

18 3 3 4 4 14 
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19 5 5 4 5 19 

20 4 4 4 4 16 

21 4 4 4 4 16 

22 3 3 4 4 14 

23 5 5 5 5 20 

24 5 5 4 4 18 

25 4 4 4 4 16 

26 5 4 4 4 17 

27 4 5 5 5 19 

28 4 4 4 4 16 

29 4 4 5 5 18 

30 4 4 4 3 15 

31 4 4 3 3 14 

32 4 4 4 4 16 

33 4 3 3 3 13 

34 4 4 4 4 16 

35 4 4 5 5 18 

36 4 3 4 4 15 

37 5 4 5 4 18 

38 5 5 4 5 19 

39 5 4 4 4 17 

40 5 4 5 4 18 

41 5 5 5 5 20 

42 5 4 4 4 17 

43 5 5 5 5 20 

44 5 4 5 5 19 

45 4 4 3 4 15 

46 5 4 4 4 17 

47 4 4 3 4 15 

48 4 4 4 5 17 

49 4 5 4 5 18 

50 4 3 3 4 14 

51 5 5 4 4 18 

52 4 4 4 4 16 

53 5 5 5 5 20 

54 5 5 3 3 16 

55 4 5 4 4 17 

56 4 4 3 4 15 

57 4 4 4 4 16 

58 4 3 5 4 16 

59 5 4 4 4 17 

60 5 5 4 4 18 

61 5 5 5 5 20 
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62 4 5 4 4 17 

63 4 4 4 4 16 

64 4 4 4 5 17 

65 5 5 5 5 20 

66 4 4 4 4 16 

67 5 5 4 4 18 

68 4 4 4 4 16 

69 4 4 3 4 15 

70 3 4 3 4 14 

71 5 5 5 5 20 

72 4 4 4 5 17 

73 4 4 4 4 16 

74 5 5 4 4 18 

75 4 4 3 3 14 

76 4 4 4 4 16 

77 3 4 3 5 15 

78 5 5 5 5 20 

79 4 4 4 3 15 

80 4 4 4 5 17 

81 5 4 5 5 19 

82 4 4 4 4 16 

83 5 5 5 5 20 

84 5 5 4 5 19 

85 5 4 4 3 16 

86 3 4 3 4 14 

87 4 4 4 3 15 

88 4 4 4 4 16 

89 3 5 5 4 17 

90 5 5 5 5 20 

91 4 4 5 5 18 

92 4 5 5 3 17 

93 4 4 4 4 16 

94 5 4 4 4 17 

95 5 4 4 4 17 

96 4 4 4 4 16 

97 3 4 5 3 15 

98 5 4 4 4 17 

99 5 5 5 5 20 

100 5 4 4 5 18 

 

 

 



71 
 
 

 
 

C. Jawaban Kuisioner Variabel Strategi Pemasaran (X3) 

No X3. X3.2 X3.3 X3.4 Total X3 

1 3 4 5 4 16 

2 5 4 4 4 17 

3 5 5 4 5 19 

4 5 5 4 5 19 

5 5 5 5 5 20 

6 4 3 4 4 15 

7 5 4 5 4 18 

8 5 5 5 5 20 

9 4 5 5 5 19 

10 4 4 4 5 17 

11 5 5 5 5 20 

12 4 4 4 4 16 

13 5 5 5 5 20 

14 4 4 4 4 16 

15 5 4 5 5 19 

16 5 4 5 5 19 

17 5 5 5 5 20 

18 3 3 4 4 14 

19 4 5 5 5 19 

20 4 4 4 5 17 

21 5 4 5 5 19 

22 4 4 4 5 17 

23 5 5 5 5 20 

24 5 5 5 4 19 

25 4 5 4 4 17 

26 4 4 4 4 16 

27 5 5 5 5 20 

28 4 5 4 4 17 

29 3 5 5 5 18 

30 4 3 5 5 17 

31 4 3 4 4 15 

32 4 5 5 5 19 

33 4 3 3 4 14 

34 4 5 4 4 17 

35 4 4 5 5 18 

36 4 4 4 4 16 

37 3 4 4 5 16 

38 4 5 5 4 18 

39 4 4 5 4 17 

40 3 4 3 5 15 
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41 4 5 5 5 19 

42 5 5 5 5 20 

43 5 5 5 5 20 

44 5 5 4 5 19 

45 4 4 4 5 17 

46 5 5 5 5 20 

47 5 5 4 4 18 

48 4 4 3 3 14 

49 4 5 4 5 18 

50 3 4 4 4 15 

51 4 4 4 4 16 

52 4 4 4 4 16 

53 5 5 5 5 20 

54 5 5 5 5 20 

55 5 5 4 4 18 

56 4 5 4 4 17 

57 3 3 3 3 12 

58 4 3 4 5 16 

59 4 5 4 4 17 

60 5 5 5 5 20 

61 5 3 5 5 18 

62 5 4 4 5 18 

63 4 4 4 4 16 

64 3 4 4 4 15 

65 5 5 5 5 20 

66 4 4 4 4 16 

67 5 4 5 5 19 

68 4 4 4 4 16 

69 4 4 4 4 16 

70 4 4 3 4 15 

71 5 5 5 5 20 

72 5 4 4 5 18 

73 4 4 4 4 16 

74 4 4 3 5 16 

75 4 4 4 4 16 

76 4 4 4 4 16 

77 5 3 3 4 15 

78 5 5 5 5 20 

79 5 4 5 5 19 

80 4 4 4 3 15 

81 5 5 5 5 20 

82 5 4 4 4 17 

83 3 5 5 4 17 
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84 5 4 4 4 17 

85 4 4 5 5 18 

86 4 4 4 4 16 

87 3 3 4 4 14 

88 3 4 4 4 15 

89 3 5 5 5 18 

90 5 4 4 3 16 

91 4 4 3 3 14 

92 4 5 4 4 17 

93 4 4 4 4 16 

94 4 4 5 4 17 

95 5 4 5 5 19 

96 4 4 4 4 16 

97 5 3 4 5 17 

98 4 4 4 3 15 

99 5 5 5 5 20 

100 4 5 5 5 19 

 

D. Jawaban Kuisioner Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No Y1 Y2 Y3 Y4 Total Y 

1 4 5 4 5 18 

2 4 3 4 4 15 

3 5 5 4 4 18 

4 4 5 5 5 19 

5 5 5 5 5 20 

6 4 4 4 4 16 

7 4 5 5 5 19 

8 5 5 5 5 20 

9 4 3 5 5 17 

10 4 4 4 4 16 

11 5 5 5 2 17 

12 4 4 4 4 16 

13 5 5 5 4 19 

14 4 4 4 4 16 

15 5 5 5 5 20 

16 4 4 5 4 17 

17 5 5 4 5 19 

18 4 3 4 4 15 

19 5 4 4 5 18 

20 4 5 5 4 18 

21 4 4 4 4 16 

22 3 3 3 3 12 
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23 5 5 4 5 19 

24 5 5 5 4 19 

25 3 4 4 5 16 

26 4 4 4 4 16 

27 4 5 5 5 19 

28 4 4 4 4 16 

29 4 4 5 5 18 

30 5 4 3 4 16 

31 3 4 4 3 14 

32 5 5 4 4 18 

33 3 4 4 3 14 

34 3 4 4 4 15 

35 4 5 4 5 18 

36 4 4 4 4 16 

37 5 4 5 4 18 

38 5 5 4 4 18 

39 5 4 4 4 17 

40 4 4 3 4 15 

41 5 4 5 4 18 

42 5 5 5 5 20 

43 4 4 4 4 16 

44 5 5 5 4 19 

45 4 4 4 4 16 

46 5 5 5 5 20 

47 4 4 4 3 15 

48 3 4 4 5 16 

49 4 5 4 4 17 

50 4 4 4 3 15 

51 5 4 4 4 17 

52 4 4 4 4 16 

53 5 5 5 5 20 

54 5 4 5 5 19 

55 5 4 4 4 17 

56 4 4 4 4 16 

57 3 4 3 3 13 

58 3 4 4 4 15 

59 3 5 4 4 16 

60 5 5 4 4 18 

61 5 5 5 5 20 

62 4 4 4 5 17 

63 4 3 4 4 15 

64 3 4 5 3 15 

65 5 5 5 5 20 
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66 4 4 4 4 16 

67 4 4 4 4 16 

68 4 4 4 4 16 

69 4 4 4 4 16 

70 4 4 3 4 15 

71 5 5 5 5 20 

72 5 4 5 5 19 

73 4 4 4 3 15 

74 4 4 5 4 17 

75 4 4 3 3 14 

76 4 4 4 4 16 

77 4 4 4 4 16 

78 5 5 5 5 20 

79 4 4 5 5 18 

80 5 4 4 3 16 

81 5 5 5 5 20 

82 4 4 5 5 18 

83 5 4 5 3 17 

84 5 5 5 5 20 

85 4 4 3 4 15 

86 4 4 3 3 14 

87 4 3 3 3 13 

88 4 4 4 3 15 

89 5 5 4 4 18 

90 5 5 4 5 19 

91 3 3 5 5 16 

92 5 4 3 5 17 

93 4 4 4 4 16 

94 4 4 4 4 16 

95 5 5 5 5 20 

96 4 4 4 4 16 

97 4 5 4 5 18 

98 5 4 4 4 17 

99 5 4 5 4 18 

100 5 5 5 5 20 
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LAMPIRAN 3 

HASIL PENGUJIAN PENELITIAN 

 

A. Uji Validitas 

1. Citra Merek (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Citra Merek 

X1.1 Pearson Correlation 1 .325** .252* .382** .144 .623** 

Sig. (2-tailed)  .001 .012 .000 .152 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .325** 1 .481** .348** .233* .658** 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .020 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .252* .481** 1 .389** .454** .741** 

Sig. (2-tailed) .012 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .382** .348** .389** 1 .267** .712** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .007 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation .144 .233* .454** .267** 1 .656** 

Sig. (2-tailed) .152 .020 .000 .007  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Citra Merek Pearson Correlation .623** .658** .741** .712** .656** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

2. Kepercayaan Merek (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

Kepercayaan 

Merek 

X2.1 Pearson Correlation 1 .397** .334** .294** .707** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .397** 1 .359** .331** .712** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 
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X2.3 Pearson Correlation .334** .359** 1 .415** .740** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .294** .331** .415** 1 .714** 

Sig. (2-tailed) .003 .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Kepercayaan Merek Pearson Correlation .707** .712** .740** .714** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

3. Strategi Pemasaran (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

Strategi 

Pemasaran 

X3.1 Pearson Correlation 1 .297** .351** .365** .691** 

Sig. (2-tailed)  .003 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .297** 1 .473** .335** .717** 

Sig. (2-tailed) .003  .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .351** .473** 1 .561** .800** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .365** .335** .561** 1 .753** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Strategi Pemasaran Pearson Correlation .691** .717** .800** .753** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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4. Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 

Keputusan 

Pembelian 

Y1 Pearson Correlation 1 .495** .354** .294** .724** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson Correlation .495** 1 .402** .382** .755** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson Correlation .354** .402** 1 .433** .738** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson Correlation .294** .382** .433** 1 .734** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Keputusan Pembelian Pearson Correlation .724** .755** .738** .734** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

B. Uji Reliabilitas 

1. Citra Merek (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.694 5 

 

2. Kepercayaan Merek (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.687 4 
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3. Strategi Pemasaran (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.722 4 

 

4. Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.717 4 

 

 

C. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.10997752 

Most Extreme Differences Absolute .060 

Positive .036 

Negative -.060 

Test Statistic .060 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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D. Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .622 1.215  .512 .610   

Citra Merek .157 .074 .193 2.136 .035 .436 2.295 

Kepercayaan 

Merek 

.368 .082 .353 4.472 .000 .571 1.750 

Strategi 

Pemasaran 

.386 .090 .383 4.298 .000 .447 2.239 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

E. Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.059 .738  -.080 .936 

Citra Merek .068 .045 .226 1.516 .133 

Kepercayaan Merek -.089 .050 -.233 -1.789 .077 

Strategi Pemasaran .055 .055 .149 1.011 .315 

a. Dependent Variable: Abs_Res 

 

F. Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .812a .659 .649 1.12719 2.104 

a. Predictors: (Constant), Strategi Pemasaran, Kepercayaan Merek, Citra Merek 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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G. Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .622 1.215  .512 .610 

Citra Merek .157 .074 .193 2.136 .035 

Kepercayaan Merek .368 .082 .353 4.472 .000 

Strategi Pemasaran .386 .090 .383 4.298 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

H. Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 235.987 3 78.662 61.912 .000b 

Residual 121.973 96 1.271   

Total 357.960 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Strategi Pemasaran, Kepercayaan Merek, Citra Merek 

 

I. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .812a .659 .649 1.12719 

a. Predictors: (Constant), Strategi Pemasaran, Kepercayaan Merek, 

Citra Merek 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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J. Pengujian Hipotesis (Uji t) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .622 1.215  .512 .610 

Citra Merek .157 .074 .193 2.136 .035 

Kepercayaan Merek .368 .082 .353 4.472 .000 

Strategi Pemasaran .386 .090 .383 4.298 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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LAMPIRAN 4 

KONSULTASI BIMBINGAN 

 

UNIVERSITAS 

NASIONAL FAKULTAS 

EKONOMI DAN BISNIS 
S1- Manajemen, S1- Akuntansi, dan S1- Pariwisata 

JL. Sawo Manila No. 61 Pejaten, Pasar Minggu, Jakarta 12520 Telp. (021) 

78833307, 7806700 (Hunting) Fax. 7802718, 7802719 

P.O. Box 4741 Jakarta 12047 Homepage : http://www.unas.ac.id. E-mail : 

febunas49@gmail.com 

 

 

KONSULTASI BIMBINGAN 

Npm 193402516088 

Nama : INNESENSE AVE DJATAJUMA 

Program Studi : Manajemen 

Konsentrasi : Manajemen Pemasaran 
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pembahasan bab iii 
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Ditanggapi 
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Ditanggapi 
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LAMPIRAN 5 

LEMBAR HASIL TURNITIN 
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LAMPIRAN 6 

TABEL UJI 

Tabel r 
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Tabel Durbin Watson 

 

 

 

 

 



89 
 
 

 
 

Tabel t 

 


