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ABSTRAK 

Nama : Heina Farhania 

Pogram Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Strategi Tim Kreatif Pada Program Talkshow Etalase Indonesia 

BRTV Dalam Menarik Penonton 

Kata Kunci 

Strategi, Tim 

Kreatif, Program 

Etalase Indonesia, 

Penonton 

Program televisi Indonesia kini terus bersaing dalam 

menampilkan program yang baik dan bermanfaat untuk 

masyarakat. Tim Kreatif merupakan komponen penting 

BRTV dengan tugas membuat perencanaan atau strategi 

masih menjadi salah satu tugas penting dari tim kreatif 

untuk menarik penonton agar selalu menyukai tayangan. 

Penelitian ini membahas bagaimana strategi yang di 

lakukan tim kreatif dalam upaya menarik penonton pada 

program Etalase Indonesia dengan menggunakan teori 

manajemen redaksi oleh Henry Fayol. Penelitian ini 

menggunakan penelitian kualitatif deskriptif. Dengan 

menggali informasi dari narasumber melalui tahap 

wawancara. Dengan hasil penelitian bahwa strategi yang 

dilakukan oleh tim kreatif yaitu dengan mengubah konsep 

studio yang lebih menarik daripada episode sebelumya, 

serta dalam pengorganisasian terdiri dari produser, tim 

kreatif dan editor. Penggerakan program Etalase Indonesia 

dengan mengisi Key Performance Indicator. Adapula 

pengawasan secara detail pada saat proses syuting 

dilakukan, mulai dari kualitas suara, gambar hingga tata 

cahaya. 

Pembimbing Agus Salim, S.Sos, M.I.Kom 
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ABSTRACT 

Nama : Heina Farhania 

Pogram Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Creative Team Strategy In Talkshow Program Etalase Indonesia 

BRTV In Attracting The Viewer 

Key Word 

Communication 

Strategy, Marketing 

Strategy, Etalase 

Indonesia Program, 

Viewer 

Indonesian television programs are now continuing to 

compete in presenting programs that are good and useful 

for society. The Creative Team is an important 

component of BRTV with the task of making a plan or 

strategy which is still one of the important tasks of the 

creative team to attract viewers so they always like the 

show. This study discusses how the strategy used by the 

creative team in an effort to attract viewers to the 

program Etalase Indonesia uses editorial management 

theory by Henry Fayol. This research uses descriptive 

qualitative research. By digging up information from 

sources through the interview stage. With the results of 

the research that the strategy carried out by the creative 

team was by changing the studio concept to be more 

interesting than the previous episode, as well as in 

organizing consisting of producers, creative team and 

editors. Movement of the Indonesian Storefront program 

by filling in the Key Performance Indicator. There is also 

detailed supervision during the shooting process, starting 

from sound quality, images to lighting. 

Mentor Agus Salim, S.Sos, M.I.Kom 
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