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ABSTRAK 

 

Nama    : Ella Ardita 

Nomor Pokok Mahasiswa : 193516416631 

Manajemen Event Social Chic 2022 Dalam Mensukseskan Acara Fashion & 

Beauty Exhibition 

 

Perkembangan Fashion dan Beauty di Indonesia semakin berkembang 

pesat, masyarakat sangat memperhatikan penampilan dan kecantikan apabila keluar 

rumah. Melihat perkembangan tersebut, Beekind Quarter mendapatkan sebuah ide 

kreatif untuk membuat acara yang dapat menciptakan pengalaman baru bagi 

masyarakat. Dengan dibuatnya acara ini, Beekind Quarter berharap agar fashion & 

beauty brand lokal dapat mempromosikan produknya lebih luas secara langsung 

kepada masyarakat yang datang dan membuat masyarakat tampil menjadi lebih 

percaya diri. Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui pengelolaan 

manajemen event Social Chic 2022 dalam mensukseskan acara Fashion & Beauty 

Exhibition. Landasan Teori yang digunakan dalam penelitian ini ialah Tahapan 

Pelaksanaan Event. Penelitian ini menggunakan metode studi kasus dengan 

pendekatan kualitatif deskriptif. Alat pengumpulan data yang digunakan peneliti 

dalam penelitian ini ialah observasi, wawancara, dan dokumentasi serta 

menggunakan teknik keabsahan data yang terdiri dari perpanjangan pengamatan, 

keikutsertaan, triangulasi, dan pemeriksaan teman sejawat. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa pengelolaan dari manajemen event Social Chic 2022 

menggunakan teori tahapan pelaksanaan event yang terdiri dari lima tahapan yaitu 

Research, Design, Planning, Coordination dan Evaluation. Meskipun terdapat 

perencanaan yang tidak sesuai, penyelenggara melakukan evaluasi dan juga 

menjadikan masukan pengunjung sebagai pengembangan pada event Social Chic 

selanjutnya agar lebih baik. 

 

Kata Kunci: Manajemen Event, Social Chic, Tahapan Pelaksanaan Event. 
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ABSTRACT 

 

Name    : Ella Ardita 

Student ID    : 193516416631 

Event Management of Social Chic 2022 In The Success of Fashion & Beuaty 

Exhibition Event 

 

The development of Fashion and Beauty in Indonesia is growing rapidly, 

people are very concerned about appearance and beauty when leaving the house. 

Seeing these developments, Beekind Quarter got a creative idea to create an event 

that could create a new experience for the community. By holding this event, 

Beekind Quarter hopes that local fashion & beauty brands can promote their 

products more broadly directly to the people who come and make people appear 

more confident. The purpose of this research is to find out the management of the 

Social Chic 2022 event management in the success of the Fashion & Beauty 

Exhibition event. The theoretical basis used in this study is the Stages of Event 

Implementation. This research uses a case study method with a descriptive 

qualitative approach. The data collection tools used by researchers in this study 

were observation, interviews, and documentation and used data validation 

techniques consisting of extending observations, participating, triangulating, and 

peer checking. The results of this study indicate that the management of the Social 

Chic 2022 event management uses the theory of the stages of event implementation 

which consists of five stages, namely Research, Design, Planning, Coordination 

and Evaluation. Even though there was an inappropriate plan, the organizers 

conducted an evaluation and also used visitor input as development for the next 

Social Chic event to make it even better. 

 

Keyword: Event Management, Social Chic, Stages of Event Implementation. 
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