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ABSTRAK 

 

Nama              : Brilliant Haikal Borne Juliansyah 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi / Jurnalistik 

Judul                            : PEMANFAATAN YOUTUBE SEBAGAI MEDIA 

MATA MILENIAL INDONESIA TV PADA PROGRAM 

PUBLIC DIPLOMACY. 

Kata Kunci : 

Pemanfaatan, 

Media, Youtube, 

Konvergensi media. 

Era digitalisasi membuat kebutuhan masyarakat akan 

informasi semakin tinggi. Perkembangan teknologi dan 

komunikasi yang semakin pesat membawa perubahan yang 

cukup besar. Terlalu masifnya kemajuan teknologi 

khususnya digital tersebut mendorong hampir seluruh media 

lama dan konvensional harus berubah dan beradaptasi oleh 

zaman, sehingga media-media tersebut melakukan 

konvergensi agar dapat terus bertahan dan tidak hilang 

tergerus zaman. Mata Milenial Indonesia TV memanfaatkan 

perkembangan teknologi dalam upaya mempertahankan 

eksistensi mereka sebagai perusahaan media dengan 

penggunaan New Media atau media baru berbentuk OTT 

seperti Youtube. Penelitian ini dibuat bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana media Mata Milenial Indonesia TV 

dalam memanfaatkan platform Youtube tersebut sebagai 

media penayangan sekaligus dalam upaya konvergansi media 

khususnya dalam penayangan program Public Diplomacy 

oleh Mata Milenial Indonesia TV dengan menggunakan teori 

New Media oleh Pierre Levy. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah pendekatan deskriptif kualitatif. Hasil 

dari penelitian ini menjabarkan bahwa pemanfaatan media 

baru Youtube oleh Mata Milenial Indonesia TV 

menghasilkan perkembangan dan efek yang cukup besar 

terhadap kemajuan media, baik dari segi penayangan maupun 

finansial perusahaan, walaupun ada beberapa kesulitan dan 

juga hambatan dalam pemanfaatan Youtube mereka 

khususnya pada penayangan program Public Diplomacy 

seperti isu, persaingan, dan pengambilan narasumber. 

Dosen Pembimbing Drs. Adi Prakosa, M.Si 
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ABSTRACT 

 

Name              : Brilliant Haikal Borne Juliansyah 

Study Program   : Comunication Science / Journalism 

Title                            : UTILIZATION OF YOUTUBE AS A MEDIA OF MATA 

MILENIAL INDONESIA TV IN THE PUBLIC 

DIPLOMACY PROGRAM 

Key Words : 

Utilization, Media, 

Youtube, Media 

Convergence. 

The era of digitalization has made the public's need for 

information even higher. The rapid development of 

technology and communication has brought significant 

changes. The massive advances in technology, especially 

digital, have pushed almost all old and conventional media to 

change and adapt to the times, so that these media converge 

so that they can survive and not disappear with time. Mata 

Millennial Indonesia TV takes advantage of technological 

developments in an effort to maintain their existence as a 

media company by using New Media or new media in the 

form of OTT such as Youtube. This research aims to find out 

how the Indonesian Millennial Eye TV media utilizes the 

Youtube platform as a broadcasting medium as well as an 

effort to media convergence, especially in broadcasting the 

Public Diplomacy program by Indonesian Millennial Eye TV 

using New Media theory by Pierre Levy. The method used in 

this research is a qualitative descriptive approach. The results 

of this study describe that the use of the new media YouTube 

by Mata Millennial Indonesia TV has produced 

developments and a sizable effect on the progress of the 

media, both in terms of broadcasting and the company's 

finances, even though there are some difficulties and also 

obstacles in their use of Youtube, especially in broadcasting 

public programs. Diplomacy such as issues, competition, and 

resource collection. 

Supervisor Drs. Adi Prakosa, M.Si 
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