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Abstrak 

 

Nama  : Augustio Indra Mustaqim 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Makna Pesan Iklan Go-Video Arang & Asa di Youtube Anatman 

Pictures (analisis Charles Sanders Pierce). 
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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

mendeskripsikan serta memberikan analisis makna pesan 

Go-video Arang & Asa di Youtube Anatman Pictures. 

Pendekatan ini meneliti suatu gejala yang ada dikehidupan 

masyarakat dengan melihat cara pandang, beraktivitas, 

emosi, ungkapan maupun apa yang dianggap pengalaman 

sebagai data. Iklan-iklan yang ditampilkan oleh gojek 

sendiri juga berlatar belakang dari fenomena kehidupan 

sehari-hari. Tujuan utama dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui makna pesan, simbol-simbol yang ada di iklan 

ini. Metode yang digunakan penulis adalah metode analisis 

deskriptif yang merupakan salah satu metode analisis isi 

kualitatif. Dimana penelitian ini menggunakan semiotika 

Charles Sanders Pierce. Sebagaimana yang kita ketahui, 

Charles melontarkan konsep representament, objek dan 
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interpretan sebagai kunci dari analisisnya untuk kemudian 

pada signifikansi tahap kedua yang berhubungan dengan 

isi, tanda bekerja melalui simbol. Temuan dan analisis 

penulis berbagai realita kehidupan di masyarakat yang 

sesungguhnya, pemilihan scene yang dilakukan oleh Arang 

& Asa sangat menggambarkan realita sesungguhnya. 

 Pembimbing Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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Abstract 

No   : Augustio Indra Mustaqim 

Study Program : Communication Studies 

Title  : The Meaning of Arang & Asa's Go-Video Ad Message on 

Anatman Pictures Youtube (analysis by Charles Sanders Pierce). 
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This study aims to find out how to describe and 

provide an analysis of the meaning of Arang & Asa's Go-

video messages on YouTube Anatman Pictures. This 

approach examines a phenomenon that exists in people's 

lives by looking at perspectives, activities, emotions, 

expressions and what is considered experience as data. The 

advertisements displayed by Gojek themselves also have a 

background from the phenomena of everyday life. The 

main purpose of this research is to find out the meaning of 

the message, the symbols in this advertisement. The method 

used by the author is descriptive analysis method which is 

one of the qualitative content analysis methods. Where this 

study uses the semiotics of Charles Sanders Pierce. As we 

know, Charles raised the concept of representament, object 

and interpretant as the key to his analysis and then in the 
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second stage of significance related to content, signs work 

through symbols. The author's findings and analysis of 

various realities of life in real society, the selection of 

scenes by Arang & Asa really describes the real reality. 
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