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ABSTRAK 

Nama   : Asis Setiarini 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Strategi Komunikasi Pemasaran Terpadu Unclebrew Dalam 

Media Sosial Instagram. 

Kata Kunci 

Strategi 

Komunikasi 

Pemasaran 

Terpadu, Media 

Sosial 

Instagram, 

Periklanan, 

Promosi 

Penjualan, 

Hubungan 

Masyarakat. 

Strategi komunikasi pemasaran dilakukan untuk menyebarkan suatu 

informasi pada usaha/produk/jasanya, serta meningkatkan penjualan, 

untuk melakukan pendekatan dengan cara mempublikasikan 

usaha/produk/jasanya kepada target pasar melalui suatu media. Pada 

strategi komunikasi, terdapat bauran strategi komunikasi pemasaran 

terpadu yang diperlukan sebagai acuan keberlangsungan aktivitas 

komunikasi kepada para target pasar guna menghindari aktivitas 

komunikasi yang tidak terarah. Unclebrew menggunakan media sosial 

Instagram sebagai alat komunikasi pemasaran kepada para 

konsumennya. 

Penelitian dengan judul “Strategi Komunikasi Pemasaran Terpadu 

Unclebrew Dalam Media Sosial Instagram”, memiliki rumusan masalah 

bagaimana strategi komunikasi pemasaran terpadu Unclebrew dalam 

media sosial Instagram. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui strategi komunikasi pemasaran terpadu Unclebrew dalam 

media sosial Instagram. Metode pada penelitian ini adalah penelitian 

deskriptif kualitatif. 

Hasil penelitian ini menunjukan Unclebrew hanya menggunakan tiga 

dari lima elemen bauran strategi komunikasi pemasaran terpadu yaitu 

Periklanan (advertising), Promosi Penjualan (sales promotion), 

Hubungan Masyarakat (public relations). Yang mana untuk pelaksanaan 

pemasarannya masih fokus pada Promosi Penjualan (sales promotion) 

yang menawarkan berbagai potongan harga dan adanya bantuan 

Influencer dikarenakan salah satu pemiliknya merupakan seorang 

Influencer juga. 
Pembimbing Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 

UNIVERSITAS NASIONAL 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

JAKARTA 
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ABSTRACT 

Nama   : Asis Setiarini 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Integrated Marketing Communication Strategy Of 

Unclebrew In Social Media Instagram 

Key Words 

Integrated 

Marketing 

Communication 

Strategy, Social 

Media 

Instagram, 

Advertising, 

Sales 

Promotion, 

Public 

Relations. 

The marketing communication strategy is carried out to disseminate 

information about the business/product/service, as well as increase 

sales, taking an approach by way of publicizing the 

business/product/service to the target market through a media. In the 

communication strategy, there is a mix of integrated marketing 

communication strategy which is needed as a reference for the 

continuity of communication activities to the target market in order to 

avoid directional communication activities. Unclebrew uses Instagram 

social media as a marketing communication tool to it’s consumers.  

Research with the title "Integrated Marketing Communication Strategy 

Of Unclebrew In Social Media Instagram ", has a problem formulation 

of how Integrated Marketing Communication Strategy Of Unclebrew 

In Social Media Instagram. The purpose of this study was to determine 

Integrated Marketing Communication Strategy Of Unclebrew In 

Social Media Instagram. The method in this research is descriptive 

qualitative research. 

The results of this study indicate that Unclebrew only uses three of the 

five elements of the integrated marketing communication strategy mix 

namely Advertising, Sales Promotion, Public Relations. The marketing 

implementation is still focused on Sales Promotion which offers 

various discounts and Influencer assistance because one of the owners 

is an Influencer as well. 

Pembimbing Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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