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ABSTRAK 

Nama : Andreas Hamonangan B. Siahaan 
 

Program Studi : Ilmu Komunikasi (Advertising) 
 

Judul  : Aktivitas Promosi Sekolah HLS Music Dalam Meningkatkan Jumlah Siswa 
    Melalui Instagram Ads @hlsmusicschool Pada Sekolah Musik HLS Music 
    Tebet Tahun 2021-2022 
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Sejak diluncurkan, Instagram telah tumbuh menjadi salah satu platform 
sosial media terbesar di dunia, dengan lebih dari 1 miliar akun aktif setiap 
bulan pada tahun 2022. Hingga kini Yamaha HLS Music School masih dapat 
bertahan dan memulai kembali secara perlahan-lahan dengan aktivitas promosi 
yang dilakukan untuk terus menjaring konsumen. Di tahun 2020 sendiri 
Yamaha HLS Music School Tebet mengalami penurunan drastis dari jumlah 
siswa yang diketahui bahwa pada tahun tersebut terdapat pandemi Covid-
19. Dengan adanya Instagram Ads perusahaan seperti HLS Music bisa 
melakukan iklan tanpa biaya yang jor-joran dan sesuai target yang dituju. 
Instagram Ads memberikan kategori sekmentasi seperti berdasarkan 
georgrafis, psikografis, dan demografis yang dengan demikian 
mempermudah HLS Music dalam melancarkan iklan. 

 
Peneliti menggunakan metode kualitatif. Kemudian data yang digunakan 
oleh peneliti adalah data primer dan sekunder, yang dalam memperoleh data 
tersebut peneliti melalui proses pengumpulan data yaitu wawancara, 
observasi, dan dokumentasi. Kemudian peneliti menggunakan teknik 
keabsahan dengan Triangulasi. Metode analisis data yang digunakan adalah 
pengumpulan data, reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 
Dari hasil penelitian ini, peneliti memperoleh hasil aktivitas promosi yang 
dilakukan @hlsmusicschool dengan pelaksanaan aktivitas promosi dengan 
elemen-elemen Teori PENCILS yang dijalankan meliputi Publications, 
Event, News, Community Involvement, Inform or Image, Lobbying and 
Negotiation, dan Social Responsibility. Hasil dari aktivitas aktivitas 
promsosi yang diterapkan pada konsumen @hlsmusicschool di Instagram 
Ads adalah konten yang dibagikan mempengaruhi peningkatan siswa 
sekolah HLS Music Tebet. 

Pembimbing Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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ABSTRACT 

Nama : Andreas Hamonangan B. Siahaan 
Program Studi : Communications Science (Advertising) 

 
Judul :  The Promotional Activities of HLS Music School in Increasing the Number of 

Students through Instagram Ads @hlsmusicschool at HLS Music Tebet Music 
School in 2021-2022 

Keywords 
 

Promotion, 
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Since its launch, Instagram has grown to become one of the largest social 
media platforms in the world, with over 1 billion active accounts per month 
in 2022. Despite experiencing a drastic decline in the number of students in 
2020 due to the Covid-19 pandemic, Yamaha HLS Music School has been 
able to survive and slowly restart with promotional activities to continue 
attracting customers. With Instagram Ads, companies like HLS Music can 
advertise without huge costs and target specific audiences using 
segmentation categories such as geographic, psychographic, and 
demographic. 
 
The researcher used a qualitative method, gathering primary and 
secondary data through interviews, observations, and documentation, and 
applied triangulation for validity. The data analysis method consisted of 
data collection, reduction, presentation, and conclusion. The research 
found that HLS Music School used various elements of the PENCILS 
Theory, including Publications, Event, News, Community Involvement, 
Inform or Image, Lobbying and Negotiation, and Social Responsibility, to 
conduct their promotional activities on Instagram. The results of the 
promotional strategy applied to @hlsmusicschool's Instagram Ads showed 
that the shared content had a positive impact on increasing the number of 
students at HLS Music Tebet school. 

Advisor Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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