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ABSTRAK 

 

Nama   : Aldila Daradinanti  

Program Studi : Ilmu Komunikasi  

Judul   : Strategi Editor Kanal Skola dalam Meningkatkan Traffic 

mmmmmMedia Online Kompas.com  

Kata Kunci: 

Strategi, Kanal 

Skola, Traffic 

Media Online, 

Kompas.com 

Di era digitalisasi ini, dunia pendidikan tidak lepas dari peran 

internet yang digunakan sebagai sarana dan penunjang 

kebutuhan informasi, terutama materi pelajaran dalam 

kegiatan pembelajaran. Menurut situs Semrush,com, usia 18-

34 tahun merupakan mayoritas pengguna atau pengakses 

internet. Adapun konten yang paling banyak diakses yaitu 

konten pendidikan. Hal ini menjadi peluang sekaligus 

persaingan bagi media-media online untuk memenuhi 

kebutuhan khalayak  maupun meningkatkan traffic, 

khususnya pageviews atau jumlah pembaca. Semakin banyak 

jumlah pembaca yang diperoleh, maka akan semakin tinggi 

trafficnya, semakin popular pula situs tersebut. Untuk itu, 

dibutuhkan strategi agar situs media online bisa bertahan dan 

bersaing dengan media online yang lainnya. Kompas.com 

membuat kanal Skola yang berisi konten pendidikan untuk 

bisa bersaing. Penelitian ini menggunakan teori Media baru 

dan Gatekeeping, konsep manajemen media baru, dan Search 

Engine Optimation (SEO) guna mengoptimalkan pengelolaan 

artikel kanal Skola Kompas.com. Maka dari itu penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui strategi yang dilakukan Editor 

kanal Skola dalam meningkatkan traffic media online 

Kompas.com. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif, deskriptif. Untuk mendapatkan data penelitian 

menggunakan wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian 

menunjukkan untuk meningkatkan traffic Kompas.com, 

Editor kanal Skola menerapkan SEO dalam penelitian setiap 

artikel di kanal Skola, menjalin Kerjasama dengan organisasi 

eksternal, serta membuka kesempatan freelance dan magang.  

Pembimbing Nursatyo, S. Sos, M.Si 

UNIVERSITAS NASIONAL 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 
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ABSTRACT 

 

Name   : Aldila Daradinanti  

Major   : Communication Science 

Essay Title   : “Skola” Channel Editor’s Strategy In Increasing 

ggggggggggKompas.com Online Media Traffic 

Keyword: 

Strategy, Skola 

Channel, 

Online Media 

Traffic, 

Kompas.com 

In this era of digitalization, the world of education cannot be 

separated from the role of the internet which is used as a means 

and support for information needs, especially subject matter in 

learning activities. According to the Semrush.com site, ages 

18-34 years make up the majority of internet users or accessors. 

The most accessed content is educational content. This is an 

opportunity as well as competition for online media to meet 

audience needs and increase traffic, especially pageviews or 

number of readers. The more number of readers you get, the 

higher the traffic, the more popular the site will be. For this 

reason, a strategy is needed so that online media sites can 

survive and compete with other online media. Kompas.com 

created the Skola channel to compete with other online media 

by producing educational content. This study uses the theory of 

new media and gatekeeping, also uses the concept of new 

media management and search engine optimization (SEO) to 

optimize the management of media products, especially articles 

on the Skola Kompas.com channel. Therefore, this study aims 

to find out the strategy carried out by the Editor of the Skola 

channel in increasing Kompas.com online media traffic. This 

study uses a qualitative research method, descriptive. To obtain 

research data using interviews and documentation. The results 

of the study show that to increase Kompas.com traffic, the 

editors of the Skola channel apply SEO in writing every article 

on the Skola channel, establish partnerships with external 

organizations, and open freelance and internship opportunities. 

Mentor Nursatyo, S. Sos, M.Si 
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