
 

 

 

UNIVERSITAS NASIONAL 

 

STRATEGI BRANDING ALMIRA TRAVEL OFFICIAL 

DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.Ikom) 

 

 

 

AHMAD DEL PIERO 

NPM.193516516414 

 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

2023 



 

 

 

UNIVERSITAS NASIONAL 

 

ALMIRA’S TRAVEL OFFICIAL BRANDING STRATEGY ON 

SOCIAL MEDIA INSTAGRAM 

 

THESIS 

 

Submitted as One to Obtain a 

Bachelor’s Degree in Communication (S.I.Kom) 

 

 

 

AHMAD DEL PIERO 

NPM.193516516414 

 

FACULTY OF POLITICAL AND SOSIAL SCIENCE 

DEPARTMENT COMMUNICATION SCIENCE 

2023



 

i 
 

 

FORMULIR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 



 

ii 
 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

 



 

iii 
 

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

 

 

 

 



 

iv 
 

UNIVERSITAS NASIONAL 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

JAKARTA 

 

 

ABSTRAK 
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Judul  : Strategi Branding Almira Travel Official Di Media Sosial Instagram 

Kata kunci 

 

Strategi 

Branding, 

instagram dan 

media sosial  
 

 

Fenomena persebaran teknologi digital kini sangat mengubah 

cara masyarakat, cara komunikasi dapat berbentuk individu 

maupun kelompok di ranah sosial, budaya dan juga ekonomi. Di 

era globalisasi yang  ini dapat menjanjikan dalam mewujudkan 

bisnis baru. Kemajuan teknologi yang semakin besar kini tidak 

adanya batasan yaitu bisa mencakup khalayak tanpa adanya batas 

atau waktu tertentu, melainkan bebas kapan pun dan dimana pun 

kita berada. Dalam hal ini, terdapat perumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana Strategi 

Branding Almira Travel Official di Media Sosial Instagram. 

Landasan teori yang digunakan adalah Strategi Branding dan new 

media. Metode pendekatan yang digunakan adalah kualitatif 

deskriptif. Narasumber dalam penelitian ini merupakan Team 

Creatif, Adversiter Almira Travel dan Salah satu jamaah dari 

Almira Travel. Hasil Penelitian ini menunjukan bahwa strategi 

branding yang digunakan adalah menunjukan bagaimana proses 

perencanaan, perorganisasian, Pergerakan, Pengasawan, dan 

Kelanda atau hambatan dari strategi branding yang dilakukan 

sehingga dapat berhasil dari strategi branding yang dilakukan di 

media  sosial instagram  

Pembimbing Nursatyo, S,Sos., M.Si. 
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Instagram 

 

Keyword: 
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Branding and 

Social media 

 

 

The phenomenon of the spread of digital technology today has 

changed many people's perspectives, how to communicate can 

take the form of individuals or groups in the social, cultural and 

economic fields. In this era of globalization that can be promising 

in realizing new businesses. Advances in technology are now 

getting bigger and there are no restrictions, that is, it can reach 

audiences without a certain limit or time, but is free whenever 

and wherever we are. In this case, the formulation of the problem 

in this study is to find out how Almira Travel's Official Branding 

strategy is on Instagram Social Media. The theoretical basis used 

is Branding Strategy and new media. The approach method used 

is descriptive qualitative. The resource persons in this study were 

the Creative Team, Almira Travel Advertisers and one of the 

congregation from Almira Travel. The results of this study 

indicate that the branding strategy used is to show how the 

planning, organizing, movement, monitoring, and constraints or 

obstacles of the branding strategy are carried out so that the 

branding strategy can be successful on Instagram social media. 

 

Thesis Adviser Nursatyo, S,Sos., M.Si. 
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