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ABSTRAK 
 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, LABEL HALAL DAN PERSEPSI HARGA 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KOSMETIK WARDAH PADA KONSUMEN 

DI JAKARTA SELATAN 
 

Oleh : Lulu Fitria 

NPM : 193402516136 

 
Tugas akhir, Di bawah bimbingan Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, Label Halal 

dan Persepsi harga terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah pada konsumen 

di Jakarta selatan. Data pada penelitian ini menggunakan data primer dengan bentuk 

menyebaran kuesioner kepada 100 Rasponden kosmetik Wardah di Jakarta Selatan. 

Teknik analisis data penelitian ini dengan menggunakan analisis regresi linear 

berganda dan menggunakan aplikasi SPSS (Statistical Package for Social Scientces) 

versi 23.0. Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah Pada 

Konsumen Di Jakarta selatan. Label Halal berpengaruh positif dan signifikan 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Pada Konsumen Di Jakarta 

selatan. Dan persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian Kosmetik Wardah Pada Konsumen Di Jakarta selatan. Berdasarkan hasil 

regresi didapatkan bahwa Persepsi Harga memiliki nilai knstribusi tertinggi sebesar 

0,419 terhadap keputusan pembelian dalam penelitian ini. 

 
Kata kunci: Pengaruh kualitas produk, Label Halal, Persepsi harga, keputusan 

pembelian dan Wardah 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCEOF PRODUCT QUALITY, HALAL LABEL AND PRICE 

PERCEPTION ON THE PURCHASE DECISION OF WARDAH COSMETICS AT 

CONSUMERS IN SOUTH JAKARTA 

 
By: Lulu Fitria 

Npm: 193402516136 

Thesis, under the guidance of Dr.Rahayu Lestari, S.E., M.M. 

 
This study aims to determine the effect of product quality, Halal Label and 

Perceived price on the purchase decision of Wardah cosmetics for consumers in 

South Jakarta. The data in this study used primary data in the form of distributing 

questionnaires to 100 Wardah cosmetics respondents in South Jakarta. The data 

analysis technique of this study used multiple linear regression analysis and used the 

SPSS (Statistical Package for Social Sciences) application version 23.0. The results of 

this study indicate that product quality has a positive and significant effect on 

purchasing decisions for Wardah cosmetics for consumers in South Jakarta. The 

Halal Label has a positive and significant effect on Wardah Cosmetic Purchasing 

Decisions for Consumers in South Jakarta. And price perceptions have a positive and 

significant effect on purchasing decisions for Wardah Cosmetics for consumers in 

South Jakarta. Based on the regression results, it was found that Price Perception has 

the highest contribution value of 0.419 to purchasing decisions in this study. 

 

 

Keywords: Effect of product quality, Halal Label, Perceived price, purchasing 

decision and Wardah 
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