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Kata Kunci 

 

Pengaruh, 

Terpaan Iklan, 

Minat Beli, 

Lemonilo, 

NCT Dream, 

Twitter 

Perkembangan internet menciptakan peluang bagi pembisnis 

dalam meningkatkan minat beli melalui iklan di media sosial. 

Twitter merupakan salah satu media sosial yang bisa 

digunakan untuk hal tersebut. Saat ini iklan dapat 

memunculkan artis dari luar negei khususnya artis dari Korea 

Selatan yang digunakan sebagai bintang iklan produk 

perusahaan lokal. Kemunculan bintang iklan Korea Selatan 

sebagai model pada produk lokal disebabkan karena adanya 

fenomena Korean Wave. Hal tersebut juga dimanfaatkan oleh 

produk mie lemonilo dengan menjadikan NCT Dream sebagai 

bintang iklan dan sekaligus sebagai brand ambassador produk 

tersebut. Dengan menggunakan NCT Dream sebagai bintang 

iklan mie lemonilo, diharapkan iklan tersebut dapat 

meningkatkan minat beli pelanggannya.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

ekspalanatif. Sampel pada penelitian ini ialah followers akun 

twitter @nctzenbase sebanyak 100 berdasarkan perhitungan 

rumus lameshow. 

Hasil menunjukkan bahwa terpaan iklan mie lemonilo tidak 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli, yang 

dapat dilihat dari indikator terpaan iklan dan minat beli 

sehingga mendapatkan hasil sebesar 26,7% 
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Title : The Effect Of Nct Dream Version Of Lemonilo Noodle 

Advertisement On Twitter's Intention To Buy (Survey On 

Twitter Account Followers @Nctzenbase) 
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The development of the internet creates opportunities for 

businesses to increase buying interest through advertising on 

social media. Twitter is one of the social media that can be used 

for this. Currently, advertisements can bring up artists from 

abroad, especially artists from South Korea who are used as 

advertising stars for local company products. The emergence 

of South Korean advertising stars as models in local products 

is due to the Korean Wave phenomenon. This is also utilized by 

lemonilo noodle products by making NCT Dream as an 

advertising star and at the same time as the product's brand 

ambassador. By using NCT Dream as an advertising star for 

lemonilo noodles, it is hoped that the advertisement can 

increase the buying interest of its customers.  

This research uses an expalanative quantitative approach. The 

sample in this study were followers of the @nctzenbase twitter 

account as many as 100 based on the calculation of the 

lameshow formula. 

The results show that exposure to lemonilo noodle 

advertisements does not have a significant influence on buying 

interest, which can be seen from the indicators of advertising 

exposure and buying interest so that the results are 26.7%. 
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