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LAMPIRAN DRAFT PERTANYAAN WAWANCARA 

 

Pertanyaan wawancara untuk key informan (PR & Marketing Manager Nextart.id) 

 

1. Apa itu Nextart.id? 

2. Apa saja konten yang ada di Instagram Nextart.id, selain cara 

mendistribusikan lagu? 

3. (advertising) Apakah Nextart.id menggunakan  iklan di Instagram? 

4. (direct marketing) Apa yang Nextart.id inginkan dengan menggunakan 

sebuah aplikasi Whatsapp ? 

5. (public relations) Apa tugas pokok PR & Marketing Manager dari 

Nextart.id ? 

6. (personal selling) Apakah Nextart.id melakukan sebuah promo atau 

penawaran langsung? Seperti dalam sebuah pameran atau event? 

7. Kenapa Nextart.id menggunakan semua strategi seperti iklan di instagram, 

whatsapp, promosi di sebuah pameran? 

8. Apakah ada kendala dalam melakukan strategi marketing tersebut? 

9. Lalu bagaimana cara mengatasi kendala tersebut? 

10. Apa alasan menggunakan aplikasi Instagram sebagai media promosi? 

11. Bagaimana cara khalayak mendistribusikan kaya musiknya? 

  



 
 

xiv 
 

List Pertanyaan Wawancara Indorman ( digital marketing ) Nextart.id  

 

1. Diindonesia sendiri dari segi instagram, apakah nextart selaku distributor 

musik sudah di atas dari kompetitor? 

2. Nextart aktif diinstagram, apa aja konten di instargram nextart yang cukup 

tinggi peminat? 

3. Berarti nextart menggunakan (advertising)/periklanan juga diinstagram 

tersebut ? 

4. (direct marketing) pada saat memposting sebuah konten instagram, target 

atau strategi yg bagaimana ? 

5. Untuk kak rere sendiri selaku (digital marketing) nextart.id , tugas 

pokonya seperti apa ? 

6. (pesonal selling) apakah nextart ada buat promo dsb di instagram ? Contoh 

promo apa ? 

7. Kenapa nextart,id menggunakan strategi promosi seperti iklan di 

instagram, promosi di WA, promosi di sebuah pameran ?  

8. Apakah ada kendala dalam melakukan strategi marketing tersebut? 

9. Lalu bagaimana cara mengatasi kendala tersebut? 

10. Apa alasan menggunakan aplikasi Instagram ? 

11. Bagaimana cara khalayak mendistribusikan karya musiknya? 
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LAMPIRAN TRANSKRIP WAWANCARA 

 

Wawancara 1 ( Key Informan) 

Nama  : Ferika Oktarina 

Jabatan : PR & Marketing Manager 

Tempat dan Waktu : Jl. Kudus No.3, RT.6/RW.6, Dukuh Atas, Menteng, Kec. 

Menteng, Kota Jakarta Pusat, Daerah Khusus Ibukota 

Jakarta 10310. Rabu, 11 Januari 2023 Pukul 15.00 Wib. 

 

No. Key Informan Jawaban 

1. oke kak icha eee saya andhika 

setya pratama mahasiswa 

universitas nasional tahun 

2019 jurusan ilmu komunikasi 

saya izin untuk melakukan 

wawancara nih kak terkait 

skripsi saya nih kak, ada 

beberapa pertanyaan yang 

akan saya ajuin. Yang pertama 

bisa minta tolong gak nih kak 

Nextart itu apa sih kak? 

Nextart.id itu main bisnisnya ya 

jadiperusahaan yang main bisnisnya itu 

di distribusi musik digital, distribusi 

musik digital itu maksudnya gini kalo 

dulu toko musik itu secara fisik ya kan, 

kalo sekarang toko musik sudah pindah 

bentuknya online bentuknya digital, nah 

main bisnis dari nextart itu 

mendistribusikan karya-karya musik itu 

ke toko toko musik 

online,digital.contohnya kaya platform 

musik seperti spotify.apple 

music,dessert,joox,youtubemusic dan 

lain lain itu main bisnis pertamanya. Tapi 

seiring berjalannya waktu 

berkembangnya nextart.id akhirnya 

sekarang pun kita punya namanya musik 
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publishing,jadi kita juga sebagai music 

publisher tugasnya adalah melindungi 

hal ekonomi jadi musik itu karya, itu 

merupakan aset nah itu yang kita 

lindungi sebagai hak ekonomi si 

commposer yang punya atau yang 

menulis lagu karya karya itu. 

2. berarti nexart itu wadahnya 

pendistribusian musik lah kak 

ya? 

wadahnya iya, baru karna memang dari 

user itu ternyata memang banyak yang 

yang belum mendaftarkan karya 

musiknya ke publisher akhirnya kita pun 

membuat publisher untuk melindungi 

karya mereka. 

3. jadi biar customer itu semakin 

trust lah percaya, gak takut 

lagi 

 

iyaa, dan sekaligus itu jadi bahan edukasi 

kita karna  musik itu adalah aset, dan aset 

itu bisa menghasilkan uang. Hak 

ekonomi jatohnyakan  

 

4. terus juga nextart ini 

aktifjugakan ya di instagram, 

terus apa aja si nih kak yang 

ada dinextart selain cara 

mendistribusikan lagu kek 

konten kontennya itu apa saja 

si kak? 

 

kalau kita kan tujuan utama kenapa kita 

menjadikan instagram ini salah satu 

sosmed yang kita fokuskan ya karna 

kalau melihat dari  pengguna ya banyak 

memang yang saat ini banyak yang di 

instagram dan Tiktok ya tapi kalau 

melihat dari kemudahan instagram ini 

paling mudah ketimbang Tiktok jadi kita 

fokus utamanya ke instagram. Nah isi 

dari konten konten itu sebenarnya  jad 

gini ee tujuan utama kenapasi kita harus 

memposting konten di instagram adalah 
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1 bagian dari eksistensi karnakan kita 

membangun dari brand awarness nih 

nextart ini sebagai suatu brand ini lg kita 

bangun nah kalo misalkan kita tidak aktif 

di sosial media eksistensinya jadi kurang, 

bagaimana orang bisa  melihat 

nextart,bagaimana orang bisa tahu nestart 

ith apa, baru isi isi kontennya dalam 

membangun brand itu baru isi isi 

kontennya adalah yang kita apaya.. kita 

naikan kita highlight adalah kelebihan 

kelebihan dari nextart, yang pertama 

sudah pasti penjelasan detail nextart. Itu 

apa sebagai aggregator, distributor tadi 

atau sebagai publisbher dan selain 

informasi dua itu juga adalagi yang kita 

naikan kelebihan kelebihan nextart yang 

lain misalkan contoh ee dari service , ee 

service kenapa service itu penting jadi 

kenapa orang juga nanti menjadikan 

instagram itu jadi tempat mereka untuk 

kontak kalau mereka ada kesulitan 

mereka bisa kontak disitu,itu service. 

Dan selain itu ada edukasi edukasi lain 

banyak jadi gak selalu isinya tentang 

jualannya nextart ya “ayo bergabung di 

nextart” enggk, tapi isinya lebih ke 

edukasi, jadi isinya memang informasi 

informasi, edukasi  dan juga programnya 

nextart , semua informasi penting ada 

didalam sosmed kita  yang nomor 1 itu 
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ada di IG instagram 

5. dari segi edukasi seperti 

royalty kak ya?karna kan 

khalayak kurang tau apa itu 

royalty. 

 

iya semuanya , tentang royalty juga trus 

royalty berhubungan dengan aggregator 

gitukan, masukin karya ke platform ada 

uangnya gak?adaitu lah dijelakan tentang 

royalty, dan bergabung di publisher ada 

uangnya juga gak? Ada. Kalau lagunya 

itu memang memang istilahnya eee 

dipakai oleh orang gitunya, dicover itu 

akan ada uangnya juga 

6. karna banyak orang belum tau 

juga tuh kan 

iyaa dan sebenarnya gak cuma eee orang 

awam itu, kadang musisi sendiri pun 

mereka belum engeh. Nah kita 

mnejadikan instagram itu adalah wadah 

untuk semua informasi itu dan mereka 

pun bisa dateng DM kita untuk bertanya 

lebih lanjut. 

7. berarti nextart ini gunain 

instagram ini buat iklan juga 

ya kak ya? 

ya, kita rutin setiap bulan, pasang iklan 

untuk menjangkau, jadi untuk informasi 

itu kan yang baca pasti follower kan ya, 

naa follower kita kan juga belum banyak 

jadi kita juga pasang iklan dengan 

harapan, orang yang diluar dari follower 

kita itu juga mereka bisa ngeliat 

informasi itu melalui iklan 

 tapi sudah terlihat kak ya 

dampaknya, hasil dari promosi 

itu? 

sudah terlihat, karna kami kalau kita 

emakin banyak.itu impactnya  

8. terus juga selain instagram kan 

nextart ni ada juga thnik 

okeyy whatsapp itu kan sebenarnya 

adalah fungsinya support . jadi siapapun 
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promosinya tuh dari Whatsapp 

kak ya, buat kasih tau info 

promo dan juga itu dari 

whatsapp itu buat apa aja si 

kak? Untuk apa saja  

yang mereka membutuhkan konsultasi, 

membutuhkan bantuan mereaka bisa ke 

support nah di no Whatsapp itu juga kita 

gunakan sebagai informasi, broadcast 

jadi misalkan ada contoh info apanih 

ntah ada promosi, nah biasanya itu kita 

kasih tau tuh ke user user kita, 

kadangkan mereka gak ngecek instagarm 

jadi mungkin mnedapat informasinya 

melalui Whatsapp jadi kita broadcast. 

Selain promosi ada informasi apapun kita 

infokan lewat whwtsapp itu, jadi 

whatsapp itu dijajdikan tenpat 

komunikasi si antara nextart dan user. 

9. itu untuk user yang siudah 

mendaftar sajakah, atau yang 

belum, dan pengen mendaftar 

boleh? 

iya boleh ,siapa aja. User dan non user 

gitu. 

 

10. berarti kalo gak tau, nanya 

nanya by whatsapp gpp? 

gak apa apa. 

 kalau untuk kak icha nih slaku 

PR marketing itu tugas 

pokoknya seperti apa si kak? 

Kalau di nextart ini kak kurang 

lebihnya. 

okeyy.. dayakan disini sebagai PR dan 

marketing communication. Kalau PR 

kitu kan lebih ke public ya ranahnya jadi 

hubungannya dengan apa yaaa dengan 

realtionship dengan yang diluar , selain 

internal maupun yang di luar. Baik tiu 

untuk hubungan yang internasionalnya, 

karna memang ada hubungan kita kan 

bekerja sama dengan platform musik 

yang banyaknya di luar negeri kan bukan 
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di indonesia nah itu, fungsi PR disitu jadi 

menjaga hubungan dalam segi entah itu 

sebgai partnership atau hubungan kerja 

atau apapun itu gitu ya, dengan yang 

diluar, publik. Sedangkan di marketing 

communicationya itu kan juga ada juga 

di komunikasi internal dan external, 

externalnya adalah dengan sesama user 

gitukan informasi ini harus eee istilahnya 

ee circlenya itu harus berjalan degnan 

baik gitu ya, kalau tadi kan PR lebih 

keluar ya, nah kalo marcom itu lebih 

di… lebih di.. eee internalnya nextarr. 

Jhadi internalnya bukan hanya di staff 

dan segala macem ya , tapi juga  dengan 

circlenya user, jadi merkea juga bisa 

membangun realtionship sama sama nih  

kita membangun suatu realtionship yang 

baik gitu loh. Hubungannyan dengan 

nextart dan user ini dua dua pihak ini 

terbnagun degnan baik gitu.. tapi 

marcom itu berhubungan juga dengan 

marketing yang secara global ya, 

marketing ini kan kalo misalkan kalo di 

jabarin banyak kan ya, ada marketing 

sale segala macem  atau marketing 

reserch jug ada, event dan segalam 

macem banyak gitu . nah karna disini 

Teamnya belum banyak, akupun juga 

megang secara generalnya secara 

keseluruhan, jadi gk Cuma di PR 
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dimarcom aja di PR secara generalnya 

juga jadi ya include semua, digital 

marketing dipantau juga, walaupun tidak 

spesifik sebagai yang eksekutor ya, tapi 

memantau juga digital merkting, lalu 

memantau memantau perubahan diluar 

itu ya misalkan,,  memang harus 

melakukan sebuah riset, boleh bisa juga. 

Untuk semuanta tujuannya dalah 

marketing itu kan ujung tombak 

perushaan kan jadi berkembangnya 

erusahaan, bisa berhasil atau enggk balik 

lag ke marketing, jadi segala hal yang 

berkembangnya tengna peruhahaan aku 

handle. 

11. digital marketing itu kak icha 

yang mngkonsepin juga 

baerarti kak ya? 

mengkonsepin iya, tapi eksekutor bukan, 

karna kita disini ada digital marketing 

sendiri gitu.. 

12. dengan siapa tuh kak 

namanya,? 

namanya rere  

13. oo rere berarti nanti sy bisa 

confirmasi lagi kak ya terkait 

digital marketing. 

kalau untuk digital marketingnya sama 

rere tapi untuk konspenya konsep seperti 

apa eee  konten ynag di angkat itu 

biasanya dari aku. 

 

14. oo iya kak terkati marketing 

juga kak, waktu itu kang sy 

lihat kak di instagarm ya 

nextart itu ngelive juga bikin 

konten  juga, itu ikut event 

itu sebenernya kenapa kita waktu itu ikut 

event pameran, adalah satu kan kita juga 

lagi membangun brandnya nextart nih 

supaya dikenal. Nah makanya kit 

tergabung disitu karna di event itu kita 
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yang dimana tuh waktu itu 

pihak nextart melakukan 

promo serta penawaran 

langsung terhadap pengunjung 

disuatu pameran , itu venet apa 

ya kak?  Terus apa aja si kak 

yang kakak jelasin sama orang 

orang yang dateng  itu?  

bisa kenal dengan komunitas musisi, 

namanya nya “gitarisecperiencw” jadi 

rata rata gitaris yang ngumpul disitu . 

itukan masuk ke target market kita 

musisi yakan.. dan disamping itukan kita 

juga membangun untuk memberikan 

edukasi dan informasi juga  nestart nih 

apa, jadi selain ,sebenarnyan kita disitu 

bukannya untuk menawarkan mereka 

untuk maksudnya jualan ya ‘ayo masuk 

nextart’ gak speerti itu si, tapi kehadiran 

nextart disana itu memberikan informasi, 

setiap kali mereka datang, lewat, kita 

kasih informasi nextart ini itu loh . nah 

diari itu kan mereka bertanya lebih jauh 

dan dengan harapan mereka 

mendapatkan informasi, jadi bukan 

semerta merta harus bergabung si tapi 

paling gak mereka tau dulu nextart ini 

apa. Mungkin saat nanti mereka butuh 

untuk wadah mereka mendistribusikan 

musik, mereka akan mencari nextart 

gitu.. tujuannya dalah kesitu..   

15. berarti membangun trust dulu 

kak ya, memperkenalkan agar 

orang paham.. 

iya, karnakan kita bukan jualan 

istilahnya bukan jualan yang barang gitu 

ya, kek contoh bmakanan kan langsung 

dibeli langsung dimakan,kalau kita kan 

enggk, jadi mereka sebekum gabung si 

nextart mereka harus tau dulu nextart itu 

apa, apalagi mereka menyerahkan 

karyanya, yakan. Itu berhubungan 
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dengan  uang, royalty mereka harus tau 

nextart ini apa jangan sampe mereka 

masuk oke nih mau didistribusikan  

mamsuk ke aggregator ini, ternyata habis 

itu aggregatirnya ilang, nah karyanya 

itupun gak bisa balik lg  gk bisa kedetek 

dan jgn sampe seperti itu 

16. berarti masyarakat masuk ke 

nextart itu repeat orderlah jadi 

bakal terus terus lagi 

o iya pasti dong , service itu nomor 1, 

kalau mereka happy dengan service kita, 

mereka akan otomatis balik lagi dengan 

kita. 

17. tercapai tuh kak ya?sejauh ini? sejauh ini iya, jadi sudah mulai banyak 

yang mereka secara berkala ya masukin 

lagi singlenya singlenya  

18. iya si kak sudah mulai banyak 

sy perhatiin juga di instagram 

iya sudah mulai banyak, untungnya 

belum setahun catalog kita sudah ada 

sekitar 800 lagu 

19. belum ada setahun yakak? dari february 2022, baru mau setahun . 

masih kurang 1 bulan lagi 

20. terus juga dari semua yang kak 

icha jelaskan itu informasinya 

menarik banget , nah terus 

kenapa nih kak nextart 

menggunakan itu semua dari 

strategi promosi yang kakak 

jelasin dari 

instagram,whatsapp,buat 

event,promosi secara langcung 

itu kenapa tuh kak, kenapa itu 

kaknextart itu menggunakan 

okeyy sekarangkan gini, kita melihat 

marketing ini sebisa mungkin kita 

gunakan berbagai macam media apapun 

itu, memang terkadang marketing uru 

kan balik lagi kebudget yakan, kalau 

misalkan kita punya budget yang besar 

kita bisa jor joran, tapi balik lagi apakah 

efektif itukan, makanya kita mncoba 

mencari eee menggunakan media media 

eee yang kalau digunakan seminimal 

mungkin costnya tapi efektifnya sebesar 
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strategi itu besarnya karna satu, infromasi itu harus 

sampai ketarget market kita, kalau kita 

ngomongin soal terget market, siapa aja 

si target marketnya yang pasti satu itu 

mereka yang punya karya entah itu 

musisi composser, produser, arranger 

yakan mereka yang punya karya. Atau 

institusi atau company yang bergerak di 

bidang entertaiment. Production house 

misalkan mereka juga memproduksi 

musik, label , artis manajemen yang 

mereka juga membuthkan adanya 

aggregator untuk mendistribusikan musik 

mereka gitu, atau kalo gak company 

institusi . komunitas komunitas lain, kan 

kadang suka dadtuh komunitas 

komunitas musik yang kadang mereka 

adatuh yang ntah mereka ada plan 

tersendirinya di event komuntas itu atau 

apa dan mereka membuat karya juga, 

mereka bisa jadi kerjasama dengan 

mereka mendistribusikan lagu ke nextart 

nih, semua balik lagi ke target market 

kita , nah media media yang kita pake itu 

1 haru bisa menjangka itu ssial media yg 

saat ini yang paling kuat dan paling 

mudah , kalaupun kita pasang iklan di 

sosial media, biayanyapun tidak terlalu 

mahal gitu..dan itu bagusnya lagi kita 

bisa set, gitu bisa set secara regional gitu 

ya misalkan wilayahnya mau 
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dimana,jakarta only misalkan, kita bisa 

melihat target market kita kemana, 

seiring berjalanny waktu kita bisa lihat 

nih yang paling banyak bergaung di 

nextart ini yang paling banyak interest 

yang kek gimana sih 

21. bisa ngebaca berarti ya kak iya bisa ngebaca,  mungkin didaerahnya 

nih mereka sangat tertarik untuk akses . 

mungkin didaerahnya tidak punya yang 

seperti nextart,n jadi mereka ke nextart. 

Jadi kita bisa melihat disitu terget 

marketnya, jadi semua media itu yang 

kita pakai tujuannya kesitumana yang 

paling bisa menjangkau 

22. menjangkau target yang dituju 

itu ya 

iyaa, kalau yang tujuannya jakarta 

mudah kita bisa bikin event contoh kaya 

tadi pameran itu, kita dijakarta kita bisa 

ngegandeng komunitas gitaris itu di 

jakarta, tapi bagaimana yang diluar 

jakarta. 

23. berarti sosial media kak ya iya sosial media 

24. cost kecil, impactnya besar 

kak ya. Okey kak dari semua 

itu apakah ada kendala kak? 

kendala pasti banyak.. pasti banyak 

25 contoh simplenya ajadeh kak 

seperti ‘wah ini harus 

ditanganin ii’  

ya sebenarnya kalo dari marketing kan 

yang paling paling utama yang kita 

rasakan ya yang tidak tercapai targetnya, 

kan kita tiap bulan pasti ada tergetnya  

yang harus kita hit gitu ya kita dapatkan 

misalkan contoh oo followers harus 
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nambah sekian, ctalog haurs nambah 

sekian dan kita memakai strateginya 

speerti ini ni dengan cost sekian 

karnakan kita ada hitung hitungan 

dengan cost yang keluar dengan 

pendapatnya kan,gk mungkin dong kita 

keluarin uang terus tapi kita gk ada uang 

masuk rugi dongperusahaan, kita da 

itung itungannya seperti itu, jadi kendala 

yang paling utama itu saat terget kita 

tidak tercapai.. berarti stratgi itu tidak 

berhasil gak oke nih jadi kita harus cari 

cara lain, jadi sebenarnya strategi 

marketing itu harus selalu dinsmis dan 

harus selalu ngikutin perkembangan 

gituloh dan itu gk menurupi perkbangan 

yang viral viral apa sih yang orang diluar 

sana jadi heboh ,nah kita ikutan, buat 

apa?cuman buat menarik perhatian 

mereka dan mereka akhirnya datang 

kenextart dan akhirnya mereka cari tau 

ternyata seru juga nih nextart nih 

akhirnya bergabung, jadi kita pakai 

berbagaimacam cara dan itu gk bisa 

pakai satu atau 2 cara dan seringkali ya 

itu, kala tidak berhasil kita harus cari 

cara lain 

26. di koordinasiin lagi kak ya 

sama team kak ya 

dibicaraan lagi, oo ini gak berhasil nih 

pake cara lain, karna kita setiap bulan 

ada target dan itu kita gak menutup 

kemungkinan juga kita yang misalkan 
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terget sekian jauh banget gak tercapai, 

berarti bulan depan harus di ganti nih 

27. terus untuk mengatasinya hal 

sepelnya nya gimana tuhkan, 

untuk mengatsi kendala 

tersebut,misalkan gak tercapai 

target ini biasanya gimana si 

kak icha selaku PR dan 

marketingnya  

maksudhnya gimana? 

28. misalkan target dari followers, 

wah gak tercapai nih dibulan 

ini. Itu apa sikak strateginya 

yang dibuat supaya meningkat 

followers nya 

iya misalkan kita gini tujuannya untuk 

menggaet followers yang kita buat 

tujuannya itu, ternyata tidak berhasil ,jadi 

kita bikin promo yang mereka harus 

comment,share ,ngtag harus egala 

macem gitu ya, degan tujuan semakin 

banyak nih followers yang ke nextart tapi 

ternyata itu gk efektif. Dari situ kan 

kebaca berarti followers kita bukan tipe 

yang seperti itu nih, kita pakai caralain 

berarti, dan berarti eee yang ini nih kita 

gk bisa pake nih, kanr itu tuh hal hal 

yang kek gitu gk Cuma sekali ya. 

Kadangkan gini bulan itu gk berhasil, 

bulan depan kita ganti strategi,bukan 

berikutnya kita coba lagi cara yang itu 

berhasil gak nih, kalau sudah bberapa 

kali dicoba gk berhasil, berarti ini gak 

efektif  berarti followers kita yang diluar 

sana mereka gk tertarik dengan yang 

seperti ini. Berarti ganti 
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29. berarti menggaet narasumber 

narasumber yang ber exposure 

tinggi juga gk si kak? 

oh iya pasti 

30. contohnya siapa tuh kak yang 

disini, exposurenya tinggi? 

Salah satunya mungkin 

aldi taher, lagi viral . dan itu kita 

gandeng dia jadi memang itu balik lagi 

ya kita kan memang dari awal sudah 

mengedukasi user user kita artist artist 

kita mereka konsisten dalam membuat 

karya, konsisten juga di sosial media 

karna itu juga membantu. Dan kalau 

melihat dari aldi taher dia sangat 

konsisten baik dalam posting maupun 

berkarya memang efeknya otomastis ya 

saat dia melakukan itu otomatis akan ke 

nextart juga kan 

31. terus kenapa nih kak alasannya 

nextart ini memilih instagram? 

alasan nya tai itu, untuk saat ini sosisal 

medai yang orang banyak pakai intagram 

dama tiktok,tapi tiktok ini memiliki 

regulasi yang agak susah untuk di ikutin 

kita melihat instgaram lebih mudah 

dalam hal adaptasi yang kita gunakan, 

kalau tiktok ini kadang masalh audio 

,terus nanti merka mute atau apa gituka 

jadi sering akli kek gitu, wah berarti gk 

bisa nih sering kali audionta di mute 

sednagkan di instagram bisa lebih bebas  

ke gitu gitu karna kan kita gk bisa konten 

itu hanya video tanpa suara yakan. Nah 

terkadnag tiktok itu eee ya kita masih 

mempelajari si memang ada regulasi di 
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tiktok yang dia lebih ketat yangmakanya 

kita fikusnya ke instagramyang dimana 

instagarm itu lebih mudah lebih bisa apa 

ya ,lebih mudah di kelola terus adaptive 

dengan konsepnya kita. Sbetulnya kita 

juga buth tiktok loh tiktok itu marketnya 

besar , makanya ada video video kita 

yang kita lempar juga ke tiktok gitu, jadi 

gk semuanya di instagram. 

32. jadi suatu saat akan menambah 

keseluruh platform kak ya 

harus harus sebenarnya kita gk harus 

fokus di 2 itu karna masih ada juga di FB 

di youtube dengan konten, semua balik 

lagi ke brand awarnessnya nextartharus 

muncul di semua sosial media, walaupun 

kita belum bisa semua sosial media kita 

gerakinsecara bersamaan karna satu, 

team terbatas kita geraknin dulu mainnya 

kemana nih yg sisanya pelan pelan kita 

naikin 

33. apa lagi nextart masih startup 

ya kak 

jatuhnya masih startup 

34. terus nihkak pertanyaan 

terakhir, bagaimana si kak cara 

khalayak mendistribusikan 

karya musiknya di nextart 

kak? 

yg pasti itu dia harus punya karya dong 

ya, dan karyanya itu hasur sesuai sama 

stnadart,standart aduio yang diminta 

karna kita berhubungan dengan standart 

audio yang di internasional gitu ya 

mereka punya standart, kaya filenya 

harus WAV harus 16/24bit trs frekuensi 

harus 441 itu harus standart 

35. berarti gk boleh sembarangkan dibawah itu atau diatas itu gk bisa ,nah 
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kak? terus yang kedua kualitas juga secara 

cover , kan lagu pasti adad covernya 

yakan, cover art disebutnya,cover 

lagu,cover single cover album gitu ya 

nah itupun juga harus standart juga lagi 

klo terlalu low resolusinya pecah pecah 

pixelnya itu pasti akan di tolak 

36. otomatis sistem itu enggk bisa 

nih, gitu ya 

iya, tidak akan lulus QC quality control 

tidak akan lolos ,jadi harus punya itu 

dulu, klo itu udh standart sebenarnya 

mudah, tinggal bikin akun di web 

nextart, setelah itu login dan semua 

proses ada disitu tinggal ikutin aja, 

tinggal upload isi meta data semuanya 

sudah disitu 

37. itu easy use gampang lah kak 

ya digunain? 

iya mudah digunain klo misalkan ada 

kesulitan tinggal kontak aja ke support 

nanti akan di bantu, tapi memang 1 yg 

harus dihighlight itu karya yang memang 

berijin ya,karna klo karyanya tidak ada 

izinya misalkan comot dari lagunya 

orang. Itu secara sisetem akan terdeteksi 

karnakan kita disini ada namanya kode 

lisensi ya, tiap lagu punya kodenya 

sendiri dan klo misalkan kode itu 

ternyata udah ada dia upload lagi itu 

akan terdetek 

 oo itu lah gunanya yang tadi 

kk jelasin nextat itu sebgai 

wadah untuk menyebarluaskan 

iya sebenarnya klo dari aggregator itu 

sudah dapat otomatis denga upload rilis 

melalui aggregator akan dapat kode 
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lagu dan publisher itu unutk 

melindungin lagu itu kak ya 

lisendi lagu itu nah koo dia bergabung di 

publisher akan dapat kode lagi . jadi gini, 

klo yang  didapatkan aggregator itu kan 

kodenya ada 2 ISRC dan UPC itu kata 

KTPnya si lagu , degnan dia 

bergabungnya di publisher akan dapat 

kode baru lagi itu untuk komposing, jadi 

walaupun eee klo yang tadi tuh ISRC dan 

UPC itu kan lagu yang identikreupload 

lagunya sama persis itu otomatis lagunya 

terdeteksi tapi klo misalkan klo lagunya 

orang cover gk terdeteksi, karna 

aransement beda, penyayi beda gk 

terdeteksi nah kalau misalkan under 

publisher akan ada lagi kode yang itu 

berupa komposing  itu kode iu lisensi 

yang akan mendeteksi kalau ada lagu 

yang istilahnya dinyanyiin ulang di cover 

,karna dia akan mendeteksi dari nada, 

dari chord,lirik jadi dia lebih ke compos 

nya walaupun lagunya udah berubah 

aransementnya  yang darinya ngpop tiba 

tiba jadi dangdut misalnya tetep bisa 

terdeteksi dengan adanya kode itu nah itu 

yang mlindungi 

 

38. yang melindungi para user 

nextart ini ya ka ya, terus juga 

klo misal kita udh upload kak, 

secara sitematis kita udh 

memadai itu proses untuk 

sbebarnya kalau dari umumnya secara 

peraturan internasional 14 hari kerja, tapi 

memamng kadang bisa lebih cepat 
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muncul di DSP kaya spotify 

dll itu berapa lama ya kak? 

39. ada pengecualian ya kak iyaa, kalau lebih cepat bisa kita bantu 

gitu loh jadi bisa lah misalkan seminggu 

gk 14 hari 7 hari mau rilis, bisa. 

 

40. berarti bisa di ubrolin lagi ya iya bisa di obrolin lagi, tapi selama 

dengan cacatan ya standartnya itu lolos 

semua nih standart audio standart cover 

tidak ada masalah QC lancar , tapi kalau 

misalkan bermasalah. Kita gk bisa 

mnejamin itu bisa 7 hari karna kalau 

sudah tidak lolos QC otomatis akan di 

balikin lagi ke User, user harus Upload 

ulang dengan yang sesuai sama standart 

yang diminta. Misalkaya coverart 

pixelnya terlalu rendah terlalu blurr gitu 

yaa nah ini harus upload baru kasih ke 

kita lagi dengan yang qualitasnya sudah 

yg high ress 

41. digambarnya katanya saya 

pernah denger denger tuh kak  

kalo misalkana da tulisan yang 

aneh di tolak juga ya? 

di tolak, karnakan tidak boleh ada unsur 

unsur mengandung kaya  sara lah ya di 

indo.. itu tidak boleh trs tanda tanda kaya 

logo yang istilahnya kaya misalnya kaya 

logo nazi , ada logi tidak boleh trs kata 

nama nama hastag apa gitu ya misalkan 

kaya ini nih ig kita ini dimasukin gk bisa 

jadi situ hanya bolleh klo mau ada tulisan 

harus dengan sesuai degnan judul dan 

penyanyinya jgn ada di luar itu kaya 
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misalkan sosial media nya namanya 

siapa nih hehehe misalnya andhika 

pratama, ada @ nya depanya nah itu gk 

boleh. 

42. ya mungkin segitu kak 

pertanyaan sy untuk kk untuk 

wawancara ini, terimakasih 

banyak kak untuk waktunya 

sama jawabannya cukup 

membantu. Mungkin sekian 

kak terimasih 

Iya sama sama 
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Wawancara 2 (Informan) 

Nama  : Rere Hari 

Jabatan : Digital Marketing 

Tempat dan Waktu : Jl. Kudus No.3, RT.6/RW.6, Dukuh Atas, Menteng, Kec. 

Menteng, Kota Jakarta Pusat, Daerah Khusus Ibukota 

Jakarta 10310. Jum’at, 13 Januari 2023 Pukul 14.00 Wib. 

 

No. Informan Jawaban 

1. eee selamat siang, perkenalkan 

nama saya andhika setya pratama 

saya mahasiswa universitas 

nasional jurusan public relations, 

kali ini sy berkesampatan 

wawancara bersama pihak nextart 

yaitu yang bernama mas rere hari, 

mas rere hari posisi sebagai apa si 

mas di nextart ini? 

digital marketing 

2. oke mas, jadi mas kemarin itu sy 

sudah nanya juga ya mas sama 

Prnya kak icha sy udh nanya terkait 

nextart itu apa dan juga bagaimana 

dari segi public relationsnya itu 

seperti apa, semuanya sudah 

dijabarkan. Nah pada kesempatan 

kali ini sy mau tanya sama mas rere 

nih selaku digital marketing terkait 

nextart, cuman bukan dari sisi 

nextartnya nih lebih kaya di 

kalau menurut saya pribadi ya, 

apakah sosial media nextart selaku 

distributor musik digital sudah berada 

di kompetitor?ee menurut sy si 

tergantung mau kita bandingkan 

dengan apa ya, soalnya di indonesia 

sendiri kan sudah dari beberapa tahun 

yang lalu sudah ada rajanya udh ada 

yg punya taring lah 



 
 

xxxv 
 

indonesia ini kan ya ni menurut kak 

rere nih dari segi instagramnya, 

kalau kemarin dari nextartnya. 

Apakah nextart ini selaku 

distributor musik ini sudah ada 

diatas dari kompetitornya yang ada 

di indonesia? 

3. siapa tuh mas? kaya aa apa ya BELIEVE mungkin, 

sama mungkin kalau mau 

dibandingin apple to apple bisa kita 

tandemin berseblahan mungkin untuk 

saat ini sy rasa lebih ke SOUND ON  

4. Netrilis indo juga ya ? Netrilis mungkin dia menangnya udh 

peggang artis besar,kalau misalkan 

netrilis mungkin bukan untuk 

mengecilkan apa gimana kita bisa 

dibilang untuk saat ini tandemnya di 

SOUND ON. 

5. berarti udh diatas lah ya gk bisa 

dipungkiri 

iyalah yaa, hehehehe agak sombong 

ini 

6. memang harus seperti itu kan mas, 

mas sendiri yg menaungi itu jd klo 

memang bagus ya bagus 

yak betul 

7. okee mas, yang ke dua kan nextart 

ini kan aktif di instagram apa aja si 

konten yang ada di instagram 

nextart yang cukup tinggi 

peminatnya? 

konten yang cukup diminatis 

sebenernya kalau misalka kita bahas 

soal musik yan, musik itu eeee 

cangkupannya luas konten yg kita 

gunain juga informatis orang 

indonesia udh tau sendirilah ya males 

baca kalau kita kasih subttitle pun 
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kadang orang suka males denger 

males baca cuman buat iyakk,, kalo 

dari segi instagram sendiri kita itu 

butuh tiga sampe 5 detik di awal 

untuk ngaet sampe akhir video dan isi 

kontennya sndiri kebanyakan rata rata 

yang banyak di makan sama pasar di 

instagram nextart itu justru bukan 

informatif 

8. apa tuh? konten konten yang kaya misalkan 

ada tamu  , adaaa apa podcasrt kek 

gitu lebih diminati. Ketimbang kita 

ksh yang informatif ya gitu 

9. jadi mereka tuh pada interest sama 

narasumber yang di undang itu ya 

jadi selain apa ya, gunanya juga bisa 

nggaet kepercayaan dari user user , 

lebih kesitu si. Agak agak ajaib juga 

si kalau misalkan dimedia sosial yang 

lain kan rate yang tertinggi kan dari 

informative nya sedangkan di 

instagram nextart sendiri 

informativenya itu agak kurang 

sebenarnya kalau dari beberapa bulan 

ini 

 

10. mungkin ada faktor digital 

marketingnya kah yang 

mengeditnya? 

bisa jadi ya, antara orang orang yang 

masih balik balik keselera ya, kalau 

kita bahas dari strategi design isi 

materio balik lagi kita bahas keslera 

kita sulit juga untuk memukul rata 

selera orang sama sama kita 
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11. okeyy berarti nih nextart juga 

gunain iklan juga ya mas rere di 

instagram itu? 

iya 

12. iklannya si biasanya iklan apa si 

mas? 

justru kalau misalkan untuk strategi 

di awal itukita ngebikin branding ya 

biar orang makin banyak tau iklan 

yang digunain justru bukan tipikal 

tipikal apa si bukan yang hard selling 

kek ee promo lah anggaplah kita kek 

hard selling gitu justru yang digunain 

di awal awal itu  lebih kaya ee kita 

kasih infirmative di awal tapi call to 

actionnya di belakang 

13. emm point poitnya lah ya, kek 

tujuannya itu 

kek misalkan kenapa si musisi itu 

harus konsisten bermusik nah di 

endingnya kita tarik call to actionya 

Jjadi supaya ee sebenarnya ads yang 

di gunakan itu juga untuk untuk 

menjangkau lebih ya kaya orang 

orang yang belum tau nextart 

tujuannya lebih di utamakandiletakan 

disitu point utamanya jadi kita bukan 

untuk mengaet user yang baru, itu 

bonus. Kalau misalkan kita bisa 

berhasil sampe ke maluku, 

sulawesi,terus bonusnya kita bisa 

sapet orang orang maluku yang 

terakhir dhika tau kek siapa ivan 

suardi,itu kan lagu lagunya keren 

bener tuh iya makassar tuh bukan 
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maluku itukan keren benern tuh bisa 

menjangkau sampe sejauh itu lebih ke 

user baru biar orang lebih tau, kalau 

misalkan untuk ads yang digunakan 

14. berarti overall sampai saat ini udah 

berkembang lah ya udh ee hampir 

tercapai atau sudah tercapai nih 

targetnya?apa masih bakal terus 

target targetnya? 

kalau dari target target mah eeee 

namanya manusia mah kurang terus 

yak yang yang kit acangkup dan kita 

harap di atas ekpektasi udah 

 

15. udah tercapai lah yaa di atas 

ekpektasi 

iya, kalau dari jumlah postingan ads 

yang kita pake iya, tapikan kaga 

semua orang indonesia itu punya lagu 

karna semua yang punya apa sii 

nyanyi bener bener nanya maksudnya 

16. terus nextart ini, selain di instagram 

ada iklan dia suka bikin promo gak 

si kak?ada 

ya tiap bulan itu ada, rata rata ada 

promo kaya tahun kemarin kita ada 

flash sale yang kaya eee tiga lagu 

gratis satu lagu untuk kasarnya,jadi 

dikemas kaya upload 3 lagu bayarnya 

4 lagu Cuma di perhalus aja 

17. strategi marketing juga brarti ya iya , padahal itu mah bayar 2 geratis 2 

kaya gitu doang, selebihnya mah 

kaya dikasih discount aja gitu soal e 

orang indonesia lebih seneng sama 

yang discount gratis nahh satu lagi 

tuh kalo boleh di bahas klo yang 

gratisan 

18. apaan tuh? musisi indonesia eee pengenny ee 

royaltyny transparant, dapet banyak 

hal dari aggregratorny tapi kaga mau 
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bayar biaya registrasiny mauny 

gratiss 

19. ada yang ke gitu mas? banyak si, banyak pak bu 

20. seharusnya itu salah satu teguran 

juga mas yak buat orang orang 

sebenerny kita udh kasih benefit yang 

kaga dikasih dimana mana ketimbang 

aggregator dari aggregator eee dari 

segi transparant pun kita kasih data 

data secara real time sedangkan di 

tempat lain data datanya gak dikasih, 

itupun royaltyny kadang kadang 

30/70 kemungkinan besar kalau 

misalkan datany kaga di keluarin juga 

kan mungkin 50/50 , 50/40 

sedangkan mereka berani bayar di 

tempat yang kek gitu kalau dinextart 

sudah dikasih transparant data data 

sudah segala macem di kasih ya 

banyak benefit lah di nextart itu 

mereka mintanya gratisan , kecuali 

kalau misalkan mereka mau bagi 

hasil okelah kita 30% mereka 70% 

gpp dah kasih gratis begitu, kalau 

mereka mau ke  gitu mah kaga 

masalah juga 

21. remainder untuk para musisi musisi, 

terus juga td kan sudah dijelasin 

juga nih mas rere terkait promo di 

instagram ada juga, terus selian di 

instagram nextart ada gak si promo 

di tempat lainnya, whatsapp lah 

yak kalau misalkan di whatapp itu 

udh pasti yaada promo tiap bulan kek 

gitu pasti di sebar juga ke user user 

ke customer customer yang sudah ini 

udah udah apa si bahasanya yang 

ngisi survey lahkalau di website, 
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atau apa bikin acara gitu ada gak? kalau misalkan apa satunya tadi maaf 

22. promosinya, si whatsapp atau di 

pameran acara gitu 

nah iyak kalau diacara terakhir kita 

bikin kaya acara next community, 

lebih ke ngasih tau bagaimanca cara 

promo promo di spotify, 

bagaimanancarnya eeekalau misalkan 

lo punya lagu jangan di diemin aja. 

Lu pasang ke di instagram story, lu 

tagn deh siapa siapa kalau misalkan 

lu punya lagu tapi lu diemn doang 

berharap orang organic ya 

maksudnya ,berharap organic yang 

bener bener ngplay musik lu tanpa 

tau profile lu kan susah,alam memang 

apa ya bahsanya alam memang ehh 

alam menyeleksi pendengar musik 

tapi ya kita  tetep posting dan tag tag 

orang juga, biar orang ada yang 

repost orang makin banyak yang tau 

23. berarti harus di taro juga yam karna 

lagu bukan saham bisa naik jg ya 

kalau belom ditaro, dipameran 

berarti sudah tercapai kemarin tuh 

ya target targetnya 

kalau di pameran sendiri si itu 

targetnya lebih ke personal branding 

ya ibarat kata oo ada aggregator nih 

tampil diacara acara musik, atau 

misalkan acara acara  yaa kebanyakan 

acara musik ya,pastinya kita pengen 

capai kan user yang oengen rilis 

lagunya di nextart gitu 

24. terus dari semua itu ada kendala gk 

si, dari segi marketing, dari segi 

marketing di instagram lah ya 

kalau misalkan untuk kendala, mau 

dimanapun bidang atau posisieee 

proses masih ada kendala ya kek 
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sendiri, ada kendala gak atau ada 

kek suatu hal yang aduh ini gimana 

lg ya problem solvenya gimana di 

instagram 

misalkan instagram kendalany ya 

pasti kalau misalkan inffluencer pasti 

nyebutnya tarffic traffic, apa lagi ya 

bahasany gua gua agak ingat eee 

25. algoritma gitu aa iyak algoritma, selalu bahas 

dengan algoritma , sedangkan 

algoritma itu gk ush sebulan sekali 

kadang seminggu  dua minggu tiga 

minggu itu kan berubah terus, itukan 

salah satunya udh jadi kendala ya 

terbesar disosial media, cara 

mengatasinya yak kalo gua personal 

si, kita gk ush terlalu ngikutin 

algoritma itu kita bikin algoritmas 

sendiri tapi tetep dengan pakem yang 

algoritma yang berjalan, jadi kita 

menyesuaikan algoritma kan ee 

bukan berarti bisa tumplek plek kita 

pake dibidang yang kita gunakan ya 

jadi, mau gk mau kita bikin algoritma 

kita sendiri algoritma yang lagi jalan 

kek gimana kita sesuai, udah kita 

bikin sendiri pakemnya, bukan 

melawan arus juga ya. Jangan 

sombong hehehe 

26. melawan arus tapi tertata lah ya 

sesuai 

kita punya , bikin sendiri 

algoritmanya jgn terlalu 

mengandalkan algoritma yg fyp viral 

27. terus berarti dari strategi itu kendala 

dari algoritma dari teknis, cara 

itu tadi yang gua bilang, jangan 

ngelawan arus sungai tapi kita 
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ngatasin algoritma itu . algoritma 

udh dijelasin juga wah itu yang 

lumayan ada kendala itu gimana 

ngatasinya selain kita ngikutin 

pakem apa ada strategi sendiri dari 

nextart gitu? 

berdikari itu berdiri dikaski sendiri 

anggaplah di sungai kita lagi berdiri 

kan sungai lumayan deres tuh yaudah 

jalan aja pelan pelan alurin aja , 

sedangkan algoritma ke  air 

sungainyya deres kan mau kita lawan 

kita keluar effort banyak mau kita 

ikutin kitanya cape juga mau gk mau 

kira bikin algoritma sendiri kita jalan 

aja pelan pelan asal kita kaga hanyut 

aja , jagan sampe hanyut sama 

algoritma , berat itu algoritma 

28. oo berarti harus punya equipment 

equipment untuk melawan 

algoritma itu, bukan melawan 

melewati lah ya 

iya sampe kita punya titik pakemnya 

sendiri o algoritma kita begini pakem 

yang kita gunain begini dengan yang 

konten begini design , kalau design 

standart aja lah ya tetgantung selera 

yang banyk dimakan sama pasar 

indonesia disemua umur kek gitu itu 

targetnya 

29. terus alasanya apa nih memilih 

instagram sebagai wadah dari 

nextart untuk ee mempromosikan 

lah ? 

kalau misalkan kenapa instagram ee 

sebenerny pro contra ya , instagram 

ini orang pengen di likes dan mau 

ngelikes itu fakta  dan saya pun 

begitu hehehe itu fakta no satu dan itu 

juga kenapa milih instagram ee 

instagram sebelum tiktok ini 

menjamur kita tau sendiri dia sampe 

di beli sama facebook karna 

trafficnya bener bener gila dan user 
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yang pake pun politik segala macem 

itu sangat sangat cepet kan eee 

transfer data informasinya dari 

instagramnya itu sedangkan untuk 

ads nya sendiri di instagram itu bisa 

dibilang murah, terjangkau terus kita 

bisa set set segala macemnya itu lah 

lebih tertata, lebih apa ya bahasanya 

kalau kita nembak itu apa ya on point 

ya, lebih mengerucut lebih spesifik. 

sedangakan untuk comparasi aja si 

kalau misalkan tiktok saat ini jauh 

bener bener di atas instagram kalo 

kacamata saya pribadi ya 

30. by data itu? iya jauh diatas eee untuk inilah yang 

gampang kita lihat pake mata ya 

kalau misalkan live di instagram 

followers lu yang asli 12rbtapi yang 

fakenya 5rb lu live paling yang 

dateng itungan jari, sedangkan di 

tiktok itu di roll terus , orang yang 

ngswipe swipe scroll itu pasti muncul 

di dia 

31. pasti kemungkinan kena ya? iya, sendangka gua udah ngebuktiin 

itu di live mau gk mau kan kita harus 

coba kan ya live gaming kek gitu ya 

followers gua nol kan syarat live di 

tiktok itu seribu minimal, itu gua eee 

bot lah beli lah bahasa bahasa 

gampangnya.untuk gua ngetest live 
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itu yang nonton gua pernah tembus 

seribu 

32. seribu? Iru padahal Cuma bot ya 

ibaratnya kasarnya gitu 

iyaa , yg followersnya requrment 

standart standart izin buat live, gua 

pernah tembus seribu live sejam 

kenapa gua bisa ngebuktiin tiktok itu 

lebih powerfull , gak tau dah 2023 ini 

youtube bisa ngancurin algoritma 

yang digunain tiktok atau enggk, 

sedangkan instagram kan mungkin 

regulasi yang baru berbagaimacam 

fiture yang baru keknya belum bisa 

instagram ngehajar tiktok  

33. tapi si gak ada yang tau si kaya 

kasusnya twitter kek tiktok aja deh 

baru muncul tiba tiba bisa 

nghighligt kalo youtube bikin 

inovasi baru 

youtube sayangny , untuk reels itu 

minimak seribu subscriber sama 15M 

view reels eh reels, short. Sorry musti 

15 M itu requairment udah udah gila 

duluan kan di awal sednagkan di 

tiktok lu gak perlu pakai segitu 

banyak, cuman minimal followers lah 

kalau misalkan untuk live masih gak 

bisa di bit ama yang laen, contoh dah 

instagram shop sama tiktok shop 

jomplangnya jauh  

34. nextart merambah ke tiktok juga 

gak? 

iyaa, nextart merambah ke tiktok itu 

mencari celah kek gimana algoritma 

musik ini bisa masuk di platform 

tiktok kek gitu kek gimana caranya 

konten informative itu nyamer lebih 

luas ya gk muluk muluk ya untuk 
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user yang upload lagu itu bonus , 

kalau misalkan famous ee apa si ee 

nyari nama dulu lah kita di tiktok 

gimana itu lah sebelum kita bisa 

beridiri lebih kuat, tapi instagram 

tetep the best si 

35. instagram tetep the best ya. Maka 

dari itu nextart memilih instagram 

sebagai salah satu wadahnya  

walaupun sudah mulai bergeser ya 

36. terus nih terakhir nih, terakhir ya 

kemarin dari kan icha udah, 

sekarang dari mas rere juga nih. 

Bagaimana si masyarakat semua 

khalayak nih mendistribusikan 

karya musik di nextart? Mau yang 

lampau yang baru boleh 

kalo untuk distribusi karya udh pasti 

www.nextart.id udh pasti ya, udah 

transparant royalty dikasih dashbord 

tanpa lu punya tiga lagu kaya di 

37. yang lain lain heheheh hampir keceplosan merk, iya kaya 

yang di tempat lain kaya gitukan ee 

dari website ee sebenrnya si website 

nextart.id recananya besok ya sabtu 

sama minggu kan mau maintenance 

kita mau ada tampilan UI baru , fiture 

fiture baru gitu kan jadi kalau 

misalkan proses pendistribusiannya 

keknya kalau misalkan saya 

ngejelasin untuk versi yang lama tiba 

tiba ntar keluar yang baru kan sayang 

juga nih gua ngejelasin yang baru kan 

38. domain nya sama? domainya tetep sama, kita berubah 

dari versi tampilan UI nya 

http://www.nextart.id/
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39. o berarti untuk mendistribusiin bisa 

langsung ke nextart aja 

www.nextart.id disana udahjelas ya 

mas rere 

iya eee nanti dibikinin tutorial juga 

lah supaya user user kita yang di 

instagram atau tiktok facebook gitu 

youtube bisa lebih gampang dan 

cepat dimengerti kek gitu 

40. okee mas rere hari selaku digital 

marketing terimakasih banyak buat 

jawabannya sama untuk waktunya  

sama-samaa 

  

http://www.nextart.id/
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