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LAMPIRAN WAWANCARA I 

TranskipWawancara Pemberitaa (Republika.co.id) 

Nama              : Erna Indriyanti 
 

 

Jabatan: Sekred  Republika 
 

 
1.     Pertanyaan: 

 
 

Apa strategi pemberitaan Republika dalam memberitakan program Pasar Digital yang 

di buat oleh BUMN? 

 

Jawaban: 
 
 

Strateginya banyak yaa.. Pemberitaan PaDi UMKM ini memang cukup menjadi berita 

yang  diminati  oleh  para  pembaca,  maka  dari  itu  kami  berusaha  agar  Republika 

menjadi penerbit pertama yang memberitakan tentang PaDi UMKM agar masyarakat 

yang memang mengikuti pemberitaan PaDi langsung tertuju pada Republika. Selain 

itu Republika juga  memang  media  yang  pertama  kali memberitakan  tentang  pasar 

digital  ini.  Dari  situ  kami  mulai  rutin  memberitakan  mengani  PaDi.  Strategi 

kami  ya  seperti  berusaha  untuk  memberitakan  program  pasar  digital  ini  secepat 

mungkin   dibaningkan   dengan   media   lainnya   dan   juga   memaparkan   mengenai 

pasar    digital    ini    semenarik    mungkin    agar    pembaca    tertarik    dan    merasa 

penasaran  dengan  program  baru  yang  dibuat  oleh  BUMN  ini. 

 

2.    Pertanyaan: 
 

 
Mengapa Republika tertarik untuk memberitakan PaDi UMKM ini? 
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Jawab: 
 
 

Karena menurut kami Pasar Digital UMKM ini memiliki nilai lebih, yaitu 

mengembangkan nilai jual dan daya tarik pembeli terhadap produk dalam negri dari 

hasil buah tangan usaha kecil yang ada di Indonesia. 

 

3.    Pertanyaan: 
 

 

Bagaimana cara republika dalam membangun kepercayaan masyarakat terhadap 

pemberitaan PaDi UMKM? 

 

Jawab: 
 
 

Caranya tentu dengan memberitakan apa-apa yang berkaitan dengan PaDi UMKM, 

mulai dari kegiatan, program dan hasill ciptakan oleh PaDi UMKM. 
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LAMPIRAN WAWANCARA  II 
 
 

Transkip Wawancara Pasar Digital (PaDi) UMKM 
 
 

Nama              :  Indra Budi Rahmanto 
 

 

Jabatan:          : Business Analyst PaDi UMKM 
 

 

 
 

 
 
 
 
 

1.    Pertanyaan: 
 

 

Strategi komunikasi yang seperti apa yang digunakan oleh PaDi UMKM? 
 

 
Jawaban : 

 
 

Secara rutin kami mengadakan meeting selama  2 minggu sekali, disitu juga kami 

mengundang BUMN lain untuk dipantai transaksinya sekiranya apa ada yang harus 

ditingkatkan  lagi  atau  tidak,  dan  tentunya  untuk  masing-masing  BUMN 

mengalokasikan ada tim manager atau sales yang nantinya bisa membantu jika nanti 

membutuhkan prodak yang belum ada. Selain itu kami mengadakan juga pertemuan 
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atau meeting secara langsung dengan mempertumkan pembeli dan penjual, BUMN 

dan UMKM jadi bisa melakukan transaksi secara langsung yang terdekat kami 

mengadakannya di Makassar. 

 

2.    Pertanyaan: 
 

 

Bagaimana strategi pemberitaan mengenai PaDi UMKM yang diberitakan oleh media 

online, khususnya yang diberitakan oleh Republika? 

 

Jawaban : 
 
 

Menurut  kami  strategi  pemberitaan  yang  dilakukan  oleh media sangat baik ya dan 

berpengaruh   khususnya   pemberitaan   yang   diberitakan Republika,    selain    kami 

mendapatkan feedback yang memuaskan dari pemberitaan yang diberitakan oleh 

Republika,  jika  dibandingkan  dengan  website  penjualan  lain  kami  juga 

mendapatkan  hasil  jual  yang  cukup  memuaskan  dengan  persaingan  pasar  yang 

cukup   tinggi.   Mungkin   ini   karena   kami   fokus   pada   penjualan   produk   yang 

diproduksi   didalam   negeri   karena   kami   ingin   menaikkan   nilai   jual   produk 

dalam   negeri.   Selain   itu   banyak   juga   calon   penjual   ataupun   pembeli   yang 

tertarik   dengan   pasar   digital   karena   telah   membaca   berita   yang   di   terbitkan 

Republika. 

 

3.    Pertanyaan: 
 

 

Mengapa  PaDi  UMKM  hanya  berfokus  pada  para  pengusaha  kecil  yang  ada  di 

 
Indonesia? 

 

 

Jawaban: 
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Karena kami bertujuan untuk mensejahterakan produk lokal Indonesia, selain itu ingin 

meningkatkan nilai jual produk dalam negeri. 
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LAMPIRAN WAWANCARA  III 

Transkip Wawancara Informan Pendukung 

Nama                     :  Aftari 
 

 

Jabatan                   : Pembeli di Pasar Digital 
 

 

 
 
 

1.    Pertanyaan: 
 

 

Kapan Mba Aftari membeli prodak PaDi UMKM 
 

 
Jawaban: 

 
 

Saya berbelanja di website PaDi UMKM tahun kemarin (2021) 
 

 
2.    Pertanyaan: 

 
 

Apa yang mendorong Mba Tari untuk berbelanja di PaDi UMKM? 
 

 

Jawaban: 
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Jadi  awalnya  saya   hanya   iseng   saja   membaca-baca   berita.   Kemudian   tidak 

sengaja    membaca    tentang    program    Pasar    Digital    ini,    Ketika    saya    buka 

websitenya   ternyata   PaDi   ini   website   yang   mengutamakan   penjualan   produk- 

produk  dalam  negeri  hasil  UMKM  Indonesia,  saya  semakin  tertarik  dan  ingin 

mencari  informasi  yang  lebih  banyak  lagi  mengenai  program  PaDi  ini,  setelah 

saya   cukup   mendapatkan   informasi   tersebut   kemudian   saya   coba   membeli 

produk   UMKM   yang   dijual   di   website   PaDi   tersebut.   Cara   pembeliannya 

hampir   sama   dengan   website   penjualan   online   lainnya.   Saya   pribadi   cukup 

puas dengan website ini selain itu bangga juga karena bisa membantu untuk 

meningkatkan  nilai  jual  produk  dalam  negeri  dan  meningkatkan  nilai  website 

yang  dikelola  oleh  negara  kita  sendiri 

 

3.    Pertanyaan: 
 

 

Bagaimana tanggapan terhadap pemberitaan yang diberitakan oleh media mengenai 

 
PaDi UMKM? 

 

 
Jawaban: 

 
 

Tanggapan  saya  sih  alangkah  lebih  baik  jika  media  lebih  banyak  memberitakan 

tentang PaDi UMKM ini selain bisa membantu pelaku usaha kecil juga bisa 

membanggakan dan mengembangkan program yang dibangung oleh pemerintah yang 

bertujuan untuk mensejahterakan rakyat. 
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LAMPIRAN WAWANCARA IV 

Transkip Wawancara Informan Pendukung 

Nama                     :  Lita 
 

 

Jabatan                  : Pembaca berita tentang program Pasar Digital 
 

 

 
 
 

1.    Pertanyaan: 
 

 

Apa yang membuat mba tertarik untuk membaca berita tentang PaDi UMKM yang di 

terbitkan oleh Republika? 

 

Jawaban: 
 
 

Awalnya   saya   membaca   berita   tentang   Program   Pasar   Digital   ini   karena 

sedang  mencari  informasi  program-program  apa  yang sedang  pemerintah 

rencanakan   untuk   masa   yang   akan   datang,   kemudian   ketika   saya   googling 

dengan    kata    kunci    program    pemerintah    terbaru,    munculah    berita    yang 

diterbitkan  oleh  Republika.co.id  yang  berisikan  tentang  Program  Pasar  Digital. 

Saya   penasaran   dan   coba   membaca   berita   tersebut,   setelah   dibaca   sampai 
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tuntas   masih   ada   rasa   penasaran   saya   pikir   kok   bisa   saya   baru   tahu   ada 

program   baru   pemerintah   yang   bertujuan   untuk   mensejahterakan   rakyat   tapi 

kurang    tersebar    informasinya,    mungkin    selain    saya    juga    banyak    yang 

berpikiran   yang   sama.   Dari   situ   saya   coba   cari-cari   pemberitaan   terkait 

Program   PaDi   di   website   Republika.co.id   dan   ternyata   banyak   pemberitaan 

tentang  PaDi  ini  yang  dibertakan  Republika. 

 

2.    Pertanyaan: 
 

 

Mengapa memilih untuk membaca berita yang diterbitkan oleh Republika? 
 

 
Jawaban: 

 
 

Karena  ya  awalnya  seperti  yang sudah  saya  sampaikan  sebelumnya  karena saya 

mencari tentang program yang sedang dikembangkan oleh pemerintah, lalu tanpa 

sengaja menemuka pemberitaan tentang program pasar digital ini website Republika, 

dari situ saya tertarik dan terus membaca berita yang berkaitan dengan program ini di 

website Republika. 

 

3.    Pertanyaan: 
 

 

Siapakah yang mendorong mba untuk mencari berita yang berkaitan dengan program 

pemerintah? Dan apa menurut mba strategi pemberitaan Republika sudah cukup baik ? 

 

Jawaban: 
 
 

Kebetulan dorongan saya sendiri sih mba, karena saya tertarik dan ingin menggali 

program apasaja  yang sedang pemerintah buat.  Menurut saya strategi  pemberitaan 

tentang program pasar digital yang diberitakan Republika ini sudah cukup baik ya dan 
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juga media ini konsisten untuk memberitakan update terbaru tentang program pasar 

digital ini. 
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LAMPIRAN WAWANCARA V 
 

 

Transkip Wawancara Pemberitaa (Republika.co.id) 
 
 

Nama              : Fuji Pratiwi 
 

 
1.   Pertanyaan: 

 
 

Apa strategi pemberitaan yang diterapkan oleh Republika? 
 

 
Jawaban: 

 
 

Strategi pemberitaan yang diterapkan oleh Republika sama halnya dengan media yang 

lain tetapi Republika lebih mengutamakan proses pembuatan berita yang harus cepat 

dan akurat. 

 

2.   Pertanyaan: 
 

 

Bagaimana  dengan  strategi  pemberitaan   yang  dikemukakan  oleh  Anwar?  Apa 

 
Republikapun menggunakan strategi yang sama atau berbeda? 

 

 
Jawab: 

 
 

Ya betul, terkait strategi tersebut Republikapun menggunakan strategi yang kurang 

lebih   sama   seperti   proses   pembuatan   berita,   meliput   berita,   mengedit   dan 

menyebarkan berita tersebut jika sudah siap untuk disebarluaskan. 

 

3.   Pertanyaan: 
 
 

Selain  strategi  tersebut  apakah  ada  strategi  lainnya  yang  bisa  digunakan  oleh 

 
Republika dalam proses pemberitaan? 

 

 
Jawab: 
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Strategi lainnya mungkin untuk wartawan yang akan melakukan peliputan harus 

memiliki bekl materi yang akan disampaikan terlebih dahulu, harus menguasai topik 

yang akan dibicarakan serta memastikan bahwa peristiwa yang akan diliput tersebut 

memiliki nilai berita. 
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