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Kata Kunci 
 
Strategi 

Pememberita, 

Strategi pemberitaan  yang dilakukan oleh  Republika sangatlah 
penting  terhadap  kepercayaan  masyarakat  pada  pemberitaan 
program-program yang sedang dikembangkan oleh pemerintah. 

Media online memberikan ruang kepada masyarakat untuk lebih 

cepat mencari informasi atau berita yang bisa memberikan efek 

positif untuk  kesejahteraan  masyarakat.  Program  Pasar Digital 

(PaDi) dapat diakses oleh semua kalangan baik muda ataupun tua 

selama  mempunyai  alat  komunikais  yang  mendukung  untuk 

mengakses internet. Strategi pemberitaan republika diantaranya 

peliputan, dimana wartawan meliput suatu kejadian yang sedang 

terjadi  di  suatu  tempat  untuk  selanjutnya  dijadikan  sebagai 

sumber data untuk membuat berita, kemudian penulisan berita 

dengan menggunakan unsur 5W1H menentukan judul dan teras 

berita, editing berita dan penyebaran berita. Strategi pemnberitaan 

yang dikemukankan oleh Anwar menjelaskan bagaimana strategi 

yang dipilih oleh Republika dalam pemberitaan PaDi UMKM. 

Peneliti   menggunakan   teori   hirarki   pengaruh   sebagai   teori 

pendukung, karena teori ini menjelaskan level-level apa saja yang 

dapat   memengaruhi   isi   pemberitaan   media.   Dari   berbagai 

informasi  yang  dihasilkan  oleh  peneliti  dengan  menggunakan 

metode wawancara informan dapat disimpulkan bahwa strategi 

Republika   yang   ingin   memberikan   pentingnya   kepercayaan 

masyarakat terhadap pembaca untuk mempublikasikan mengenai 

program yang sedang dikembangkan pemerintah (BUMN) guna 

menciptakan   kesejahteraan   pelaku   usaha   mikro   kecil   dan 

menengah agar bisa berkembang dengan adanya Program Pasar 

Digital. 

Pembimbing Rosanah, S.S., M.I.Kom 
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Keywords 
 
The Broadcasting Strategy 

The  reporting  strategy  carried  out  by  Republika  is  very 
important  for  public  trust  in  reporting  on  programs  being 
developed by the government. Online media provides space 

for the public to more quickly find information or news that 

can have a positive effect on people's welfare. The Digital 

Market Program (PaDi) can be accessed by all groups, both 

young and old as long as they have a communication tool that 

supports access to the internet. Republika reporting strategies 

include coverage, where journalists cover an event that is 

happening somewhere to be used as a source of data for 

making news, then news writing using 5W1H elements to 

determine the title and core of the news, editing news and 

spreading news. The reporting strategy proposed by Anwar 

explains how the strategy chosen by Republika in reporting on 

MSME PaDi. The researcher uses the hierarchy of influence 

theory as a supporting theory, because this theory explains 

what levels can affect the content of media coverage. From 

the  various  information produced  by  researchers  using  the 

informant interview method, it can be concluded that 

Republika's strategy is to give the importance of public trust 

to   readers   to   publish   about   programs   that   are   being 

developed by the government (BUMN) in order to create the 

welfare of micro, small and medium business actors so that 
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