\/

UNIVERSITAS NASIONAL

STRATEGI MANAJEMEN KONTEN MEDIA SOSIAL AKUN

INSTAGRAM @DRAMAIN.MEDIA

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana llmu Komunikasi (S.1.Kom)
SKRIPSI
Annisa Ambarsari Saputri
NPM.173112351650205
FAKULTAS ILMU SOSISAL DAN ILMU POLITIK
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI

JAKARTA

2022



\/

UNIVERSITAS NASIONAL

MANAGEMENT STRATEGY OF SOCIAL MEDIA CONTENT

@DRAMAIN.MEDIA INSTAGRAM ACCOUNT

Submitted as one of the requirements for obtaining a degree

Bachelor of Communication Science (S.1.Kom)
Thesis

Annisa Ambarsari Saputri

NPM.173112351650205

FACULTY OF SOCIAL SCIENCES AND POLITICAL
SCIENCES FOR COMMUNICATION SCIENCE STUDY

PROGRAM

JAKARTA

2022



UNIVERSITAS NASIONAL

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

JAKARTA

PENGESAHAN SKRIPSI

Nama : Annisa Ambarsari Saputri

Nomor Pokok Mahasiswa : 173112351650205

Program Studi : Ilmu Komunikasi - Jurnalistik

Judul Skripsi . Strategi Manajemen Konten Media Sosial Akun

Instagram (@Dramain.Media

Diajukan untuk : Memenuhi Salah Satu Persyaratan Untuk
Memperoleh Gelar Sarjana Stara Satu (S1) Pada
Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik,
Uniyersitas Nasional.

Disahkan

Jakarta, 14 Agustus 2022

Dosen Pembimbing

)

N’

Nursatyo. S.Sos.. M.Si.




Sosial

ini merupakan hasil
endiri. Saya tidak
lah dipublikasikan
bahan yang pernah
onal atau perguruan
penyimpangan dan
sedia menerima sanksi

di Universitas Nasional.

Annisa Ambarsari Saputri



| UNIVERSITAS NASIONAL
| FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

Nama
Nomor Pokok
Program Studi
Judul Skripsi osial Akun
Diajukan un nperoleh gelar
1di Tlmu
an [lmu
Telah berha bagai bagian persyaratan
yang diperluka Komunikasi Fakultas

IImu Sosial dan

Penguji [ ; S T I ......ccoocooainusisssersannsnansasss

Penguji 1 : Nursatyo, S.Sos, M.Si i l = z )

- Ditetapkan di : Jakarta
Tanggal : 2/10/2022




UNIVERSITAS NASIONAL

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

JAKARTA
ABSTRAK
Nama . Annisa Ambarsari Saputri
Nomor Pokok Mahasiswa : 173112351650205
Program Studi : llmu Komunikasi
Judul Skripsi . Strategi Manajemen Konten Media Sosial Akun
Instagram @Dramain.Media.
Kata Kunci: Strategi (a) Menetapakan tujuan merupakan sebuah dasar terpenting
manajemen, POAC, dalam melakukan pengelolaan media sosial, tentu dalam
Instagram, SWOT. menentukan sebuah tujuan pengelola memiliki fundamental

khusus, dimensi kekuatan dalam analisis SWOT merupakan
subtansi | pada  proses  Strategi  manajemen  konten
@Dramain.media. Dengan adanya aspek SWOT untuk proses
pembuatan  Strategi konten =~ @Dramain.media.  Akun
@Dramain.media memiliki kekuatan (Strenghts) dalam strategi
konten terutama dalam penyampaian berita informasi, dengan
penyampain informasi yang cukup terarah , dikerenakan media
@Dramain.media tersediri memiliki beberapa steakholder seperti
akun media Jakarta Keras, Detik.com, hingga rumah Buzzer.

b) Penentuan target audience adalah menjadikan pengguna
sebagai ' pengikut akun @Dramain.media atau terjadinya
ketertarikan dalam sebuah postingan sehingga terjadinya intraksi
sesama pengguna didalam kolom komentar, yang sebagaimana hal
ini dapat meningkatkan enggament rates akun @Dramain.media.
(c)- merencanakan topik dalam Strategi Konten akun
@Dramain.media menetukan sebuah topik melihat dari berita
yang sedang viral atau yang sedang dibicarakan banyak publik,
baik pemberitaan tanah air maupun luar negeri.

(d) Menetapkan tata kelola konten adalah alur kerja dalam
penyajian sebuah konten, oleh karena itu pembuatan konten perlu
adanya konsep dan jadwal jangka pajang/ pendek. Hal ini
membantu untuk pengembangan sebuah kontent yang konsisten,
dan dapat membuat control pada internal. Mengukur Keberhasilan
hal ini memastikan bahwa kinerja individu sesuai dengan koridor
rencana, dan melihat hasil kinerja untuk dievaluasi jika masih
kurang memenuhi standarisasi, dan melakukan parenacaan
kembali jika ada beberapa hal yang mengganggu proses untuk
mencapai tujuan/ goals.
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@Dramain.Media Instagram Account.

Keywords: Management | (a) Setting goals is an important basis for managing social
Strategy, POAC, media, of course in determining a goal the manager has
Instagram, SWOT. special fundamentals, the dimension of strength in the
SWOT analysis is the substance of the @Dramain.media
content management strategy process. With the SWOT
aspect for the @Dramain.media content strategy creation
process. The @Dramain.media account has strengths
(Strenghts) in content strategy, especially in delivering
informational news, by delivering information that is quite
directed, because the @Dramain.media media consists of
several stakeholders such as Jakarta Keras media accounts,
Detik.cam, to Buzzer's house. (b) Determining the target
audience is to make wusers followers of the
@Dramain.media account or the occurrence of interest in a
post so that the interaction of fellow users in the comments
column, which as this can increase the engagement rates of
the @Dramain.media account. (c) planning topics in the
Content Strategy of the @Dramain.media account to
determine a topic based on the news that is currently viral
or that is being discussed by many publics, both homeland
and foreign news. (d) Establishing content governance is
a workflow in the presentation of content, therefore content
creation needs a long/short term concept and schedule. This
helps to develop a consistent content, and can create
internal control. Measuring the success of this ensures that
individual performance is in line with the planned corridor,
and sees performance results to be evaluated if they still do
not meet the standards, and re-plans if there are several
things that interfere with the process to achieve goals/goals.
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