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Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pengelolan Media Instagram Untuk Literasi Digital 

Dibidang Keuangan Pada Perusahaan Bigalpha 

 

Kata Kunci 

 
Pengelolaan Media 

Instagram Untuk 

Literasi Digital 

Dibidang Keuangan 

Perkembangan teknologi terus berkembang, dengan 

berkembangnya tekenologi munculah media baru seperti 

media online media sosial Instagram. Pengelolaan media 

Instagram Instagram turut membentuk tren kesadaran 

finansial di kalangan masyarakat.. Salah satu kanal 

mediaonline yang digunakan untuk menyebarkan 

pendidikan literasi keuangan yaitu Instagram. dalam 

peningkatan literasi digital mendapat potensi besar 

karena masyarakat didorong oleh keberadaan membaca 

dalam jaringan seperti media.. Teori yang digunakan 

dalam penelitian ini konsep P.O.A.C. penelitian ini 

dilakukan dengan metode kualitatif. Hasil dari penelitian 

ini tahap peneliti untuk Pengelolaan uang sekarang 

penting untuk kehidupan yang terencana. Big Alpha 

menampilkan dirinya sebagai organisasi berwawasan 

sosial. Tahap evaluasi mengevaluasi seluruh kegiatan 

pengelolaan media Instagram yang telah dilakukan, 

tahap pelaporan memperoleh keuntungan sesuai dengan 

pendapat sebelumnya. Saran dalam penelitian ini 

menambah sumber dan data agar pengelolaan media 

instagaram untuk literasi digital dibidang keuangan 

dapat lebih maksimal. 

Pembimbing Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si 
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Study Program : Communications Science 

Thesis Title : Instagram Social Media Management For Digital 

Literature In Financial At The Company Bigalpha 

 

Keywords 

Instagram Media 

Management for 

Digital Literacy in 

Finance 

Technological developments continue to grow, with the 

development of technology new media have emerged 

such as online media, social media Instagram. 

Instagram Instagram media management helps shape 

the trend of financial awareness among the public. One 

of the online media channels used to spread financial 

literacy education is Instagram. in increasing digital 

literacy has great potential because society is driven by 

the existence of reading in networks such as media. The 

theory used in this study is the concept of P.O.A.C. this 

research was conducted with a qualitative method. The 

results of this research phase researchers for Money 

management is now important for a planned life. Big 

Alpha presents itself as a social organization. The 

evaluation stage evaluates all Instagram media 

management activities that have been carried out, the 

reporting stage gains profits in accordance with the 

previous opinion. Suggestions in this study add sources 

and data so that the management of Instagram media 

for digital literacy in the financial sector can be 
maximized.. 

Guide Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si 
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