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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuestioner Penelitian

Assalamualaikum wr.whb.
Kepada Yth, Bapak/Ibu/Saudara/i

Perkenalkan saya Siti Maimunah. Mahasiswa Universitas Nasional Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen. Untuk memenuhi data yang
dibutuhkan dalam melengkapi Tugas Akhir, dengan ini peneliti memberikan
kuesioner penelitian yang berjudul “Pengaruh Kualitas Produk, Persepsi Harga,
Dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Minyak Goreng Bimoli Pada
Minimarket Alfamart di Wilayah Pasar Minggu Jakarta Selatan™. Hasil kuesioner
ini akan digunakan untuk melengkapi penyusunan penelitian yang saya lakukan.
Dengan kriteria responden sebagai berikut:
1. Masyarakat yang tinggal di wilayah Pasar Minggu Jakarta Selatan
2. Mahasiswa Universitas Nasional
3. Konsumen minyak goreng Bimoli
Dengan mengetahui segala keterbatasan dan berharganya waktu yang dimiliki
Bapak/Ibu/Saudara/i, saya mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk dapat mengisi
kuesioner yang saya ajukan dan bersedia mengisinya dengan kondisi yang
sebenarnya pada saat ini. Jawaban yang di berikan bersifat rahasia dan akan dijamin
kerahasiaannya karena hanya digunakan untuk kepentingan ilmiah.
Saya mengucapkan terima kasih kepada Bapak/Ibu/Sdr/i atas ketersediannya dalam

meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini.

Hormat Saya

Siti Maimunah
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Apakah anda pernah menggunakan minyak goreng Bimoli?
0 Ya
o Tidak (Berhenti disini)

A. IDENTITAS RESPONDEN*

Jenis Kelamin*

+  Laki-laki
*  Perempuan
Usia*

« 17-24 Tahun

+ 25-34Tahun

* 35-44 Tahun

* 45 Tahun
Pekerjaan*

*  Pelajar/Mahasiswa
« PNS

» Karyawan Swasta
* Ibu Rumah Tangga
Pendidikan Terakhir*

+  SMA/SMK
* Diploma

- S1

e 82

« S3

Pendapatan/Penghasilan per bulan*

« Rp0-Rp2.000.000

* Rp2.100.000 — Rp 3.000.000

* Rp 3.100.000 — Rp 4.000.000

« >Rp4.100.000
B. PETUNJUK PENGISIAN

Bapak/Ibu/Saudara/i diminta untuk memilih salah satu skala likert antara 1

sampai 5 yang tersedia pada kolom dibawah pertanyaan untuk menentukan

seberapa kepuasan Bapak/Ibu/Saudara/i mengenai hal-hal tersebut. Jika menurut
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Bapak/Ibu/Saudara/i tidak ada jawaban yang tepat, maka jawaban dapat diberikan
pada pilihan yang paling mendekati. Masing-masing angka menunjukkan
persetujuan terhadap nilai yang terdapat pada kolom yang bersangkutan,
diantaranya yaitu:

Sangat Tidak Setuju (STS) = Skor (1)

Tidak Setuju (TS) = Skor (2)
Cukup Setuju (CS) = Skor (3)
Setuju (S) = Skor (4)
Sangat Setuju (SS) = Skor (5)
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No. Pernyataan Jawaban
STS| TS| CS SS
Kualitas Produk (X1)*
1. Minyak goreng  Bimoli
mempunyai kualitas produk
yang bermutu
2. Minyak goreng  Bimoli
mempunyai manfaat yang
banyak untuk kesehatan
3. Minyak goreng  Bimoli
menyerap  banyak  dan
menempel pada makanan
4. Minyak goreng  Bimoli

membuat makanan yang di
goreng menjadi renyah

Persepsi Harga (X2)*

1.

Harga minyak goreng Bimoli
sangat terjangkau
dibandingkan produk lain

Harga minyak goreng Bimoli
sesuai dengan kualitasnya
yang jernih

Harga minyak goreng bimoli
sesuai dengan manfaat yang
diberikan

Citra Merek (X3)*

1. Minyak  goreng  Bimoli
mempunyai citra merek yang
mudah di ingat oleh semua
orang

2. Minyak goreng  Bimoli

mempunyai ciri khas tidak
mudah susut, sehingga dapat
menggoreng makanan yang
banyak
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Minyak goreng  Bimoli
merupakan sebuah merek
yang sudah terkenal

Keputusan Pembelian (Y)*

1.

Saya membeli minyak goreng
Bimoli dalam  keputusan
pembelian  karena sudah

terkenal di pasaran

Saya menggunakan produk
dalam keputusan pembelian
minyak goreng Bimoli secara
rutin

Saya akan selalu memilih
produk  minyak  goreng
Bimoli untuk keperluan di
dapur saya

Saya akan = memberikan
rekomendasi positif tentang
minyak goreng  Bimoli
kepada teman dan kerabat

saya
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Lampiran 2. Data Penelitian

‘No  lenisKelamin Us ‘Pendidikan Terakhir Pendapatan

1 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa s1 Rp 0 - Rp 2.000.000

2 Perempuan 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

3 Perempuan 17-24 Tahun Pedagang makanan SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

4 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa s1 Rp 0 - Rp 2.000.000

5 Laki-laki 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK > Rp 4.100.000

6 | Laki-laki 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000
2o Rp 3.100.000 — Rp 4.000.000
8 | Rp 0 - Rp 2.000.000
9NN Rp 0 - Rp 2.000.000

10 | > Rp 4.100.000
B Rp 2.100.000 — Rp 3.000.000
125 Rp 0 - Rp 2.000.000

13 | > Rp 4.100.000

14 > Rp 4.100.000

5 | Rp 0 - Rp 2.000.000

6 Rp 0 - Rp 2.000.000

17 0 Rp 0 - Rp 2.000.000

8 | Rp 0 - Rp 2.000.000

19 > Rp 4.100.000

20 | Rp 0 - Rp 2.000.000

21 | Rp 2.100.000 - Rp 3.000.000
220 Perempuan Rp 3.100.000 - Rp 4.000.000
23 | Perempuan S1 Rp 0 - Rp 2.000.000

24 Il Perempuan 17-24 Tahun Pelajgr/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

25 Perempuan 17-24 Tahun _Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

26 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

27 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

28 Laki-laki 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

29 Laki-laki __ 17-24Tahun lajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000 L
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30 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK > Rp 4.100.000

31 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

32 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

33 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

34 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 2.100.000 - Rp 3.000.000
35 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa S1 Rp 0 - Rp 2.000.000

36 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

37 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

. R . SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

Rp 0 - Rp 2.000.000

Rp 0 - Rp 2.000.000

Rp 0 - Rp 2.000.000

Rp 0 - Rp 2.000.000

Rp 0 - Rp 2.000.000

3.100.000-Rp 4

Rp 0 - Rp 2.000.000
46 Rp 3.100.000 - Rp 4.000.000
LY Rp 0 - Rp 2.000.000
48 > Rp 4.100.000
49 Rp 0 - Rp 2.000.000
50 | Rp 0 - Rp 2.000.000
51 | Rp 0 - Rp 2.000.000
52 | Perempuan Rp 0 - Rp 2.000.000
58 | Perempuan SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000
54 | Perempuan SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000
s Perempuan 17-24 Tahun Pela_]ar/Mahasiswa s1 Rp 0 - Rp 2.000.000
56 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa S1 Rp 0 - Rp 2.000.000
57 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000
58 Laki-laki 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000
59 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000
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60 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

61 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa Diploma Rp 0 - Rp 2.000.000

62 Laki-laki 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 2.100.000 - Rp 3.000.000
63 Laki-laki 25-34 Tahun Karyawan Swasta S1 > Rp 4.100.000

64 Perempuan 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

65 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 2.100.000 - Rp 3.000.000
66 Perempuan 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa S1 Rp 0 - Rp 2.000.000

67 Laki-laki 25-34 Tahun Karyawan Swasta Diploma Rp 3.100.000 - Rp 4.000.000
68 Pe! Rp O - Rp 2.000.000

69 Pe Rp 0 - Rp 2.000.000

70 > Rp 4.100.000

71 > Rp 4.100.000

72 Rp 0 - Rp 2.000.000

73 Rp O - Rp 2.000.000

74 1 __ _Rp0-Rp2000.000

75 Rp 0 - Rp 2.000.000

76 Rp 0 - Rp 2.000.000

77 Rp 2.100.000 - Rp 3.000.000
78 Rp O - Rp 2.000.000

79 Rp 0 - Rp 2.000.000

80 Rp 0 - Rp 2.000.000

81 Rp 0 - Rp 2.000.000

82 Perempuan Rp 0 - Rp 2.000.000

83 Laki-laki Rp 2.100.000 — Rp 3.000.000
84 Perempuan 17-24 Tahun Rp 0 - Rp 2.000.000

85 Perempuan 17-24 Tahun  Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

86 Perempuan 25-34 Tahun Karyawan Swasta S1 > Rp 4.100.000

87 Laki-laki 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa SMA/SMK Rp 0 - Rp 2.000.000

88 Perempuan 17-24 Tahun Pelajar/Mahasiswa Diploma Rp 0 - Rp 2.000.000

89 Perempuan 45 Tahun Wiraswasta SMA/SMK > Rp 4.100.000

%0 Laki-laki 45 Tahun Wiraswasta SMA/SMK > Rp 4.100.000
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91

92

93

95

Perempuan

17-24 Tahun

Pelajar/Mahasiswa

SMA/SMK

Rp 0 - Rp 2.000.000

Laki-laki

17-24 Tahun

Pelajar/Mahasiswa

SMA/SMK

Rp 0 - Rp 2.000.000

Perempuan

17-24 Tahun

Pelajar/Mahasiswa

51

Rp 0 - Rp 2.000.000

Laki-laki

17-24 Tahun

Pelajar/Mahasiswa

SMA/SMK

Rp 0 - Rp 2.000.000

Laki-laki

17-24 Tahun

Wiraswasta

SMA/SMK

> Rp 4.100.000

Laki-laki

17-24 Tahun

Pelajar/Mahasiswa

SMA/SMK

Rp 0 - Rp 2.000.000

17-24 Tahun

—
Lot
BEE N

1.!

rr-‘
\HJL

> Rp 4.100.000

Rp 0 - Rp 2.000.000

Rp 0 - Rp 2.000.000

Rp 0 - Rp 2.000.000

Al

Keputusan Pembelian (Y)
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Lampiran 3. Karakteristik Responden

a. Jenis Kelamin

Jenis

Cumulative
Percent

37.0
100.0

37.0

63.0
100.0

Percent | Valid Percent

37.0

63.0
100.0

Frequency

37

63
100

Laki laki

Valid

perempuan

Total
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Jenis Kelamin

100 jawaban
@ Laki-laki
@ Perempuan
b. Usia
Usia
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  17-24 tahun 84 84.0 84.0 84.0
25-34 tahun 9 9.0 9.0 93.0
35-44 tahun 4 4.0 4.0 87.0
45 tahun 3 3.0 3.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Usia
100 jawaban
@ 17-24 Tahun
@ 25-34 Tahun
© 35-44 Tahun
) @ 5 Tahun
A
c. Pekerjaan
Pekerjaan
Cumulative
Frequency FPercent Valid Percent Percent
Walid FelajariMahasiswa 77 77.0 77.0 T7.0
Karyawan Swasta 12 12.0 12.0 890
Ibu Rumah Tangoga 4.0 4.0 93.0
wiraswasta 5] 6.0 6.0 99.0
Pedagang Makanan 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Pekerjaan
100 jawaban

d. Pendidikan Terakhir

A

@ Pelajar/Mahasiswa
@ Karyawan Swasta

@ PNS

@ |bu Rumah Tangga
@ Wiraswasta
@ Pedagang makanan

Pendidikan Terakhir
Cumulative
Fregquency Percent Walid Percent Fercent
Yalid SMA G5 65.0 G5.0 65.0
Diplama i 5.0 5.0 70.0
51 30 30.0 an.ao 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pendidikan Terakhir
100 jawaban
@ sD
@ svP
@ SMA/SMK
@ Diploma
@ s1
® s2
@ s3

TSITAS
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e. Pendapatan

Pendapatan
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid  Rp0-Rp2000.000 73 73.0 73.0 73.0

Rp2.100.000 - Rp3.

000.000 7 7.0 7.0 80.0

Rp3.100.000 - Rp4.

000.000 5 5.0 5.0 85.0

> Rp4.100.000 15 15.0 15.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Pendapatan/Penghasilan per bulan

100 jawaban

Lampiran 4.

Analisis Deskriptif

Descriptive Statistics

N Mean
Minyak goreng Bimoli 100 4.28
mempunyai kualitas
produk yang bermutu
Minyak goreng Bimoli 100 3.91
mempunyai manfaat yang
banyak untuk kesehatan
Minyak goreng Bimoli 100 3.61

menyerap banyak dan

menempel pada makanan
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Minyak goreng Bimoli
membuat makanan yang

di goreng menjadi renyah

100

4.32

Harga minyak goreng
Bimoli sangat terjangkau

dibandingkan produk lain

100

3.34

Harga minyak goreng
Bimoli sesuai dengan

kualitasnya yang jernih

100

3.98

Harga minyak goreng
bimoli sesuai dengan

manfaat yang diberikan

100

4.06

Minyak goreng Bimoli
mempunyai citra merek
yang mudah di ingat oleh

Semua orang

100

4.52

Minyak goreng Bimoli
mempunyai ciri khas tidak
mudah susut, sehingga
dapat menggoreng

makanan yang banyak

100

3.98

Minyak goreng Bimoli
merupakan sebuah merek

yang sudah terkenal

100

4.63

Saya membeli minyak
goreng Bimoli dalam
keputusan pembelian
karena sudah terkenal di

pasaran

100

4.13

Saya menggunakan

produk dalam keputusan

100

3.47
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pembelian minyak goreng

Bimoli secara rutin

Saya akan selalu memilih 100 3.61
produk minyak goreng
Bimoli untuk keperluan di

dapur saya

Saya akan memberikan 100 4.00
rekomendasi positif
tentang minyak goreng
Bimoli kepada teman dan
kerabat saya

Valid N (listwise) 100

Lampiran 5. Hasil Uji VValiditas
a. Kualitas Produk (X1)

= Correlations

Correlations

A1 KP1 X1 KP2 X1 KP3 X1 KP4 Total_X1

X1 .KP1 Pearson Correlation 1 A26 334" 555 609

Sig. (2-tailed) .000 001 000 .0oo

I 100 100 100 100 100

¥1.KP2  Pearson Correlation 526 1 294" 4537 757

Sig. (2-tailed) 000 003 .ono .0oo

I 100 100 100 100 100

¥1.KP3  Pearson Gorrelation 334" 204" 1 294" TET

Sig. (2-tailed) o 003 003 .0oo

I 100 100 100 100 100

®1 KP4 Pearson Correlation 5EE 4537 204" 1 g1

Sig. (2-tailed) 000 000 003 .0oo

I 100 100 100 100 100

Total_¥1  FPearson Gorrelation 09 F57 TET 718" 1
Sig. (2-tailed) .ooo .aoo oo .ooo

I 100 100 100 100 100

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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b. Persepsi Harga (X2)

Correlations
X2.PH1 | X2.PH2 | X2.PH3 | Total_x2
X2.PH1 Pearson Correlation 1 594 387 825
Sig. (2-tailed) .000 000 .000
N 100 100 100 100
X2.PH2  Pearson Correlation 594 1 630 880"
Sig. (2-tailed) 000 .000 000
N 100 100 100 100
X2.PH3  Pearson Correlation 387 630 1 786
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
Total_Xx2 Pearson Correlation 825 880 786 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 100 100 100 100
= Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
c. Citra Merek (X3)
Correlations
X3.CM1 X3CM2 X3.CM3 Total_x3
¥3.CM1  Pearson Correlation 1 4417 J06 844"
Sig. (2-tailed) 000 000 .0on
[+ 101 101 101 100
¥3.CM2  Pearson Correlation 4417 1 4427 790"
Sig. (2-failed) .00o 000 .0oo
[+ 101 101 101 100
¥3.0M3  Pearson Correlation TO06 447" 1 845
Sig. (2-tailed) .0on .0oo .0on
[+ 101 101 101 100
Total_¥3  Pearson Correlation 44" 790" 845 1
Sig. (2-tailed) 000 .0oo 000
[+ 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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d. Keputusan Pembelian ()

Correlations

YKPM1 | YKPM2 | Y.KPM3 | Y.KPM4 | Totaly
Y.KPM1  Pearson Correlation 1 614 553 613 812"
Sig. (2-tailed) .000 .000 000 000
N 100 100 100 100 100
Y.KPM2  Pearson Correlation 614 1 710 602 877
Sig. (2-tailed) .000 .000 000 .000
N 100 100 100 100 100
YKPM3  Pearson Correlation 553" 710" 1 633" 864"
’ Sig. (2-tailed) 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100
Y.KPM4  Pearson Correlation 613 602" 633 1 828"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100
Total_Y Pearson Correlation 812" 877 864 828" 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 000
N 100 100 100 100 100

**_ Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Lampiran 6. Hasil Uji Reliabilitas
a. Kualitas Produk (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [+ of ltems
708 4
b. Persepsi Harga (X2)
Reliahility Statistics
Cronbach's
Alpha [ of ltems
i1 3

c. Citra Merek (X3s)

Rehahility Statistics
Cronbach's
Alpha M of tems
758 3
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d. Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M of tems
.B66 4

Lampiran 7. Hasil Uji Asumsi Klasik

a. Uj

i Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz
ed Residual
N 100
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 2.06992350
Most Extreme Differences  Absolute A01
Positive .061
Negative -101
Test Statistic 01
Asymp. Sig. (2-tailed) .013°¢
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
¢. Lilliefors Significance Correction.
b. Uji Multikolinearitas
Coefficients™
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients Collinearity Statistics
Modzl B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) -3.225 1.682 1917 058
Kualitas Produk 330 132 188 2.493 014 701 1.426
Persepsi Harga 601 124 418 4.860 000 536 1.865
Citra Merek 586 153 320 3.836 .000 571 1.750

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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c. Uji Heteroskedastisitas

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 1.811 884 1.943 055
Kualitas Produk -.00z 077 -.003 -.028 are
PersepsiHarga -130 72 -.245 -1.793 076
Citra Merek 095 089 140 1.060 292

a. Dependent Variahle: Abhs_RES

Scatterplot
Dependent Variable: ABS
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Regression Standardized Predicted Value

d. Uji Auto Korelasi

Correlations
Kualitas Persepsi Keputusan
Produk Harga Citra Merek Pembelian
Kualitas Produk Pearson Correlation 1 516 467 552
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 100 100 100 100
Persepsi Harga Pearson Correlation 516 1 634 718"
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 100 100 100 100
Citra Merek Pearson Correlation 467 634" 1 6727
Sig. (2-tailed) .000 000 000
N 100 100 100 100
Keputusan Pembelian  Pearson Correlation 582 718 672 1
Sig. (2-tailed) .000 {000 .000
N 100 100 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

80



Lampiran 8. Uji Analisis Regresi Berganda

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Maodel B Std. Errar Beta t Sig.
1 (Constant) -3.225 1.682 -1.817 0&aa
Kualitas Produk 330 132 B8 2.4493 014
Persepsi Harga 601 124 418 4,860 000
Citra Merek 586 53 A20 3836 .0oo
a. Dependent Variable: Keputusan Fembelian
Lampiran 9. Uji Kelayakan Model
a. Koefisien Determinasi (R?)
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .7878 .619 607 2102
a. Predictors: (Constant), Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi
Harga
b. Uji F
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 688.416 3 229.472 51.935 000"
’ Residual 424174 96 4.418
Total 1112.590 99
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi Harga
Lampiran 10. Uji-t
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.225 1.682 -1.917 .058
Kualitas Produk .330 132 188 2.493 014
Persepsi Harga 601 124 418 4.860 .000
Citra Merek 586 153 .320 3.836 .000

a. DependentVariable: Keputusan Pembelian
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