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ABSTRAK
PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, DAN CITRA
MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MINYAK GORENG
BIMOLI PADA MINIMARKET ALFAMART DI WILAYAH PASAR
MINGGU JAKARTA SELATAN

Oleh:

Siti Maimunah

NPM: 183112340250298

Tugas Akhir Dibawah Bimbingan Dr. Subur Karyatun, S.E,. M.M

Dalam penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk,
persepsi harga, dan citra merek terhadap keputusan pembelian minyak goreng
bimoli pada minimarket alfamart dii wilayah Pasar Minggu Jakarta Selatan.
Penelitian ini menggunakan data primer yang dimana diperoleh dari penyebaran
kuesioner kepada 100 responden yang menggunakan minyak goreng Bimoli pada
minimarket alfamart di wilayah Pasar Minggu Jakarta Selatan serta mengolah data
dengan menggunakan metode analisis regresi linear berganda pada aplikasi SPSS
23. Hasil dalam penelitian ini bahwa/kualitas produk, persepsi harga, dan citra
merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian minyak
goreng Bimoli pada minimarket alfamart di wilayah Pasar Minggu Jakarta Selatan.
Dalam hal ini, pengaruh positif dan-signifikan menjelaskan bahwa semakin baik
kualitas produk, persepsi harga, dan citra merek akan meningkatkan keputusan
pembelian bagi konsumen.

Kata kunci: Kualitas Produk, Persepsi Harga, Citra Merek, dan Keputusan
Pembelian



ABSTRACT
THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION, AND
BRAND IMAGE ON THE PURCHASE DECISION OF BIMOLI COOKING
OIL AT ALFAMART MINIMARKET IN PASAR MINGGU JAKARTA
SELATAN

By:

Siti Maimunah

NPM: 183112340250298

Final Project Under the Guidance of Dr. Subur Karyatun, S.E,. M.M

This study aims to analyze the effect of product quality, price perception, and brand
image on purchasing decisions for bimoli cooking oil at Alfamart minimarkets in
the Pasar Minggu area of South Jakarta. This study uses primary data which is
obtained from distributing questionnaires to 100 respondents using Bimoli cooking
oil at the Alfamart minimarket in the Pasar Minggu area of South Jakarta and
processing the data using the multiple linear regression analysis method on the
SPSS 23 application. The results in thisstudy that product quality, price perception,
and brand image have a positive and significant effect on purchasing decisions for
Bimoli cooking oil at Alfamart minimarkets in the Pasar Minggu area of South
Jakarta. In this case, the positive and significant influence explains that the better
product quality, price perception, -and brand image will improve purchasing
decisions for consumers.

Keywords: Product Quality, Price Perception, Brand Image, and Purchase
Decision
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