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ABSTRAK 

 

Nama   : Mohammad Ridwan Adytia Pratama 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi  : Jurnalistik 

Judul   : Pengaruh Kualitas Konten Tayangan YouTube TV Tani 

Indonesia Terhadap Perubahan Sikap Khalayak Pada 

Informasi Pertanian 

Kata Kunci 

 

Kualitas Konten,  

 

Tayangan YouTube 
TV Tani Indonesia,  

 

Perubahan Sikap,  

 

Informasi Pertanian, 

 

Tujuan penelitian ini adalah (1) untuk mengetahui seberapa bagus 

kualitas konten tayangan YouTube TV Tani Indonesia. (2) untuk 

mengetahui seberapa positif perubahan sikap khalayak pada informasi 

pertanian. (3) untuk mengetahui seberapa besar pengaruh kualitas 

konten tayangan YouTube TV Tani Indonesia terhadap perubahan 
sikap khalayak pada informasi pertanian. Teori Hirarki Efek dipilih 

sebagai teori acuan. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif metode survey dengan taraf signifikansi 5%. Populasi pada 

penelitian ini para penonton YouTube TV Tani Indonesia sehingga 

bersifat infinite. Menggunakan Teknik Purposive Sampling untuk 

mendapatkan sampel 100 responden. Menganalisis data menggunakan 

analisis deskriptif dan inferensial menunjukkan bahwa kategori 

variabel kualitas konten tayangan YouTube TV Tani Indonesia berada 

pada kategori yang bagus. Sedangakan kategori variabel perubahan 

sikap khalayak pada informasi pertanian berada pada kategori positif. 

Hasil penelitian berdasakan analisis inferensial menghasilkan terdapat 

hubungan yang sedang antar variabel dihasilkan melalui rhitung 
(0,429) > rtabel (0,197). Dengan melihat t hitung variabel kualitas 

konten tayangan YouTube TV Tani Indonesia terhadap memiliki 

pengaruh yang signifikan sebesar 4,697 terhadap perubahan sikap 

khalayak pada informasi pertanian. Adapun memiliki besarkan 

pengaruh sebesar 43% kualitas konten tayangan YouTube TV Tani 

Indonesia terhadap perubahan sikap khalayak pada informasi pertanian 

dan sisanya sebesar 57%, perubahan sikap disebabkan oleh faktor lain. 

Kesimpulannya ialah dapat dibuktikan hipotesis penelitian bahwa 

terdapat Pengaruh Kualitas Konten Tayangan YouTube TV Tani 

Indonesia Terhadap Perubahan Sikap Khalayak Pada Informasi 

Pertanian. 

Pembimbing Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si 
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ABSTRACT 

 

Name   : Mohammad Ridwan Adytia Pratama 

Study Progam  : Ilmu Komunikasi 

Concentration  : Jurnalistik 

Title   : Pengaruh Kualitas Konten Tayangan YouTube TV Tani 

Indonesia Terhadap Perubahan Sikap Khalayak Pada 

Informasi Pertanian 

Keywords 

 

Content Quality,  

 

Tani Indonesia's 

YouTube TV Show, 

 

Change of Attitude, 
 

Agricultural 

Information, 

 

The purpose of this study is (1) to find out how good the quality of 

content on YouTube TV Tani Indonesia is. (2) to find out how positive 

the changes in public attitudes to agricultural information are. (3) to 

find out how much influence the quality of the content of YouTube TV 

Tani Indonesia shows on changes in public attitudes towards 

agricultural information. The Hierarchy of Effects theory was chosen 

as the reference theory. This study uses a quantitative approach to 

survey methods with a significance level of 5%. The population in this 
research is the viewers of YouTube TV Tani Indonesia so that it is 

infinite. Using the Purposive Sampling Technique to get a sample of 

100 respondents. Analyzing the data using descriptive and inferential 

analysis shows that the variable category of content quality for 

YouTube TV Tani Indonesia shows is in a good category. While the 

variable category of changes in public attitudes on agricultural 

information is in the positive category. The results of the study based 

on inferential analysis showed that there was a moderate relationship 

between variables generated through rcount (0.429) > rtable (0.197). 

By looking at the t count of the variable quality of content on TV Tani 

Indonesia's YouTube shows, it has a significant effect of 4,697 on 
changes in audience attitudes on agricultural information. As for 

having an influence of 43% on the quality of the content of YouTube 

TV Tani Indonesia shows on changes in audience attitudes on 

agricultural information and the remaining 57%, changes in attitudes 

are caused by other factors. The conclusion is that the research 

hypothesis can be proven that there is an Influence of Content Quality 

on YouTube TV Tani Indonesia on Changes in Audience Attitudes on 

Agricultural Information. 

Advisor Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si 
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