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Kata Kunci Tujuan Penelitian Konsep personal branding yang
Media Sosial, digunakan pada/penelitian ini adalah fokus pada personal
Instagram, Personal | brand yang dibentuk, keahlian, sebuah pencapaian yang
Branding, ada didalam diri tiap informan. pendekatan kualitatif,
Impression Kemudian, media sosial sebagai salah satu tempat
Management pembentukan-. personal brand yang dilakukan para

informan untuk mengubah pandangan orang lain terhadap
dirinya. Berdasarkan hasil —analisis data Dengan
menunjukkan personal brand yang berkualitas dan
memiliki sebuah kredibilitas baik. Dalam menampilkan
personal branding, seseorang memerlukan sarana untuk
menampilkan sebuah ide, aktivitas atau keahlian mereka
untuk dikembangkan melalui media sosial. Agar personal
branding lebih menunjukkan personal branding.
Instagram  selain  mampu menunjukkan eksistensi
penggunanya lewat gambar dan video, banyak juga yang
menggunakan untuk personal branding.
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The concept of personal branding used in this research is
focused on the personal brand that is formed, expertise, an
achievement that is within each informant. Then, social media
as a place for personal brand formation by informants to
change other people's views of themselves. By showing a
quality personall brand and having a good credibility. In
displaying personal branding, someone needs a means to
display an idea, activity or their expertise to be developed
through social-media. In order for personal branding to be
more ‘effective, the use of social media is more consistent,
especially-on Instagram which is the foundation for showing
personal -branding. Apart from being able to show the
existence of its users through pictures and videos, many also
use it for personal branding
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