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Menurut website We Are Social, pada awal 2022 penetrasi internet di 

Indonesia mencapai 73,7% dari total jumlah penduduk 277,7 juta. Waktu 

rata-rata penduduk Indonesia dalam menggunakan internet setiap hari ialah 

selama 8 jam 36 menit. Dari rata-rata waktu tersebut terdapat selama 3 jam 

17 menit penduduk Indonesia menggunakan media sosial, maka dapat 

disimpulkan bahwa penduduk Indonesia sangat aktif menggunakan media 

sosial. Salah satu media sosial yang berkembang pesat di Indonesia ialah 

Instagram. Namun realitasnya masih banyak informasi hoax yang beredar 

dalam   media sosial Instagram. Melihat fenomena tersebut, maka perlu 

adanya   pemenuhan   terhadap kebutuhan khalayak  akan kebenaran 

pemberitaan, sehingga Jurnalisme Online berasumsi bahwa pemberitaan di 

media online harus akurat atau bersifat nyata. Warung Jurnalis menjadi 

salah  satu   media yang turut  serta  menggunakan Instagram dalam 

pemberitaan. Followers menjadi peran penting dalam ekosistem media 

sosial. Maka dari itu suatu media perlu memiliki strategi untuk terus 

meningkatkannya. Demikian tujuan penelitian ini untuk mengetahui strategi 

dan analisa pemberitaan  media Warung Jurnalis  dalam rangka 

meningkatkan followers melalui media sosial Instagram. Mengonstruksikan 

realitas penelitian, peneliti mengacu pada konsep yang relevan, antara lain 

Media Baru, Strategi Pemberitaan, Jurnalisme Online, dan Followers. Adap 

un metodologi penelitian yang digunakan, yaitu Kualitatif Deskriptif dengan 

instrument pengumpulan data melalui Observasi, Wawancara, dan Dokumen 

tasi. Hasil penelitian Strategi Warung Jurnalis mengutamakan konten 

pemberitaan yang extreme. Menggunakan teknik blur gambar pada 

peristiwa-peristiwa  yang  bersifat  kekerasan ataupun kejahatan. 

Menggunakan bahasa yang mudah dimengerti khalayak awam pada setiap 

pemberitaan. Mengutamakan keakuratan dalam pemberitaan. 

Pembimbing Drs. Adi Prakosa, M.Si. 



iv  

 

 
 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS NASIONAL 

ABSTRACT 

 
Name : Fajar Nur Alamsyah 

Study Program : Communication Science 

Title : News Reporting Strategy Of 

Warung Jurnalis In Increasing 

Followers Through Instagram 

Social Media 

 
Keyword: 

News Strategy, 

New Media, 

SocialMedia, 

Instagram, 

Online 

Journalism, 

Followers. 

According to the, We Are Social website, in early 2022 internet penetration 
in Indonesia reached 73.7% of the total population of 277.7 million. The 
average time for Indonesians to use the internet every day is 8 hours and 36 
minutes. From the average time of 3 hours and 17 minutes, Indonesians use 
social media, it can be concluded that Indonesians are very active in using 
social media. One of the fastest-growing social media in Indonesia is 
Instagram. But the reality is that there is still a lot of hoax information 
circulating on Instagram social media. Seeing this phenomenon, it is 
necessary to fulfill the public's need for the truth of the news, so Online 
Journalism assumes that the news in online media must be accurate or real. 
Warung Jurnalis is one of the media that participates in using Instagram in 
reporting. Followers play an important role in the social media ecosystem. 
Therefore, the media needs to have a strategy to continue to improve it. 
Thus, the purpose of this study is to determine the strategy and analysis of 
the media coverage of Warung Jurnalis to increase followers through 
Instagram social media. To construct the reality of the research, the 
researcher refers to relevant concepts, including New Media, News Strategy, 
Online Journalism, and Followers. The research methodology used is 
descriptive qualitative with data collection instruments through observation, 
interviews, and documentation. The results of the research on the Warung 
Journalist Strategy prioritize extreme news content. Using the image blur 
technique in violent or criminal events. Use language that is easily 
understood by the general public in every news report. Prioritizing accuracy 
in reporting. 

Advisor Drs. Adi Prakosa, M.Si. 
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