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Youtube merupakan media sosial yang saat ini banyak di gunakan oleh masyarakat
untuk dapat mengetahui informasi atau peristiwa yang sedang terjadi oleh karena
itu banyaknya perusahaan-perusahaan jurnalis yang memanfaatkan Youtube
sebagai media penyiaran pemberitaan dalam bentuk video. Tujuan untuk dapat
mengetahui Strategi Pengelolaan kanal Youtube Tagar Tv dalam meningkatkan
viewers. Teori strategi manajemen media menurut Wayne Mondy. Konsep new
media, youtube, pengelolaan, strategi, viewers sebagai audiens, youtube sebagai
media sosial. Metode deskriptif kualitatif dengan pendekatan kualitatif untuk
mendeskripsikan hasil penelitian dengan menyimpulkan hasil wawancara
terstruktur dengan key informan-dan informan. Kesimpulan bahwa dalam
mengelola kanal Youtube Tagar Tv untuk dapat meningkatkan viewers melakukan
beberapa strategi yaitu dengan melakukan meningkatkan kualitas program video
yang diunggah dengan konsep produksi yang berbeda-beda, melakukan promosi
kanal Youtube Tagar Tv pada media sosial dan website milik Tagar Tv, melakukan
strategi clickbait dalam membuat beberapa judul pada program yang diunggah pada
kanal Youtube Tagar Tv, melakukan strategi SEO sebelum mengunggah video
program yang akan diunggah pada kanal Youtube Tagar Tv.
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Youtube is a social media that is currently widely used by the public to be
able to find out information or events that are happening, therefore there
are many journalist companies that use Youtube as a media for
broadcasting news in the. form of videos. Then there is a goal to be able to
find out the Strategy for Managing the Youtube Tagar Tv channel in
increasing viewers. The theory used is media management strategy
according to \Wayne Mondy and there are concepts used by new media,
youtube, management, strategy, viewers as audience, youtube as social
media. The method used is descriptive qualitative with a qualitative
approach to describe the results of the study by concluding the results of
structured interviews with key informants and informants. The results of
this study concluded that in managing the Tagar Tv Youtube channel to
increase viewers, several strategies were carried out, namely by improving
the quality of uploaded video programs with different production concepts,
promoting the Tagar Tv Youtube channel on social media and Tagar's
website. Tv, carried out a clickbait strategy in making several titles for
programs uploaded on the Tagar Tv Youtube channel, carried out an SEO
strategy before uploading program videos that would be uploaded on the
Tagar Tv Youtube channel.
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