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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi iklan
kanal Youtube Ultraman Indonesia RTV. Rajawali
Televisi memiliki penurunan rating dalam penyiaran
televisi analog, maka ada usaha untuk meningkatkan
kesadaran konsumen khususnya terhadap progam
akuisisi yang memiliki banyak peminat yaitu Ultraman
melalui sosial media yang sedang meningkat pada saat

Tiktok yang sedang banyak pengguna pada saat ini.

digunakan di dalam penelelitian ini untuk menjabarkan
tentang kemunculan sosial media pada saat ini, dan

mempromosikan program akuisisinya dengan bentuk
dan format yang sudah ditentukan. Penelitian ini
menggunakan; metode deskriptif kualitatif. Hasil
penelitian ~ini berupa kumpulan potongan adegan
seperti teaser ataupun shorts video yang sudah dipilih
dan dijabarkan isi pesan yang terdapat di dalam adegan

membuat kagum penonton, dan ada juga adegan yang
berisikan pesan moral yang memiliki arti seperti pesan

membuat konsumen = merasa kagum. Diharapkan
konsumen dapat mengetahui bahwa Rajawali Televisi
memiliki program yang bagus dan memiliki pesan yang

Rajawali Televisi dapat mengembangkan lagi strategi
yang sudah ada sehingga dapat meningkatkan lagi
kesadaran konsumen tentang program akuisisi yang ada
di Rajawali Televisi.

Pembimbing
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ini. Sosial media yang dituju adalah Youtube dan juga

Teori media baru yang dikembangkan oleh Pierre levy

pemanfaatan | oleh  Rajawali  Televisi  untuk

tersebut, ada yang berisikan adegan aksi untuk

yang bermakna ataupun juga berisi adegan yang bisa

dapat disaksikan, dan juga pihak dari tim digital content
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the Ultraman Indonesia RTV Youtube channel.
Rajawali Television has decreased its rating in analog
television broadcasting, so there is an effort to increase
consumer awareness, especially of the acquisition
program that has many enthusiasts, namely Ultraman
through social media which is currently increasing. The
social media targeted are Youtube and also Tiktok
which are currently being used by many users. The new
media theory developed by Pierre levy is used in this
research to describe the emergence of social media at
this time, and the use by Rajawali Televisi to promote
its acquisition program in a predetermined form and
format. This study used descriptive qualitative method.
The results of this study are in the form of a collection
of scene pieces such as teasers or video shorts that have
been selected and described the contents of the
messages contained in the scene, some contain action
scenes to amaze the audience, and there are also scenes
that contain moral messages that have meanings such
as messages conveyed by the audience. meaningful or
also contains scenes that can make consumers feel
amazed. It is hoped that consumers will know that
Rajawali Televisi has a good program and has a
message that can be seen, and also that the digital
content team of Rajawali Televisi can further develop
existing strategies so as to increase consumer
awareness about the acquisition program in Rajawali
Televisi.
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