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ABSTRAK 

 

Nama  : Namirra Wardana 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Kebijakan Dan Manajemen Redaksi Kanal Youtube Tempodotco 

Dalam Proses Program Trending 

  

Kata Kunci : Kebijakan redaksi, proses produksi, program Youtube 

Isi singkat skripsi: 

 

Dengan melihat fenomena di era digital seperti saat ini, media online di Indonesia 

memberikan informasi yang sangat cepat, dan informasi yang diberikan sangat 

menarik. Seperti Youtube Tempodotco merupakan media online yang cukup 

lama mdmbahas isu-isu menarik, informasinya pun juga beragam. Program 

Trending Youtube Tempodotco dikelola melalui proses tahapan yang sistematis.  

Metodologi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu pendekatan kualitatif, 

jenis penelitian deskriptif. Metode pengumpulan data yang digunakan dengan 

data wawancara, observasi, dan dokumentasi. Dalam teori ini peneliti 

menggunakan teori Manajemen Komunikasi dengan konsep manajemen yang 

melewati proses tahapan POAC (Planning, Organizing, Actuating, Controlling). 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Program Youtube Trending Tempodotco 

telah melewati tahapan perencanaan, pengorganisasian, pengarahan, dan 

pengawasan sesuai dengan teori dalam kebijakan redaksi. 
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ABSTRACT 

 

Name   : Namirra Wardana 

Study Program : Communications Studies 

Title : Policy And Editorial Management Of The Tempodotco 

Youtube Channel In The Trending Program Production 

Process 

 

 

 

Keywords :  Editorial policy, production process, Youtube program 

Thesis Brief Contents: 

 

With the phenomenon in the digital era like today, online media in Indonesia 

provides information very quickly, and the information provided is very 

interesting. As Youtube Tempodotco is an online media that has been discussing 

interesting issues for a long time, the information is also varied. Tempodotco's 

Youtube Trending Program is managed through a systematic process. The 

methodology used in this research is a qualitative approach, the type of 

descriptive research. The data collection method used is interview data, 

observation, and documentation. In this theory, the researcher uses the theory of 

Communication Management with the concept of management that goes through 

the POAC (Planning, Organizing, Actuating, Controlling) stages of the process. 

The results of this study indicate that Tempodotco's Youtube Trending Program 

has gone through the stages of planning, organizing, directing, and supervising 

according to the theory in editorial policy. 
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