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Judul Skripsi :Strategi Komunikasi Pemasaran Paguyuban Mojang Jajaka
Kabupaten Bogor Melalui Media Sosial Instagram Dalam
Mengikuti Ajang Pasanggiri Mojang Jajaka Jawa Barat
Kata Kunci Kehadiran media baru memberikan kemudahan dalam
Pag_uyuban_ mengakses segala hal yang ada termasuk informasi. Tujuan
Mogang Jajaka adanya sosial media ini sendiri adalah sebagai sarana
gg gfalgzgan i komunikasi penguhung antar pennguna satu dengan pengguna
Mogj!an1g Jajakgg lain dengan jangkauan yang sangat luas. Salah satu fenomena
Jawa Barat, media sosial saat ini adalah instagram yang hadir dengan banya
Instagram, fitur di era sekarang g20 ini memberikan efek kemudahan

konten, media
sosial

dalam mengakses informasi, sama hal nya yang di lakukan
Paguyuban Mojang Jajaka Kabupaten Bogor yang
menggunakan media sosial instagram dalam kegiatan promosi
serta penyampaian informasi. Dalam hal ini Paguyuban
Mojang Jajaka Kabupaten Bogor memanfaatkan media sosial
Instagram dalam kegiatan acara Pasanggiri Mojang Jajaka Jawa
Barat 2021. Hal ini dibarengi dengan strategi komunikasi
pemasaran dalam media sosial Instagram demi mendapatkan
hasil dan tujuan yang telah ditetapkan. Strategi tersebut
meliputi Public relations, advertising, sales promotin, dan
personal selling. Metode Penelitian yang digunakan adalah
kualitatif deskriptif. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa
penerapan strategi komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh
Paguyuban Mojang Jajaka Kab. Bogor melalui sosial media
Instagram ini berjalan dengan baik dan efektif. Hal ini terbukti
dari hasil gelar yang berhasil dibawa pulang oleh Kabupaten
Bogor dan juga kenaikan atau peningkatan insight atau
engangement pada akun instagram @mokakabbogor
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ABSTRACT

Name : Febry Widiana Wijaya
Courses : llmu Komunikasi (Public Relations)
Thesis Title : Marketing Communication Strategy of the Mojang Jajaka
Community, Bogor Regency through Instagram Social
Media in Participating in the Pasanggiri Mojang Jajaka
Event in West Java
Key Words The presence of new media makes it easy to access everything
Pag_uyubar! that exists, including information. The purpose of this social
Mojang Jajaka media itself is as a means of communication between users with
Kabupaten .. | avery broad reach. One of the current social media phenomena
Bogor, Pasanggiri | . ] , .
Mojang Jajaka Is Instagram, which comes with many features in the current
Jawa Barat, era of G20, which gives the effect of ease of accessing
Instagram, information, the 'same thing is done by the Mojang Jajaka

content, social
media

Association, Bogor Regency, which uses Instagram social
media in promotional activities and information delivery. In
this case, the Mojang Jajaka Association of Bogor Regency
utilizes Instagram social media in the Pasanggiri Mojang Jajaka
event in West Java 2021. This is accompanied by a marketing
communication strategy on Instagram social media in order to
get the results and goals that have been set. These strategies
include public relations, advertising, sales promotion, and
personal selling. The research method used is descriptive
qualitative. The results showed that the application of
marketing communication strategies carried out by the Mojang
Jajaka Society of Kab. Bogor through social media Instagram
is running well and effectively. This is evident from the results
of the title that was successfully brought home by Bogor
Regency and also the increase or increase in insight or
engagement on the @mokakabbogor Instagram account.
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