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Bagian Siaran Olahraga merupakan suatu sub-divisi dibawah naungan 

divisi pemberitaan di LPP TVRI. Penelitian ini mengkaji bagaimana 

strategi komunikasi pemberitaan bagian siaran olahraga LPP TVRI 

dalam upaya meningkatkan rating program berita TVRI Sport Malam. 

Penelitian ini menggunakan teori strategi komunikasi Hafied Cangara 

yang mengatakan bahwa terdapat beberapa hal penting yang dapat 

mempengaruhi keberhasilan sebuah proses strategi komunikasi yaitu 

pemilihan dan penetapan seorang komunikator, menetapkan target 

sasaran dan analisis kebutuhan khalayak, teknik penyusunan pesan, 

pemilihan media atau saluran komunikasi dan evaluasi. Metodologi 

penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis 

penelitian deskriptif. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan wawancara mendalam, observasi dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi komunikasi 

pemberitaan bagian siaran olahraga LPP TVRI sejalan dengan teori 

dalam penelitian ini yakni teori strategi komunikasi Hafied Cangara 

dalam upaya meningkatkan rating program berita TVRI Sport Malam 

serta nilai rating yang hanya menjadi tolak ukur serta bahan evaluasi 

agar program berita TVRI Sport Malam dapat terus berkembang 

dalam memberikan tayangan yang berkualitas bagi masyarakat. 

Pembimbing Dra. Zikri Neni Iska, M.Psi 
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The Sports Broadcasting Section is a sub-division under the auspices 

of the news division at LPP TVRI. This study examines how the 

communication strategy of the LPP TVRI sports broadcasting news 

communication strategy in an effort to increase the rating of the TVRI 

Sport Malam news program. This study uses Hafied Cangara's theory 

of communication strategy which says that there are several 

important things that can affect the success of a communication 

strategy process, namely the selection and determination of a 

communicator, setting targets and analyzing audience needs, 

messaging techniques, selecting media or communication channels 

and evaluation. This research methodology uses a qualitative 

approach with a descriptive type of research. Data collection 

techniques in this study used in-depth interviews, observation and 

documentation. The results of this study indicate that the 

communication strategy for news coverage of the LPP TVRI sports 

broadcasting section is in line with the theory in this study, namely 

the theory of Hafied Cangara's communication strategy in an effort to 

increase the rating of the TVRI Sport Malam news program and the 

rating value which is only a benchmark and evaluation material for 

the TVRI Sport Malam news program can continue to grow in 

providing quality broadcasts for the public. 

Supervised Dra. Zikri Neni Iska, M.Psi 
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