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ABSTRAK 

 

Nama : Adifa Rahma 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Perbedaan Penggunaan Motif Media Instagram Taqychansaffron Di 

Kalangan Followers 

 
Kata Kunci 

Media Sosial 

Instagram 

Motif Penggunaan 
Media Soisal 

 

Instagram 

Taqychansaffron 

Skripsi ini menggunakan penelitian kuantitatif deskriptif melalui metode survei 

kepada followers Instagram @taqychansaffron mengenai Bagaimana perbedaan 

antara Gratifications Saught dan Grafication Obtained di lihat dari motif 

follower. Dalam membuktikan dan menganalisis hal tersebut maka digunakan 

analisis deskriptif, analisis inferensial, analisis uji normalitas, analisis uji 

homogenitas, dan analisis uji paired sampel t. Jumlah populasi sebanyak 215 

dengan jumlah sampel 140 followers penentuan sampel menggunakan rumus 

slovin. Teknik pengumpulan data dengan memberikan kuisioner pada followers. 

Pengujian analisis data menggunakan uji validitas dan reabilitas. Perbedaan 

followers memliki motif yang berbeda beda saat mengakses Instagram 

@taqychansaffron. Ada beberapa motif yaitu motif kogninif, motif afektif, motif 

integrasi pribadi, motif integrasi sosial, motif pelarian. Tujuan penelitian ini 

Untuk melihat ada tidak perbedaan antara Gratifications saught dan Grafication 

Obtained di lihat dari motif follower. 

Hasil pengujian pada analisi deskriptif Dapat kita lihat pada kategori kualitas 

paling bagus dan paling tinngi pada motif variabel (X1) nilainya adalah pada 

kategori motif kognitif dengan nilai “setuju” sebersar 107 atau 76% dimana 

diartikan bahwa setiap followers Instagram @taqychansaffron mengkases akun 

@taqychansaffron untuk mencari informasi dan pengetahuan mengenai saffron. 

Dapat kita lihat Kembali kategori dengan nilai tertinggi pada moti pada variabel 

(X2) nilainya adalah “setuju” sebesar 104 atau 74% dimana diartikan bahawa 

followers taqychansaffron telah mendapatkan informasi serta pengetahun terkait 

saffron pada media Instagram @taqychansaffron. Pada analisi normalitas uji 

normalitas dengan menghasilkan nilai Kolmogorov-smirnov adalah 0,119 dan 

signifikansi sebesar 0,034 maka hasil signifikansi sebesar 0,034 > 0,05 maka di 

simpulkan distribusi data dalam penelitian ini berdistribusi normal sehingga bisa 

digunakan. Peneliti juga melakukan uji homogenitas dengan menghasilkan nilai 

uji signifikansi sebesar 0,438 karena hasil signifikansi sebesar 0,438 > 0,05 

dapat di simpulkan bahwa distribusi data homogentitas dalam penelitian ini 

berdistribusi normal sehingga bisa digunakan. Peneliti juga menggunakan uji t 

dengan menghasilkan nilai data signifikansi sebesar 0,566 > 0,05 telah 

menunjukan bahwa tidak terdapat perbedaan yang signifikan antara variabel awal 

dengan variabel akhir. 
Maka penelitian ini dapat disimpulkan bahwa motif pada followers berbeda beda 
saat menjangkau media Instagram @taqychansaffron, sehingga dapat diartikan 
sebagai besar manfaat media insagram @taqychansaffron bagi followers 
sehingga memiliki motif yang berbeda beda. Adapun teori pada Uses and 
Gratificationsyang dapat membuktikan bahwa followers Instagram 
@taqychansaffron memiliki motif yang berbeda beda. 

Pembimbing Yayu Sriwartini,S.Sos., M.Si. 
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Name : Adifa Rahma 

 

Study program : Communication Studies 

 
Thesis Title : Differences in the Use of Taqychansaffron Instagram Media Motifs 

Among Followers 

 
 

Keywords 

Social Media 

Instagram 

Motives for Using 

Social Media 

 

Instagram 

Taqychansaffron 

This thesis uses descriptive quantitative research through a survey method to 

Instagram followers @taqychansaffron regarding how the difference between 

Gratifications Saught and Grafication Obtained is seen from the follower's 

motives. In proving and analyzing this, descriptive analysis, inferential analysis, 

normality test analysis, homogeneity test analysis, and paired sample t test 

analysis are used. The total population is 215 with a sample of 140 followers. 

The sample determination uses the slovin formula. Data collection techniques 

by giving questionnaires to followers. Testing data analysis using validity and 

reliability tests. Different followers have different motives when accessing 

Instagram @taqychansaffron. There are several motives, namely cognitive 

motives, affective motives, personal integration motives, social integration 

motives, and escape motives. The purpose of this study is to see whether there 

is a difference between Gratifications Saught and Grafication Obtained in terms 

of follower motives. 

The test results on descriptive analysis We can see that in the best quality 

category and the highest quality variable (X1) the value is in the cognitive motif 

category with a "agree" value of 107 or 76% which means that every Instagram 

follower @taqychansaffron accesses the @taqychansaffron account to seek 

information and knowledge about saffron. We can see again that the category 

with the highest score on motivation in the variable (X2) the value is "agree" of 

104 or 74% which means that taqychansaffron followers have received 

information and knowledge related to saffron on Instagram @ taqychansaffron 

media. In the normality analysis of the normality test, the Kolmogorov-Smirnov 

value is 0.119 and the significance is 0.034, so the significance result is 0.034 > 

0.05, so it can be concluded that the data distribution in this study is normally 

distributed so that it can be used. Researchers also conducted a homogeneity test 

by producing a significance test value of 0.438 because the results of a 

significance of 0.438 > 0.05 can be concluded that the homogeneity data 

distribution in this study is normally distributed so that it can be used. The 

researcher also used the t-test by producing a significance data value of 

0.566 > 0.05 which showed that there was no significant difference between the 

initial variable and the final variable. 

So this research can be concluded that the motives for followers are different 

when reaching the Instagram @taqychansaffron media, so that it can be 

interpreted as a big benefit of @taqychansaffron Instagram media for followers 

so that they have different motives. The theory on Uses and Gratifications can 

prove that Instagram followers @taqychansaffron have different motives. 
Preceptor Yayu Sriwartini,S.Sos., M.Si. 
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