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DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran I : Lembar Konsultasi Pembimbing 

 



93 

Lampiran II : Surat Tugas 
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Lampiran III : Surat Ketersediaan Pembimbing 
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Lampiran IV : Surat Pengajuan Wawancara Youtube Tempo.co 
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Lampiran V : Panduan Wawancara 

 

Lampiran Wawancara Bersama Key Informan Atau Informan I  

 

Judul : Pengelolaan Media Sosial Youtube Tempo.co Dalam      

Mempertahankan Eksistensi Di era digital 

Nama  : Dheayu Jihan 

Jabatan : Produser 1 Youtube Tempo.co  

Lokasi  : Google Meet 

Hari  : Selasa 14 Juni 2022 

Waktu  : 13.00 WIB 

 

No. Pertanyaan-pertanyaan 

1 Boleh perkenalkan diri serta jabatannya ? 

Jawaban: 

2 Bagaimana sejarah bedirinyanya youtube Tempo.co dan apa alasan 

utama Tempo memanfaatkan Youtube ? 

Jawaban: 

3 Apa Visi Misi Youtube Tempo.co 

Jawaban: 

4 Bagaimana Struktur Organisasi Pada Youtube Tempo.co Sendiri 

Jawaban: 

5 Apakah program pada youtube Tempo berjalan semua? Semua program 

apa yang megang hanya 2 produser saja? 

Jawaban: 

6 Program apa saja yang menjadi andalan tempo.co? 

Jawaban: 

7 Youtube tempo berada pada divisi multimedia apakah media sosial lain 

juga termasuk?  

Jawaban: 

8 Yang bertanggung jawab pada youtube tempo setiap berita yang diupload 

tugas dari kepala divisi atau pemimpin redaksi?  
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9 Planning/Perencanaan 

Bagaiamana proses perencanaan awal untuk memproduksi video dalam 

yutube tempo.co? 

Jawaban: 

10 Siapakah yang menentukan isu pada video di youtube tempo? 

Jawaban: 

11 Bagaimana cara tempo mempromosikan video yang telah di upload? 

Jawaban: 

12 Apakah ada dan berapa banyak target berita pada tiap harinya yang harus 

diupload pada media sosial youtube Tempo.co? 

Jawaban: 

13 Orgainizing/Pengorganisasian 

Berapa SDM yang mengelola Youtube Tempo.co? 

Jawaban: 

14 Siapa saja yang bertanggung jawab dari setiap video yang 

dipublikasikan pada youtube Tempo.co? 

Jawaban: 

15 Adakah anggaran yang dikeluarkan Tempo.co dalam membangun 

Youtube Tempo.co? 

Jawaban: 

16 Actuating /  Pelaksanaan 

Bagaimana proses membuat suatu berita pada youtube Tempo.co yang 

layak untuk di tayangkan di Youtube? 

Jawaban: 

17 Menurut anda dalam meningkatkan viewers sebaiknya berita apa yang di 

upload oleh media sosial Youtube Tempo.co 

Jawaban: 

18 Fitur apa saya yang dimanfaatkan oleh Tempo dalam penyebaran 

informasi melalui Youtube? 

Jawaban: 

19 Visualisasi seperti apa yang biasa disajikan untuk menarik minat 

penonton? Atau tempo mempunyai prosedur khusus dalam mengambil 

visualisasi ? 

Jawaban: 

20 Pada program2 yang dijalankan adakah kriteria khusus untuk memilih 

narasumber?  
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21 Bagaimana cara mempertahankan keeksistensian youtube Tempo.co di 

media online?  

Jawaban: 

22 Controlling / Pengawasan  

Apakah didalam menjalankan produksi video suatu berita terdapat 

evaluasi?  

Jawaban: 

23 Apakah dalam mengelola youtube Tempo.co melakukan qc? 

Jawaban: 

24 Menurut anda apakah strategi yang dijalankan dalam mengelola chanel 

youtube Tempo.co masih ada kekurangan?  

Jawaban: 

25 Bagaimana kedepannya strategi pengelolaan yutube tempo.co dalam 

mempertahankan eksistensi?  

Jawaban: 

 

 

Perkenalan Informan  

1. Boleh perkenalkan diri serta jabatannya 

Ya nama saya Dheayu Jihan disini saya sebagai Produser 1 youtube 

Tempo.co 

Gambaran Umum Youtube Tempo.co 

2. Bagaimana sejarah bedirinyanya youtube Tempo.co dan apa alasan 

utama Tempo memanfaatkan Youtube ? 

Oke jadi sejarahnya channel youtube Tempo.co itu dibentuk pada tahun 

2014 tepatnya 13 desember dengan nama awalnya Tempo politik Channel 

tapi setelahnya berubah menjadi Tempo.co sesuai dengan identitas 

perusahaan Tempo.co, tujuan dan alasan memanfaatkan youtube itu bia 

mendukung tranformasi digital yang dijalankan Tempo media Group 

kemudian arahnya kedepannya lagi bisa mendapatkan bisnis juga monetize 

dari konten konten yang ada di youtube sehingga tempo media group tidak 

bertumpu kepada iklan media cetak namun juga iklan iklan yang ada di 

konten youtube. 
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3. Apa Visi Misi Youtube Tempo.co 

Oke jadi kalo visi misi Youtube Tempo.co ketika pembuatan youtube 

Tempo.co sendiri itu saya belum bergabung ya tapi secara umum yang 

dikembangkan sampai sekarang visinya ada menjadi etalase berita berita 

majalah dan koran Tempo.co dalam bentuk audio visual dengan kontennya 

yang tidak hanya trending namun juga lebih mendalam dan ekskulsif 

kemudian selain itu Youtube Tempo.co mengusung semangat kolaborasi 

sehingga banyak sekali kerjasama dengan influencer diluar. Lalu misinya 

adalah konten yang ada di yutube tempo.co harus menyeruakan sesuatu 

yang selaras dengan nilai Tempo dimana kita pro terhadap lingkungan 

hijau,kesetaraan gender, penegakan hak asasi manusia serta anti korupsi jadi 

nilai nilai itu yang pengen di usung didalam Youtube Tempo.co sehingga 

berbeda dengan Youtube dari non media terutama keunggulan dari Youtube 

Tempo.co berita yang mengedepankan nilai nilai investigasi. 

 

4. Bagaimana Struktur Organisasi Pada Youtube Tempo.co Sendiri 

Baik Youtube Tempo ini dibawah naungan Multimedia kalo ditarik lagi 

keatas dibwah PT. Info Media Digital , PT ini adalah induk perusahaan dari 

Tempo.co jadi Holdingnya adalah IMD kemudian nama medianya adalah 

Tempo.co didalam Tempo.co ada kanal multimedia divisi multimedia 

bertanggungjawab pada pembuatan konten Youtube dan Website. 

 

5. Apakah program pada youtube Tempo berjalan semua? Semua 

program apa yang megang hanya 2 produser saja? 

Tidak semua program yang ada di playlist itu jalan semua Cuma tinggal 

beberapa doang , kemarin juga kita baru dapat kritik kalo kita terlaku banyak 

program jadi perlu dirampingkan supaya penonton ga bingung. Jadi untuk 

program yang masih jalan itu ada 7 yang pertama ada Tempo daily , 

Program Opini , Program ada apa hari ini , Program cakap cakap, Program 

Layar bersama Leila chudori, Program Tempo explained, Program dibalik 

berita majalah Tempo ( investigasi ) , Iya 2 produser saja yang memegang 

dari program tersebut. 

 

6. Program apa saja yang menjadi andalan tempo.co? 

Yang menjadi andalam Tempo.co yaitu  program ada apa hari ini, ada apa 

hari ini jadi berita yang mengemukakan isu terkini berdasarkan sosial media 

trending atau Google trend kemudian dikemas dengan story telling anak 

muda tidak hanya sekedar foto motion lalu program daily itu memang sudah 

harus kewajiban apapun yang terjadi, program tersebut harus ada terus sih 



100 

dengan dikemas foto motion dan video motion tidak ada reportase 

kelapangan berbeda dengan program ada apa hari ini itu ada elememnya 

lengkap oncame reporternya kemudian wawancara narasumber kita sering 

reportase langsung kelapangan durasinya 5 menit,tapi itu sih program yang 

menjadi andalam Tempo.co saat ini 

 

7. Youtube tempo berada pada divisi multimedia apakah media sosial lain 

juga termasuk?  

Oh engga jadi kanal multimedia itu hanya memegang sosial youtube 

tempo.co dan Websitenya saja. media sosial lain ada kanal nya sendiri yaitu 

audiens development jadi itu masih dibagi perkanal jadi kaya majalah tempo 

koran tempo punya sendiri masing masing tapi itu semua dibawah itu 

audiens development. 

 

8. Yang bertanggung jawab pada youtube tempo setiap berita yang 

diupload tugas dari kepala divisi atau pemimpin redaksi? 

Kalo yang bertanggung jawab pada video yang diupload jadi setelah video 

jurnalis telah membuat lalu mengajukan ke produser untuk di approve 

setelah dari produser ke kepala kanal yaitu saya untuk di approve setelah itu 

mereka sudah bisa upload ke yuoutube, namun nanti yang publish adlah 

produsernya. 

Planning / Perencanaan 

9. Bagaiamana proses perencanaan awal untuk memproduksi video 

dalam yutube tempo.co? 

Untuk perencanannya kami di Tempo.co pada perencanaanya terdapat 2 kali 

rapat atau 2 shift. Rapat pertama itu keseluruhan setiap kanal yang bisa 

disebut dengan rapat news setiap pagi jam 6 melakukan presentasi bersama 

pemimpin redaksi, hari ini mau bikin apa dan penugasannya apa.  Nah lalu 

rapat kedua dilakukan jam 8 setelah rapat pertama bersama pemimpi redaksi 

selesai. kepala kanal kami yaitu multimedia memonitor tim tuh pada rapat 

pagi itu mengejar berita yang lagi trending itu kami harus memilih semua 

bahan berita yang telah dipresentasi kepada pemimpin redaksi yang menarik 

untuk dijadikan berita itu apa. 

 

10. Siapakah yang menentukan isu pada video di youtube tempo? 

Yang menentukan isu pada youtube tempo itu ya sebenrnya usulan ya dari 

beberapa reporter videographer dibahas di lingkup kecil disepakati atau 
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tidak di tim multimedia ketika disepakati kita bikin angle nya kemudian dari 

situ pertugas yang mengikuti rapat editorial yang jamg 6 dan jam 8 itu akan 

mengusulkan kepada redaktur eksekutif dan pemred itu disetujui atau tidak 

kalo disetujui langsung di produksi. 

 

11. Bagaimana cara tempo mempromosikan video yang telah di upload? 

Sejauh ini yang kami lakukan setiap mau upload video liputan kami ada 

bikin kaya cuplikan gitu contoh berita investigasi panjang nih 15 menit, nah 

itu kami bikin video cuplikan gitu untuk disebar dimedia sosial tempo.co 

seperti Instagram reels untuk cuplikan sedangkan kalau mau tonton yang 

lengkap ya di youtube tempo.co nya langsung. 

 

12. Apakah ada dan berapa banyak target berita pada tiap harinya yang 

harus diupload pada media sosial youtube Tempo.co? 

Kalo di Tempo.co itu untuk saat ini outputnya ada video daily dan weekly, 

video daily 15 berita dalam satu hari biasanya mengambil berita yang 

sedang viral pada saat itu juga dan dikerjakan oleh para editor langsung 

mereka olah mereka edit lalu dikasih label Tempo.co juga narasi caption 

didalam videonya teman teman video editor bisa mengambil video dari 

contohnya sosmed mana saja lalu mereka tinggal edit dengan informasi 

terbaru lalu mereka upload itu aja sih karena kan itu video singkat 1 menit / 

2 menit teman editor terdapat 3 orang masing masing buat  5 berita.  

 

Organizing /  Pengorganisasian  

13. Berapa SDM yang mengelola Youtube Tempo.co? 

SDM Youtube Tempo.co pada divisi saya pemegang konten berita totalnya 

kalo dari urutan kepala kanal 1 yang berfungsi mengatur anggota Tim 

terhadap program yang dijalankan ,lalu produser terdapat 2 yang berfungsi 

sebagai mengatur program didalamnya terus kemudian reporter video 4 

yang bertugas sebagai menyampaikan isu kepada masyarakat, ditambah 

video editor 3 mencari footage segala hal soal editing video, total 10 orang 

itu. 

14. Siapa saja yang bertanggung jawab dari setiap video yang 

dipublikasikan pada youtube Tempo.co? 

Biasanya untuk setiap program itu ada tim nya ya walaupun kita kita juga 

sebenernya, ada reporter lalu produser, tapi di credit tittle memang 
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penanggung jawabnya sampai atas ya kepala kanal, pemred, wapemred tapi 

secara efektif kerja ya hanya sampai produser lah paling tinggi penanggung 

jawabnya.  

15. Adakah anggaran yang dikeluarkan Tempo.co dalam membangun 

Youtube Tempo.co? 

Untuk anggaran paling sih anggaran untuk liputan keluar kota jadiitu bukan 

anggaran untuk membesarkan youtubenya sih , anggaran itu untuk membuat 

konten liputannya. 

Actuating /  Pelaksanaan 

16. Bagaimana proses membuat suatu berita pada youtube Tempo.co yang 

layak untuk di tayangkan di Youtube? 

Kalo kami budayanya riset jadi produser disini setelah kami riset kami 

presentasi ke atasan kami untuk liputan apa nih narsumbernya siapa angle 

nya kemana dan segala macemnya apalagi untuk liputan keluar kota itu 

lebih detail lagi menjelaskannya, setelah riset , presentasi kemudian jalan 

liputan ambil gambar wawancara lalu masuk editing hasil editing pertama 

akan di riview lagi oleh produsernya ini kalo langsung oke bisa upload di 

youtube langsung. 

 

17. Menurut anda dalam meningkatkan viewers sebaiknya berita apa yang 

di upload oleh media sosial Youtube Tempo.co 

ada 2 pandangan soal ini kita tempo.co, biasanya kita angkat berita yang 

pembawaanya lebih ringan, to the point karna selama ini kan tempo dikenal 

sebagai media investigasi tapi ada juga yang berpandangan Tempo dikenal 

dengan liputan liputan yang mendalam, investigatif jadi yang dilakukan 

tempo sekarang ya mewujudkan 2 itu sih 

 

18. Fitur apa saya yang dimanfaatkan oleh Tempo dalam penyebaran 

informasi melalui Youtube? 

Sejauh ini sih selain upload video pada feeds youtube, Tempo.co juga 

memanfaatkan fitur lain. baru live streaming selain upload video kalo 

youtube short kamu belum kesitu sih, tenaga nya belum ada . 

19. Visualisasi seperti apa yang biasa disajikan untuk menarik minat 

penonton? Atau tempo mempunyai prosedur khusus dalam mengambil 

visualisasi ? 

Visual itu harus selaras dengan cerita, visual yang banyak dicari penonton 

itukan video visualisasinya investigasinya tempo, dari teknik di dediting 
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dengan ada caption motion grapic keterangan nama dan jabatan narasumber, 

intinya informasi pentingnya dapat, dan tidak sampai melangar etika. 

20. Pada program2 yang dijalankan adakah kriteria khusus untuk 

memilih narasumber? 

Pemilihan kriteria narasumber Tempo itu mempunyai karakter berdasarkan 

programnya ya jadi setiap programnya itu mempunyai kritria narasumber 

tergantung mau mengangkat isu apa kita pasti bikin kriteria narsumber. Jadi 

hal hal yang veluenya ada tentang isu tersbeut kta akan wawancara. 

Sehingga kita mendapatkan informasi yang akurat. 

21. Bagaimana cara mempertahankan keeksistensian youtube Tempo.co di 

media online? 

Kami sih sejauh ini masih mencari formula ya mencari strategi yang cocok 

dan pas untuk melakukan kerja kerja multimedianya itu, sekarang fokus nya 

gimana mencari format yang cocok  agar youtube tempo.co terus bisa eksis 

pada youtube. 

Controlling / Pengawasan  

22. Apakah didalam menjalankan produksi video suatu berita terdapat 

evaluasi? 

Kami sistem evaluasinya secara berkala ya tidak setelah video diunggah, 

kan itu ada rapat rutin kanal multimedia jadi itu dijadikan buat evaluasi juga 

salah satunya evaluasi video . ya tentunya ada kepala kanal produser 

cameramen. 

 

23. Apakah dalam mengelola youtube Tempo.co melakukan qc? 

Jadi qc dilakukan di setiap program, yang bertugas qc adalah produser jadi 

produser itu melakukan qc terlebih dahulu sebelum dilakukan qc oleh saya 

jado qc nya berlapis, jadi qc nta tidak perlu sampai ke pemred kecuali video 

yang kolaborasi luar negri atau hal yang sensitif. Kalo yang regular cukup 

sampai kanalnya saja.  

 

24. Menurut anda apakah strategi yang dijalankan dalam mengelola 

chanel youtube Tempo.co masih ada kekurangan? 

Masih cukup banyak sih seperti sinergi antara tim youtube dan tim sosmed 

itu walaupun kita udah berkomunikasi tapi belum maksimal yaa. Kaya 

harusnya nih masukan dari kami bikin promo dikerjakan oleh mereka itu 

kekurangan dari strategi promo, kalo dari strategi konten kami masih jauh 
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dari secara SDM itu yang menjadi kekurangan kami. Jadi program2 kadang 

suka terbengkalai. Masalah utama SDM. 

 

25. Bagaimana kedepannya strategi pengelolaan yutube tempo.co dalam 

mempertahankan eksistensi? 

Sebenarnya sih youtube tempo.co sendiri sih belum memuaskan dari segi 

viewers like dan subscribe mesti harus dikejar, kami masih terus mencoba 

formula yang pas bagaimananya dan sudah beberapa strategi kita lakukan , 

kami juga mendapat masukan mengobrol bersama konsultan youtube dan 

memberi masukan cara efektifan kerja dan untuk mengumpulkan banyak 

penonton itu dengan jangan terlalu banyak program kan kami tempo banyak 

sekali programnya, masukkan dari konsultan itu coba dipilih program yang 

paling unggul untuk diseriusin kesana , nah sekarang kami lagi 

memfokuskan itu.  
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Lampiran Wawancara Bersama Informan II  

 

Judul : Pengelolaan Media Sosial Youtube Tempo.co Dalam      

Mempertahankan Eksistensi Di era digital 

Nama  : Harfin Naqsyabandy 

Jabatan : Produser 2 Youtube Tempo.co  

Lokasi  : Kopi Nako Bogor 

Hari  : Selasa 14 Juni 2022 

Waktu  : 19.00 WIB 

 

No Pertanyaan-pertanyaan 

1 Boleh perkenalkan diri serta jabatannya 

Jawaban: 

2 Planning / Perencanaan 

Bagaiamana proses perencanaan awal untuk memproduksi video dalam 

yutube tempo.co?  

Jawaban: 

3 Siapa saja yang bertanggung jawab dari setiap video yang di 

publikasikan pada youtube Tempo.co?  

Jawaban: 

4 Bagaimana cara tempo mempromosikan video yang telah di upload? 

Jawaban: 

5 Apakah ada dan berapa banyak target berita pada tiap harinya yang harus 

diupload pada media sosial youtube Tempo.co? 

Jawaban: 

6 Organizing / Pengorganisasian 

Berapa SDM yang mengelola Youtube Tempo.co?  

Jawaban: 

7 Siapa saja yang bertanggung jawab dari setiap video yang 

dipublikasikan pada youtube Tempo.co?  

Jawaban: 

8 Adakah anggaran yang dikeluarkan Tempo.co dalam membangun 

Youtube Tempo.co? 
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9 Actuating / Pelaksanaan 

Bagaimana proses membuat suatu berita pada youtube Tempo.co yang 

layak untuk di tayangkan di Youtube? 

Jawaban: 

10 Menurut anda dalam meningkatkan viewers sebaiknya berita apa yang di 

upload oleh media sosial Youtube Tempo.co 

Jawaban: 

11 Fitur apa saya yang dimanfaatkan oleh Tempo dalam penyebaran 

informasi melalui Youtube 

Jawaban: 

12 Visualisasi seperti apa yang biasa disajikan untuk menarik minat 

penonton? Atau tempo mempunyai prosedur khusus dalam mengambil 

visualisasi  

Jawaban: 

13 Pada program2 yang dijalankan adakah kriteria khusus untuk memilih 

narasumber? 

Jawaban: 

14 Bagaimana cara mempertahankan keeksistensian youtube Tempo.co di 

media online? 

Jawaban: 

15 Controlling / Pengawasan 

Apakah didalam menjalankan produksi video suatu berita terdapat 

evaluasi? 

Jawaban: 

 

16 Apakah dalam mengelola youtube Tempo.co melakukan qc? 

Jawaban: 

17 Menurut anda apakah strategi yang dijalankan dalam mengelola chanel 

youtube Tempo.co masih ada kekurangan? 

Jawaban: 

18 Bagaimana kedepannya strategi pengelolaan yutube tempo.co dalam 

mempertahankan eksistensi?  

Jawaban: 

 

 

Perkenalan Informan 

1. Boleh perkenalkan diri serta jabatannya 

Nama saya Harfin jabatan saya disini sebagai produser 2 pada youtube 

Tempo.co.  
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Planning / Perencanaan 

2. Bagaiamana proses perencanaan awal untuk memproduksi video 

dalam yutube tempo.co? 

Jadi di youtube tempo.co sendiri itu setiap pagi ada rapat dimana seluruh 

kanal diantaranya kanal youtube video setiap hari akan presentasi mau bikin 

apa progresnya sampai mana dan diluar rapat harian kami ada meeting rutin 

untuk membicarakan audio liputan kondisi tim misalnya minggu kemaren 

pasangan siapa minggu ini bisa berubah. 

 

3. Siapa saja yang bertanggung jawab dari setiap video yang di 

publikasikan pada youtube Tempo.co? 

- 

 

4. Bagaimana cara tempo mempromosikan video yang telah di upload? 

Pastinya dengan cara lewat media sosial untuk mempromosikannya Tempo 

mempunyai media sosial selain Youtube ketika sudah jadi konten berita 

biasanya seperti lewat media sosial Instagram dengan menyalin link tautan 

berita dan dipasang di instastory 

 

5. Apakah ada dan berapa banyak target berita pada tiap harinya yang 

harus diupload pada media sosial youtube Tempo.co? 

Target berita pada youtube Tempo.co terdapat daily (harian) yang 

mempunyai target 15 berita untuk di upload pada tiap harinya dan weekly 

(mingguan) yang mempunyai target 3 berita untuk di upload. 

 

Organizing / Pengorganisasian 

 

6. Berapa SDM yang mengelola Youtube Tempo.co? 

SDM yang dimiliki dalam mengelola Youtube Tempo itu terdapat dari kami 

tim produksi konten ( multimedia ) SDM Youtube Tempo.co pada produksi 

konten terdapat kepala divisi 1 lalu produser terdapat 2 terus kemudian 

reporter video 4 ditambah video editor 3. 

 

7. Siapa saja yang bertanggung jawab dari setiap video yang 

dipublikasikan pada youtube Tempo.co? 

- 
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8. Adakah anggaran yang dikeluarkan Tempo.co dalam membangun 

Youtube Tempo.co? 

kalo anggaran tentu saja ada tapi kalo anggaran itu kan perkonten atau per 

episode atau per program biasanya itu kita ngitung budget produksi. Tapi 

ini saya tidak bisa menyampaikan ya nominal nya berapa budget produksi 

gitu. 

 

Actuating / Pelaksanaan 

9. Bagaimana proses membuat suatu berita pada youtube Tempo.co yang 

layak untuk di tayangkan di Youtube? 

Prosesnya ya melalui tadi sih picing rapat liputan lslu turun kelapangan 

mencari segala macam informasi tentang hal tersebut yang akurat trus 

masuk editing kemudian siap di tayangkan. 

 

10. Menurut anda dalam meningkatkan viewers sebaiknya berita apa yang 

di upload oleh media sosial Youtube Tempo.co 

Dalam meningkatkan viewers Tempo memakai berita yang lagi trending 

bisa berita politik, hukum criminal, bisa masalah sosial lingkungan 

tergantung yang lagi trending pada saat itu. 

 

 

11. Fitur apa saya yang dimanfaatkan oleh Tempo dalam penyebaran 

informasi melalui Youtube? 

Youtube Tempo memanfaatkan salah satunya fitur Live streaming pada 

youtube penyebaran informasi harian maupun mingguan. 

 

12. Visualisasi seperti apa yang biasa disajikan untuk menarik minat 

penonton? Atau tempo mempunyai prosedur khusus dalam mengambil 

visualisasi ? 

- 

13. Pada program2 yang dijalankan adakah kriteria khusus untuk 

memilih narasumber? 

- 

14. Bagaimana cara mempertahankan keeksistensian youtube Tempo.co di 

media online? 

Caranya ya dengan danya digital marketing dan juga prmosoi lewat sosial 

media kita juga ada upaya untuk add promosion kemudian ada hal hal kita 

blst ke whastap grup 
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Controlling / Pengawasan 

15. Apakah didalam menjalankan produksi video suatu berita terdapat 

evaluasi? 

Sejauh ini setiap kami ada rapat turin divisi multimedia itu kami selalu kasih 

kasukan evaluasi atau ide liputan lain ditampungnya di rapat rutin itu bukan 

hanya evaluasi doing jadinya 

 

16. Apakah dalam mengelola youtube Tempo.co melakukan qc? 

- 

 

17. Menurut anda apakah strategi yang dijalankan dalam mengelola 

chanel youtube Tempo.co masih ada kekurangan? 

- 

18. Bagaimana kedepannya strategi pengelolaan yutube tempo.co dalam 

mempertahankan eksistensi? 

- 
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Lampiran VI : Dokumentasi Wawancara 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wawancara Bersama Informan II / Produser 2 Youtube Tempo.co Selasa 14 Juni 

2022 
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Lampiran VII : Daftar Riwayat Hidup 



25%
SIMILARITY INDEX

25%
INTERNET SOURCES

5%
PUBLICATIONS

%
STUDENT PAPERS

1 3%

2 2%

3 1%

4 1%

5 1%

6 1%

7 1%

8 1%

9 1%

tahap 1
ORIGINALITY REPORT

PRIMARY SOURCES

repository.uin-suska.ac.id
Internet Source

Dspace.Uii.Ac.Id
Internet Source

repository.fisip-untirta.ac.id
Internet Source

etheses.iainponorogo.ac.id
Internet Source

digilib.uinsgd.ac.id
Internet Source

digilib.iainkendari.ac.id
Internet Source

core.ac.uk
Internet Source

id.scribd.com
Internet Source

repo.uinsatu.ac.id
Internet Source


