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ABSTRAK 

 

Nama : Muhammad Faris Qurtubi 

Program Studi : Ilmu Komunikasi  

Judul ; Pengelolaan Media Sosal Youtube Tempo.co Dalam 

Mempertahankan Eksistensi Di Era Digital 

Kata Kunci: 

Pengelolaan 

Media sosial, 

Era Digital.  

Youtube merupakan salah satu media sosial yang digemari 

oleh masyarakat di era digital saat ini. Dunia jurnalistik ikut 

merasakan dampaknya yaitu masuk ke dunia digital seperti 

internet salah satunya portal berita Tempo.co yang beranjak 

ke media online dengan memanfaatkan media sosial youtube 

sebagai sarana penyebaran informasi. Tujuan untuk 

mengetahui Pengelolaan media sosial youtube Tempo.co 

dalam mempertahankan eksistensi di era digital dengan 

dipadukan menggunakan Teori manajemen yang terdapat 

sebuah perencanaan, pengorganisasian,pelaksanaan dan 

pengawasan, new media dan gatekeeper. Konsep media 

sosial, youtube, eksistensi, era digital. Metode pendekatan 

kualitatif deskriptif, dengan cara mendeskripsikan masalah 

yang ada ke dalam bentuk kata-kata. Data yang dikumpulkan 

melalui wawancara, dipadukan dengan data dari dokumen 

dan observasi. Kesimpulan menunjukkan bahwa  youtube 

Tempo.co dalam mempertahankan eksistensi di era digital 

dengan melakukan upaya peningkatan program yang 

dimilikinya untuk meningkatkan sebuah viewers dengan 

teori pengelolaan yang melakukan perencanaan, 

pengorganisasian, pelaksanaan,pengawasan agar youtube 

tempo tetap eksis di era digital. 

Pembimbing Nursatyo, S.Sos., M.Si 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS NASIONAL 
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ABSTRACT 

Name : Muhammad Faris Qurtubi 

Study Program : Communication Science 

Title : Tempo.co Youtube Social Media Management In Maintaning 

Existence In The Era Digital  

Keyword: 

Social media 

management, 

Digital Era. 

Youtube is one of the most popular social media in the digital 

era. The world of journalism also feels the impact, namely 

entering the digital world such as the internet, one of which is 

the Tempo.co news portal which is moving to online media by 

utilizing YouTube as a means of disseminating information. 

The aim is to find out the management of Tempo.co's youtube 

social media in maintaining its existence in the digital era by 

combining it with management theory which includes 

planning, organizing, implementing and controlling, new 

media and gatekeepers. The concept of social media, youtube, 

existence, digital era. Descriptive qualitative approach method, 

by describing the existing problems in the form of words. Data 

collected through interviews, combined with data from 

documents and observations. The conclusion shows that 

Tempo.co's youtube maintains its existence in the digital era by 

making efforts to improve its programs to increase viewers 

with a management theory that plans, organizes, implements, 

supervises so that YouTube tempo still exists in the digital era. 

Advisor Nursatyo, S.Sos., M.Si 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS NASIONAL 
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KATA PENGANTAR 

Assalamualaikum Wr, Wb.  

Segala puji bagi Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan karunia 

serta hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan proposal skripsi ini 

dengan judul Pengelolaan Media Sosial YouTube Tempo.co Dalam 

Mempertahankan Eksistensi Di Era Digital.  

Salah satu yang melatarbelakangi penelitian ini adalah perkembangan 

zaman yang semakin pesat banyak publik memanfaatkan kemajuan teknologi. 

Wujud dari kemajuan teknologi salah satunya internet, dengan adanya internet 
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sosial dengan sangat cepat dan mudah. Hal tersebut dimanfaatkan oleh beberapa 

media dalam penyebaran informasi salah satunya media Tempo dengan 

memanfaatkan media sosial Youtube dalam penyebaran informasi, oleh karena itu 

penulis tertarik ingin menghetahui bagaimana Tempo.co mengelola platform 

youtube. 

Penulisan proposal skripsi ini merupakan salah satu syarat dalam 
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pikiran, tenaga, dan juga teori yang sudah penulis pelajari selama berkuliah di 

Universitas Nasional. 

Penulis menyadari dalam penulisan proposal skripsi ini ditemukan berbagai 

hambatan dan rintangan. Namun berkat dukungan dan bimbingan dari berbagai 
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