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LAMPIRAN 1 

HASIL ANALISIS DATA 

 Hasil Analisis Distribusi Jawaban Variabel X Menggunakan SPSS 26. 

 

XP1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Cukup Setuju 5 5.0 5.0 5.0 

Setuju 38 38.0 38.0 43.0 

Sangat Setuju 57 57.0 57.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

XP2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak Setuju 1 1.0 1.0 3.0 

Cukup Setuju 7 7.0 7.0 10.0 

Setuju 50 50.0 50.0 60.0 

Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



100 

 

 

XP3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 7 7.0 7.0 7.0 

Tidak Setuju 15 15.0 15.0 22.0 

Cukup Setuju 15 15.0 15.0 37.0 

Setuju 33 33.0 33.0 70.0 

Sangat Setuju 30 30.0 30.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

XP4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak Setuju 11 11.0 11.0 13.0 

Cukup Setuju 12 12.0 12.0 25.0 

Setuju 33 33.0 33.0 58.0 

Sangat Setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 



101 

 

 

XP5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0 

Cukup Setuju 5 5.0 5.0 11.0 

Setuju 36 36.0 36.0 47.0 

Sangat Setuju 53 53.0 53.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

XP6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Cukup Setuju 13 13.0 13.0 15.0 

Setuju 39 39.0 39.0 54.0 

Sangat Setuju 46 46.0 46.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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XP7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Cukup Setuju 19 19.0 19.0 20.0 

Setuju 42 42.0 42.0 62.0 

Sangat Setuju 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

XP8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 5 5.0 5.0 6.0 

Cukup Setuju 8 8.0 8.0 14.0 

Setuju 52 52.0 52.0 66.0 

Sangat Setuju 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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 Hasil Analisis Distribusi Jawaban Variabel Y Menggunakan SPSS 26. 

 

 

YP1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak Setuju 6 6.0 6.0 8.0 

Cukup Setuju 11 11.0 11.0 19.0 

Setuju 43 43.0 43.0 62.0 

Sangat Setuju 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

YP2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Tidak Setuju 18 18.0 18.0 21.0 

Cukup Setuju 23 23.0 23.0 44.0 

Setuju 33 33.0 33.0 77.0 

Sangat Setuju 23 23.0 23.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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YP3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak Setuju 9 9.0 9.0 11.0 

Cukup Setuju 22 22.0 22.0 33.0 

Setuju 38 38.0 38.0 71.0 

Sangat Setuju 29 29.0 29.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

YP4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak Setuju 12 12.0 12.0 14.0 

Cukup Setuju 21 21.0 21.0 35.0 

Setuju 35 35.0 35.0 70.0 

Sangat Setuju 30 30.0 30.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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YP5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 5 5.0 5.0 6.0 

Cukup Setuju 18 18.0 18.0 24.0 

Setuju 37 37.0 37.0 61.0 

Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

YP6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0 

Tidak Setuju 9 9.0 9.0 11.0 

Cukup Setuju 25 25.0 25.0 36.0 

Setuju 34 34.0 34.0 70.0 

Sangat Setuju 30 30.0 30.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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YP7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 3 3.0 3.0 3.0 

Cukup Setuju 15 15.0 15.0 18.0 

Setuju 43 43.0 43.0 61.0 

Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

\ 

 

 

YP8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 7 7.0 7.0 8.0 

Cukup Setuju 16 16.0 16.0 24.0 

Setuju 45 45.0 45.0 69.0 

Sangat Setuju 31 31.0 31.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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 Hasil Uji Validasi Variabel X Menggunakan SPSS 26. 

 

Correlations 

 
X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X 

X1 Pearson 

Correlation 

1 .242 .251 .242 .209 .122 .224 -.067 .510** 

Sig. (2-tailed)  .197 .180 .197 .268 .520 .234 .724 .004 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2 Pearson 

Correlation 

.242 1 -.011 .280 .483** .076 .158 .019 .578** 

Sig. (2-tailed) .197  .954 .134 .007 .691 .405 .921 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3 Pearson 

Correlation 

.251 -.011 1 -.144 -.098 .079 .396* .175 .384* 

Sig. (2-tailed) .180 .954  .447 .606 .680 .030 .355 .036 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X4 Pearson 

Correlation 

.242 .280 -.144 1 .257 .097 -.178 .186 .549** 

Sig. (2-tailed) .197 .134 .447  .170 .610 .345 .325 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X5 Pearson 

Correlation 

.209 .483** -.098 .257 1 -.052 .171 .081 .534** 

Sig. (2-tailed) .268 .007 .606 .170  .784 .366 .671 .002 
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N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X6 Pearson 

Correlation 

.122 .076 .079 .097 -.052 1 .475** .021 .404* 

Sig. (2-tailed) .520 .691 .680 .610 .784  .008 .912 .027 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X7 Pearson 

Correlation 

.224 .158 .396* -.178 .171 .475** 1 .379* .554** 

Sig. (2-tailed) .234 .405 .030 .345 .366 .008  .039 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X8 Pearson 

Correlation 

-.067 .019 .175 .186 .081 .021 .379* 1 .455* 

Sig. (2-tailed) .724 .921 .355 .325 .671 .912 .039  .011 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X Pearson 

Correlation 

.510** .578** .384* .549** .534** .404* .554** .455* 1 

Sig. (2-tailed) .004 .001 .036 .002 .002 .027 .001 .011  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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 Hasil Uji Validasi Variabel Y Menggunakan SPSS 26  

 

Correlations 

 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .053 .000 .229 .386* .064 .174 .456* .579** 

Sig. (2-tailed)  .780 1.000 .224 .035 .735 .357 .011 .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y2 Pearson 

Correlation 

.053 1 .105 -.138 .217 .003 .127 .119 .402* 

Sig. (2-tailed) .780  .580 .468 .250 .989 .503 .532 .027 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y3 Pearson 

Correlation 

.000 .105 1 .029 -.081 .289 .000 .071 .400* 

Sig. (2-tailed) 1.000 .580  .880 .671 .121 1.000 .708 .029 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y4 Pearson 

Correlation 

.229 -.138 .029 1 .312 .424* .416* .105 .538** 

Sig. (2-tailed) .224 .468 .880  .094 .019 .022 .580 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y5 Pearson 

Correlation 

.386* .217 -.081 .312 1 .144 .294 .243 .549** 

Sig. (2-tailed) .035 .250 .671 .094  .448 .115 .195 .002 
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N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y6 Pearson 

Correlation 

.064 .003 .289 .424* .144 1 .250 .422* .620** 

Sig. (2-tailed) .735 .989 .121 .019 .448  .183 .020 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y7 Pearson 

Correlation 

.174 .127 .000 .416* .294 .250 1 .065 .483** 

Sig. (2-tailed) .357 .503 1.000 .022 .115 .183  .734 .007 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y8 Pearson 

Correlation 

.456* .119 .071 .105 .243 .422* .065 1 .586** 

Sig. (2-tailed) .011 .532 .708 .580 .195 .020 .734  .001 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y Pearson 

Correlation 

.579** .402* .400* .538** .549** .620** .483** .586** 1 

Sig. (2-tailed) .001 .027 .029 .002 .002 .000 .007 .001  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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 Hasil Uji Reliabilitas  
 

 

  Uji Reliabilitas Variabel X 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.530 8 

 

 

  Uji Reliabilitas Variabel Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.578 8 

 

 

 Hasil Uji Normalitas  

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.60935895 

Most Extreme Differences Absolute .102 

Positive .065 

Negative -.102 

Test Statistic .102 
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Asymp. Sig. (2-tailed) .012c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

 

 Hasil Uji Parsial  
 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 8.333 3.371  2.472 .000 

 X .688 .100 .570 6.871 .000 

a. Dependent Variable:  Y 

 

 

 Hasil Koefisien Determinasi  

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .570a .325 .318 4.278 

a. Predictors: (Constant), X 
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LAMPIRAN 2 

 

 Kuesioners Google Form 

 

 

 Tabel Kuesioner 

 

Identitas Responden 

Nama  : 

Jenis Kelamin :  

   

   Pria    Wanita 

 

 

Usia  : 

  

   <20 Tahun   21 – 25 Tahun 

  

   

 

   26 – 30 Tahun   31 – 35 Tahun   

 

 

   >35 Tahun 
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Apakah sudah membeli dan menggunakan produk Somethinc : 

 

    Ya    Tidak 

 

 

Media Promosi Instagram 

No Pertanyaan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

Media Sosial 

1. 
Somethinc melakukan promosi penjualan 

melalui akun instagram 

@somethincofficial. 

 
    

2. 
Somethinc melakukan interaksi kepada 

konsumen di akun instagram 

@somethincofficial. 

     

 Word of Mouth 

1. 
Saya mengetahui akun instagram 

@somethincofficial dari orang lain. 
     

2. 
Saya mengetahui produk Somethinc dari 

akun instagram @somethincofficial. 
     

Informasi 

1. 
Somethinc memberikan informasi 

tentang produknya dengan mengunggah 

video/foto melalui akun instagram 

@somethincofficial dengan jelas. 

     

2. 
Penyampaian informasi yang 

disampaikan akun instagram 

@somethincofficial jelas dan membuat 

saya mudah mengingatnya. 

     

Pengetahuan Produk 

1. 
Produk Somethinc yang ditampilkan 

akun instagram @somethincofficial 

sudah sesuai dengan kebutuhan kulit 

saya. 
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2. 
Produk Somethinc yang ditampilkan 

akun instagram @somethincofficial 

menggunakan bahan baku yang 

berkualitas. 

     

Keputusan Pembelian 

No Pertanyaan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

Aspek Produk 

1. Saya memutuskan untuk membeli produk 

Somethinc karena kualitas dan bahan 

yang digunakan. 

     

2. 
Saya memutuskan membeli produk 

Somethinc karena mereknya yang sedang 

populer. 

     

Aspek Harga 

1. Saya memutuskan membeli produk 

somethinc karna harga yang terjangkau. 

     

2. 
Saya memutuskan membeli produk 

Somethinc karena harga yang terjangkau 

dibandingkan merek lain. 

     

Aspek Promosi 

1. 
Saya memutuskan membeli produk 

Somethinc karena Somethinc 

memberikan program promosi yang 

menarik. 

     

2. 
Saya memutuskan membeli produk 

Somethinc karena Somethinc 

menawarkan potongan harga. 

     

Aspek Distribusi 

1. 
Saya memutuskan membeli produk 

somethinc karena adanya kemudahan 

dalam memperoleh produk. 

     

2. 
Saya memutuskan membeli produk 

somethinc karena adanya kemudahan 

dalam membandingkan produk 

somethinc dengan merek lain. 
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 Hasil Kuesioner 

Pertanyaan XP1 XP2 XP3 XP4 XP5 XP6 XP7 XP8 Total X YP1 YP2 YP3 YP4 YP5 YP6 YP7 YP8 Total Y 

1 5 5 3 5 5 5 5 5 38 2 1 1 3 2 1 3 2 15 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 5 4 3 5 5 5 5 4 36 5 3 3 5 4 4 5 5 34 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

5 4 3 2 2 4 4 3 4 26 4 4 3 4 3 4 5 4 31 

6 5 5 3 4 5 3 3 3 31 3 4 3 3 4 5 4 3 29 

7 5 5 3 5 5 5 5 4 37 5 5 5 5 5 5 4 4 38 

8 4 4 2 4 5 4 3 3 29 3 3 3 3 3 3 4 3 25 

9 4 3 3 3 4 3 3 3 26 2 3 3 2 2 2 3 3 20 

10 5 5 1 5 5 5 5 5 36 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

12 5 5 5 5 5 5 4 4 38 5 5 2 2 5 3 2 2 26 

13 5 5 2 5 5 5 5 5 37 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 1 36 

15 5 5 5 5 3 5 5 5 38 5 2 5 3 1 5 2 5 28 
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16 5 5 5 5 5 5 5 5 40 2 4 4 3 4 4 5 2 28 

17 5 3 2 5 4 3 4 4 30 4 5 4 4 4 3 4 3 31 

18 4 4 5 2 5 4 5 4 33 4 3 4 4 3 4 5 4 31 

19 5 3 5 5 4 5 5 5 37 5 2 5 5 5 5 5 5 37 

20 4 5 5 1 5 5 5 4 34 2 5 5 3 3 4 4 4 30 

21 5 2 4 3 5 5 5 5 34 2 3 4 5 5 2 4 2 27 

22 5 5 5 3 5 4 5 4 36 5 2 1 5 5 3 5 4 30 

23 5 5 5 1 5 4 5 4 34 5 2 5 5 5 5 5 4 36 

24 5 5 5 5 4 5 5 4 38 5 5 2 5 5 5 4 5 36 

25 4 5 5 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 3 4 5 4 36 

26 4 3 3 4 4 4 5 4 31 4 4 3 3 4 3 4 3 28 

27 5 1 4 5 5 5 4 5 34 5 2 5 5 5 5 5 5 37 

28 5 4 4 3 4 4 4 4 32 4 5 3 3 3 4 4 4 30 

29 4 4 2 3 4 4 3 4 28 4 3 3 3 3 3 3 4 26 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

31 5 5 4 4 4 4 4 4 34 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

32 5 5 1 5 5 5 3 2 31 5 5 2 5 5 2 5 4 33 

33 5 5 5 5 5 2 3 5 35 5 3 2 5 5 4 4 4 32 
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34 4 4 4 4 5 4 4 4 33 4 2 3 3 4 4 4 4 28 

35 3 4 4 4 4 5 4 4 32 1 2 2 4 3 4 4 4 24 

36 5 4 4 4 4 3 4 4 32 2 4 4 4 5 4 4 4 31 

37 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 2 4 4 4 3 4 3 28 

38 4 4 4 4 5 4 3 4 32 4 2 4 4 4 3 4 4 29 

39 4 4 4 4 5 4 4 4 33 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

42 5 4 5 2 4 4 4 2 30 1 4 4 4 4 4 4 4 29 

43 4 4 4 2 5 4 4 2 29 4 1 4 4 4 4 4 5 30 

44 5 4 2 2 4 4 5 4 30 3 5 4 3 3 3 4 4 29 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 4 5 5 4 5 5 4 37 

46 4 1 5 2 2 4 4 4 26 4 2 4 4 4 4 4 4 30 

47 5 5 1 5 5 5 4 5 35 4 5 4 4 4 5 4 4 34 

48 5 5 1 5 5 5 5 5 36 5 3 3 3 5 5 5 5 34 

49 5 5 4 3 4 3 4 3 31 5 3 4 4 5 4 4 5 34 

50 5 5 4 5 5 5 5 5 39 5 3 4 2 4 4 5 5 32 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 2 5 5 5 5 5 5 37 
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52 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 1 4 3 3 4 4 3 26 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

55 5 4 3 4 2 3 3 4 28 4 4 4 3 3 3 3 3 27 

56 4 4 3 4 3 3 3 5 29 5 3 3 5 5 3 3 5 32 

57 5 4 4 5 5 5 4 4 36 5 4 4 4 4 3 5 4 33 

58 3 3 2 2 3 3 3 3 22 3 2 3 2 2 3 3 2 20 

59 4 4 4 2 2 5 4 4 29 5 2 5 4 4 4 4 5 33 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 5 2 2 5 2 4 5 29 

61 5 4 4 5 5 5 4 5 37 4 5 4 4 4 3 5 4 33 

62 4 4 3 4 4 4 3 4 30 3 4 4 3 4 3 4 4 29 

63 5 4 1 5 4 4 4 4 31 4 5 5 5 5 5 5 4 38 

64 4 5 4 5 5 4 5 4 36 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

65 4 4 3 3 4 3 3 4 28 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

66 4 4 3 4 4 4 5 1 29 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

67 5 5 4 4 5 5 4 4 36 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

68 5 5 3 5 5 5 4 5 37 5 4 3 3 5 4 5 5 34 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 3 4 4 4 2 4 4 29 
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70 5 4 5 3 4 4 4 4 33 5 4 3 4 5 4 4 4 33 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

72 5 5 1 5 2 5 5 5 33 5 3 5 5 5 5 5 5 38 

73 4 4 2 4 5 5 4 4 32 4 2 5 5 2 3 5 4 30 

74 4 4 1 3 5 5 2 3 27 4 3 3 2 3 2 3 3 23 

75 5 5 3 5 2 4 3 3 30 3 3 3 2 3 3 3 4 24 

76 4 4 2 3 4 4 5 2 28 3 4 5 5 3 2 4 4 30 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 3 4 3 4 3 4 4 29 

78 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 2 5 5 5 5 5 5 37 

79 3 4 2 2 5 2 4 4 26 4 4 4 2 4 2 2 3 25 

80 4 4 4 2 2 4 4 4 28 4 4 4 1 4 1 4 4 26 

81 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 4 4 4 4 2 4 4 31 

83 5 5 3 4 4 3 4 4 32 4 4 2 1 2 3 3 3 22 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 2 5 5 5 5 5 5 37 

85 4 4 4 4 5 5 5 5 36 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

86 4 4 4 4 5 5 4 5 35 4 4 5 4 4 5 4 4 34 

87 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 4 5 4 4 4 5 4 35 
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88 5 4 4 2 4 4 3 4 30 4 3 3 2 3 3 3 3 24 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

90 4 4 2 4 4 4 4 4 30 4 4 2 2 4 4 4 4 28 

91 5 4 5 5 4 4 4 2 33 4 2 4 4 4 4 3 5 30 

92 3 4 2 4 4 4 4 4 29 4 2 4 4 4 4 4 2 28 

93 4 4 5 5 5 5 4 5 37 5 4 4 4 5 4 5 5 36 

94 5 4 5 3 4 3 3 4 31 4 3 4 4 3 4 4 2 28 

95 5 5 4 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

96 5 4 2 4 5 5 5 5 35 4 3 3 3 4 4 4 4 29 

97 4 4 2 4 3 3 3 4 27 3 3 2 2 3 3 3 3 22 

98 5 4 2 5 5 5 4 4 34 4 4 3 3 5 5 5 4 33 

99 5 5 4 5 5 5 3 4 36 3 3 3 2 5 3 5 3 27 

100 4 4 5 4 5 4 4 4 34 4 5 5 4 4 5 5 4 36 

   



122 

 

LAMPIRAN 3 

 

Persetujuan Skripsi 
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LAMPIRAN 4 

 

Persetujuan Perbaikan Skripsi 
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LAMPIRAN 5 

 

Pengesahan Skripsi 
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LAMPIRAN 6 

 

LEMBAR KONSULTASI PEMBIMBING  SKRIPSI 

Nama Mahasiswa                  : Mutiara Azzahra 

Nomor Pokok Mahasiswa    : 183112351650514 

Program Studi/ Konsentrasi : Ilmu Komunikasi/Public Relations 

Judul Proposal Skripsi          :Pengaruh Media Promosi Instagram Terhadap 

                               Keputusan   Pembelian Produk Somethinc. 

NO Tanggal Materi Konsultasi Paraf Pembimbing 

1 15/04/2022 Konsul BAB I – BAB III 
 

2 28/04/2022 Revisi BAB I – BAB III 
                   

3 20/04/2022 Revisi BAB I – BAB III 
 

4 02/06/2022 Revisi BAB I – BAB III 
                  

5 12/07/2022 Konsul BAB IV – V 
 

6 22/07/2022 Revisi BAB I – V 
                  

7 28/07/2022 Konsultasi sebelum Turnitin 
 

8 03/08/2022 Konsultasi setelah Turnitin 
                 

 

Jakarta, 12 Agustus 2022 

Ketua Program Studi, 

 

Drs. Adi Prakosa, M.Si 
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LAMPIRAN 7 

 

Surat Tugas 
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LAMPIRAN 8 

 

Surat Ketersediaan Pembimbing 
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LAMPIRAN 9 

 

Riwayat Hidup Penulis 

 

 

Nama     : Mutiara Azzahra 

Tempat, Tanggal Lahir  : Jakarta, 09 Agustus 1999 

Jenis Kelamin   : Perempuan 

Agama    : Islam 

No. Telp   : 082119541087 

Email     : Mutiaraazzahra80@gmail.com 

 

PENDIDIKAN FORMAL 

2005 – 2011 : SDN Bidaracina 05 Pagi 

2011 – 2014 : SMP Kartika X-1 

2014 – 2017 : SMA Pusaka I Jakarta 

2018 – 2022 : Mahasiswi Universitas Nasional 

  

mailto:Mutiaraazzahra80@gmail.com
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LAMPIRAN 10 

Hasil Uji Turnitin 

 

 


