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ABSTRAK 

 

Nama   : Mutiara Azzahra  

Program Sudi  : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Pengaruh Media Promosi Instagram Terhadap Keputusan  

     Pembelian Produk Somethinc 

Kata Kunci 
New Media, 

Media 

Promosi, 

Keputusan 

Pembelian, 

Instagram. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui lebih detail 

mengenai bagaimana pengaruh media promosi Instagram 

terhadap keputusan pembelian dengan menggunakan Teori New 

Media yang dikembangkan oleh Pierre Levy pada tahun 1990. 

Pada penelitian ini peneliti menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan 

penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang ditentukan 

dengan teknik simple random sampling menggunakan rumus 

slovin. Analisis data pada penelitian menggunakan uji instrumen 

yang meliputi uji validitas dan uji reliabilitas, kemudian ada uji 

asumsi klasik yang meliputi uji normalitas, serta uji hipotesis yang 

meliputi uji parsial (t) dan uji koefisien determinasi.Analisis pada 

penelitian ini menggunakan metode analisis statistik regresi 

sederhana untuk menghubungkan media promosi Instagram (X) 

dengan keputusan pembelian (Y) penelitian yang dilakukan 

diperoleh hasil dan kesimpulan sebagai berikut: Data yang 

dikumpulkan melalui survey dengan menyebarkan kuesioner, 

dipadukan dengan dokumentasi. Peneliti memaparkan konsep 

untuk dijadikan rujukan dalam menganalisis diantaranya Media 

promosi, Keputusan pembelian, dan Instagram. Hasil penelitian 

Adanya pengaruh dari Media Promosi Instagram Terhadap 

Keputusan Pembelian dengan uji t atau uji parsial menghasilkan 

temuan ini yaitu diperoleh nilai t media promosi instagram 

sebesar 6,871 > 1,984 (t tabel), dan nilai Sig 0,00 < 0,05 maka 

dapat disimpulkan H0 diterima yaitu media promosi instagram 

memiliki dampak yang signifikan dan positif pada Keputusan 

Pembelian. 

Pembimbing Dra. Masnah, M.Si. 
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ABSTRACT 

 

Name    : Mutiara Azzahra  

Study Program : Communication Science 

Title   : The Effect Of Instagram Promotion Media On The Purchase  

    Decision Of Somethinc Products 

Keyword 

New Media, 

Promoton 

Media, 

Purchasing 

Decision, 

Instagram. 

This Study Purpose is to find out in more detail how the 

influence of Instagram's promotional media on purchasing 

decisions using New Media Theory developed by Pierre Levy in 

1990. In this study, the researcher used a quantitative approach. 

Collecting data in this study using questionnaires to 100 

respondents who were determined by simple random sampling 

technique using the slovin formula. Analysis of the data in the 

study used an instrument test which included validity and 

reliability tests, then there was a classical assumption test which 

included a normality test, as well as a hypothesis test which 

included a partial test (t) and a coefficient of determination test. 

The analysis in this study uses a simple regression statistical 

analysis method to link Instagram promotion media (X) with 

purchasing decisions (Y). Researchers describe concepts to be 

used as references in analyzing including promotional media, 

purchasing decisions, and Instagram. The results of the study 

The existence of the influence of Instagram Promotion Media on 

Purchase Decisions with a t test or partial test resulted in these 

findings, namely the t value of Instagram promotional media was 

6.871 > 1.984 (t table), and the value of Sig 0.00 < 0.05, it can 

be concluded H0 accepted that Instagram promotion media has 

a significant and positive impact on Purchase Decisions. 

Lecturer Dra. Masnah, M.Si. 
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